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A un anno dal fischio finale, UEFA Women's EURO 2025 sembra ancora 
incredibilmente vicino. Non solo per i gol, gli stadi gremiti e l'atmosfera di 
festa che ha pervaso tutta la Svizzera, ma anche per quello che il torneo 
ha messo in luce: uno sport che sta acquisendo sempre più sicurezza e un 
futuro che, per alcune settimane indimenticabili, è sembrato già a portata 
di mano.

In Svizzera, Women's EURO non è stato semplicemente giocato o seguito. 
È stato vissuto. Tifose e tifosi sono accorsi da tutta Europa e oltre, 
riempiendo treni, strade, fan zone e stadi con i colori della propria 
squadra, i cori e l'attesa condivisa. Con un'affluenza record di 657.291 
spettatrici e spettatori e 29 partite su 31 che hanno registrato il tutto 
esaurito, il torneo è stato la dimostrazione di un movimento in forte 
crescita.

La sua portata si è estesa ben oltre i confini del Paese ospitante. In tutti i 
continenti, il torneo ha conquistato sia tifose e tifosi di lunga data che 
nuovi spettatori, raggiungendo il pubblico su ogni tipo di schermo, dalle 
trasmissioni tradizionali alle nuove piattaforme digitali.

Eppure, i numeri da soli non bastano a cogliere il significato di questo 
evento.

Migliaia di ragazze hanno visto le loro beniamine scendere in campo e 
hanno immaginato sé stesse al loro posto. Le famiglie hanno scoperto un 
nuovo rituale estivo. Le città ospitanti si sono animate, creando un 
ambiente accogliente per le persone unite da una gioia semplice e 
potente: lɅamore per il calcio.

Il torneo ha anche contribuito a una comprensione più chiara del ruolo 
del calcio nella società. Il ricorso massiccio a modalità di trasporto 
sostenibili, insieme a impegni ambientali e sociali più ampi, ha 
rispecchiato la convinzione che la responsabilità del calcio non si 
esaurisce alle porte dello stadio. UEFA Women's EURO 2025 ha unito 
le persone, ma ha anche incoraggiato abitudini più sane, rafforzato le 
comunità e offerto una visione più nitida di ciò che gli eventi futuri 
dovrebbero cercare di proteggere.

A un anno da quella memorabile estate svizzera, i suoi effetti 
continuano a farsi sentire. In Svizzera, sempre più donne e ragazze 
stanno conquistando il loro posto nel calcio come giocatrici, allenatrici, 
arbitre e dirigenti. In tutta Europa, le federazioni nazionali stanno 
sfruttando lo slancio del torneo per ampliare lɅaccesso, migliorare i 
percorsi formativi, investire nei talenti e contribuire alla crescita del 
calcio femminile con maggiore stabilità e ambizione.

Questa è la storia che il rapporto intende raccontare. L'eredità di UEFA 
Women's EURO 2025 non è un risultato isolato, limitato nel tempo. È 
qualcosa di vivo e tangibile in ogni ragazza che entra a far parte di una 
squadra, in ogni allenatrice che apre nuove porte, in ogni arbitra che 
scende in campo e in ogni tifosa e tifoso che continua a seguire questo 
sport.

Molto tempo dopo il fischio finale, il torneo continua a risuonare: nelle 
comunità, nelle squadre e nel futuro del calcio femminile.

PREFAZIONE 
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UEFA WomenɅs EURO 2025 ha rappresentato una dimostrazione 
convincente della forza, dello slancio e del fascino dellɅattuale 
calcio femminile in Svizzera, in Europa e oltre. Il torneo non è stato 
solo un successo sportivo, ma anche un evento di grande rilevanza 
sociale, capace di unire le persone, emozionarle e ispirarle.

Per la Svizzera, ospitare WomenɅs EURO 2025 ç stata 
unɅopportunitß unica per rafforzare e sviluppare il calcio femminile 
in modo sostenibile. LɅatmosfera straordinaria negli stadi, le 
marce delle tifose e dei tifosi che hanno attirato decine di migliaia 
di persone, lɅampia copertura mediatica e il vasto sostegno del 
pubblico sottolineano chiaramente il potenziale di questo sport.

WomenɅs EURO 2025 ç stata una pietra miliare che ha fissato 
diversi standard di riferimento per gli eventi di questo tipo, sia dal 
punto di vista sportivo che ambientale. Il torneo ha dato prova di 
come i principi di sostenibilità possano essere applicati con 
successo in occasione di grandi eventi, dimostrando responsabilità 
nei confronti dellɅambiente e della societß.

Il presente report evidenzia chiaramente che lɅimpatto del 
torneo è andato ben oltre i 90 minuti delle partite, dimostrando 
come investimenti mirati, una stretta collaborazione tra sport, 
politica e mondo imprenditoriale e una visione chiara possano 
generare uno slancio duraturo per il calcio di base e dɅèlite.

LɅAssociazione Svizzera di Football ç consapevole che WomenɅs 
EURO 2025 rappresenta una pietra miliare, non un punto di arrivo. 
Riteniamo che sia nostra responsabilità fare un uso sostenibile 
delle strutture create, della maggiore visibilitß e dellɅentusiasmo 
generato dallɅevento. Il nostro obiettivo ç migliorare ulteriormente 
lɅaccesso al calcio per le ragazze e le donne in tutta la Svizzera e 
creare le condizioni necessarie affinché possano prosperare.

Desidero ringraziare la UEFA, tutti i nostri partner e le tante 
persone che si sono impegnate dietro le quinte e hanno reso 
possibile questo torneo. Insieme, abbiamo lanciato un messaggio 
forte sul futuro del calcio femminile.

PREFAZIONE 
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SINTESI

UEFA WomenɅs EURO 2025 ha registrato presenze record, un pubblico globale e un coinvolgimento 
costante di tifose e tifosi. Mentre le tifoserie si riunivano per celebrare il meglio del calcio femminile, 
la competizione ha dato vita a un vero e proprio Ʉapice delle emozioniɅ, coniugando investimenti e una 
crescita delle sponsorizzazioni senza precedenti con momenti di grande intensità dentro e fuori dal 
campo, che hanno accelerato lɅascesa del calcio femminile in Svizzera e non solo, dimostrando la portata 
e lɅimpatto della competizione.

Oltre a battere dei record, il torneo ha trasformato la visibilità in una forza propulsiva. Ha rafforzato 
l'ecosistema professionale, stimolato l'attività economica in tutta la Svizzera, ampliato le opportunità di 
partecipazione per ragazze e donne e integrato gli impegni ambientali e sociali nelle operazioni. I primi 
riscontri dimostrano che, anche molto tempo dopo il fischio finale, il torneo continua a contribuire alla 
crescita a lungo termine di club, comunità e federazioni nazionali.

Questo rapporto esamina nel dettaglio tali impatti, raccogliendo dati sul contributo economico, sulla 
crescita del pubblico, sulla partecipazione, sullo sviluppo professionale e sull'eredità sociale e ambientale.
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Å Presenza da record con 657,291
spettatrici e spettatori e 29
partite su 31 che hanno registrato 
il tutto esaurito

Å Fan zone con quasi 1.2 milioni di 
visite nelle città ospitanti, con 
l'87% dei residenti che ha valutato 
la propria esperienza come buona 
o eccellente

Å Portata digitale senza precedenti 
con 1,9 miliardi di interazioni sui 
social media e un aumento del 
coinvolgimento del 115% 

Å (+267% delle visualizzazioni video) 
rispetto al 2022

TIFOSE E TIFOSI 
RAGGIUNTI E LORO 
ESPERIENZA Å Il UEFA WomenɅs EURO piø visto 

con un pubblico globale 
cumulativo superiore a 500 milioni 
di persone

Å Crescita record delle 
sponsorizzazioni, con un aumento 
dei ricavi del 150% rispetto al 
2022 e 21 partner del torneo

Å Coinvolgimento costante di tifose 
e tifosi, con l'86% degli spettatrici 
e spettatori che prevede di 
continuare a seguire il calcio 
femminile

CALCIO 
PROFESSIONISTICO

Å Contributo di 205 milioni di 
CHF (ɯ220 mln)allɅattivitß 
economica in Svizzera

Å 71 milioni di CHF (ɯ76 mln) di 
spesa da parte di spettatrici e 
spettatori nazionali e 
internazionali nelle città 
ospitanti

Å Grande richiamo 
internazionale, con oltre 
230.000 biglietti venduti a 
tifose e tifosi di 167 nazionalità

ECONOMIA E 
TURISMO

Å Ampio ricorso ai mezzi di 
trasporto sostenibili, con l'86%
di spettatrici e spettatori che si 
è spostato con i mezzi pubblici, 
a piedi o in bicicletta

Å 70% dei materiali di 
abbigliamento e segnaletica 
riciclato o donato per il riciclo 
creativo

Å Evento accessibile e inclusivo, 
con 1.384 biglietti accessibili 
venduti, disponibilità di 
audiocronache descrittive e 
volontari dedicati 
all'accessibilità in tutte le sedi

SOSTENIBILITÀ

Å 2.500 volontari di 73 nazionalità, di cui 
più della metà donne

Å Accesso inclusivo tramite la UEFA 
Foundation for Children, con 2.025 
biglietti donati e un'innovativa 
partecipazione virtuale per i bambini 
ricoverati in ospedale

Å Opinione positiva delle città ospitanti, 
con l'83% dei residenti orgogliosi di 
aver ospitato il torneo e il 70% che 
dichiara un aumento della felicità

Å Livelli record di partecipazione 
femminile al calcio di base svizzero già 
raggiunti a meno di un anno dal torneo 
(+21% di calciatrici, +24% di allenatrici, 
+29% di arbitre dal 2023)

IMPATTO SOCIALE E 
SUL CALCIO DI BASE

PUNTI SALIENTI DELLɅEVENTO
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ESPERIENZA 
DEL TORNEO E 
DELLɅEVENTO
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La Svizzera ha ospitato UEFA WomenɅs EURO 2025 
nel luglio 2025. Il torneo ha visto disputare 31 partite 
con la partecipazione di 16 squadre nazionali e si è 
concluso con la vittoria dell'Inghilterra a Basilea.

I dati relativi alle presenze e alle trasmissioni 
radiotelevisive hanno superato tutti i parametri di 
riferimento del 2022, sottolineando la continua 
crescita della competizione e la sua portata globale. 
Disputato su scala nazionale, il torneo ha combinato il 
calcio dɅèlite con importanti iniziative promozionali 
nelle città ospitanti, mettendo in mostra la Svizzera 
sia al pubblico nazionale che a quello internazionale.

UEFA WOMENɅS EURO 2025 ɁRAPPORTO POST-TORNEO8

Berna
Stadion Wankdorf

(4 partite )

Basilea
St. Jakob-Park

(5 partite )

Zurigo
Stadion Letzigrund

(5 partite )

San Gallo
Arena St.Gallen

(3 partite )

Lucerna
Allmend Stadion Luzern

(3 partite )

Ginevra
Stade de Genève

(5 partite )

Sion
Stade de Tourbillon

(3 partite )

Thun
Arena Thun
(3 partite )

PANORAMICA 
DEL TORNERO
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IL TORNEO IN CIFRE

Sample 
Headline

26
giorni di gara

31
partite

657.291
spettatrici e 

spettatori negli 

stadi

Aumento 
del 

150 %
dei ricavi da 

sponsorizzazioni 
rispetto 
al 2022

Tifose e tifosi 
internazionali 
provenienti da

167
paesi

8
città 

ospitanti

16
nazioni in gara

Pubblico televisivo 
in diretta 

412 MLN
di persone

2.500
volontarie e 

volontari

Stimolo 
allɅeconomia di 

205 MLN
CHF

(ɯ220 mln)

1,2
milioni di visite 

alle fan zone 

ufficiali

Impatto a lungo termine oltre i confini della Svizzera

delle federazioni affiliate alla 
UEFA ha segnalato un impatto 
positivo sul calcio femminile

delle federazioni affiliate alla 
UEFA ha segnalato un aumento 
della partecipazione di 
calciatrici, allenatrici o arbitre

Un'eredità importante per le donne e le ragazze in Svizzera

Orgoglio civico nelle città ospitanti

IMPATTO POSITIVO IN TUTTA EUROPA
CRESCITA DELLA 
PARTECIPAZIONE

Il 92% Il 61%

ritiene che la percezione del 
calcio femminile in Svizzera sia 
positiva, in aumento rispetto al 
15% registrato prima del 
torneo

ha provato un senso di 
appartenenza alla comunità 
grazie al calcio, in aumento 
rispetto al 66% registrato prima 
del torneo

PERCEZIONE PIÙ POSITIVA LEGAMI CON LA COMUNITÀ

Il 78% LɅ80%

dei residenti ritiene che il torneo 
abbia dato impulso all'economia 
locale grazie al turismo e alle 
attività commerciali

di spettatrici e spettatori locali si 
è detto orgoglioso che il torneo si 
sia svolto nella propria città

IMPULSO ECONOMICO PER LE CITTÀ 
OSPITANTI

ORGOGLIO DI OSPITARE IL 
TORNEO

LɅ87% LɅ87%



THUN

ATTIVAZIONI NEL CENTRO CITTADINO E 
ACCELERAZIONE DELLA REALIZZAZIONE DI 
PROGETTI INFRASTRUTTURALI LOCALI
Le iniziative a Thun si sono concentrate nel centro 
città, collegando le giornate delle partite alla 
partecipazione delle attività commerciali locali e 
alla visibilità delle calciatrici.

La presenza delle calciatrici negli spazi pubblici 
della città ha rafforzato il legame locale con il 
torneo e ha accresciuto l'orgoglio civico. Un 
elemento importante è stata la maggiore 
attenzione politica e pubblica che ha accelerato la 
conversione pianificata del campo da gioco in erba 
naturale in un campo in erba artificiale con diversi 
anni di anticipo rispetto ai tempi previsti. Oggi 
utilizzata dall'FC Thun Women, la struttura 
rappresenta una risorsa a lungo termine per la 
partecipazione e lo sviluppo: un chiaro esempio di 
come le iniziative a breve termine possano 
generare vantaggi strutturali a lungo termine.

43% 
delle aziende ha 

segnalato un 
aumento 

dell'affluenza di 
clienti

85% 
ha dichiarato che 
accoglierebbe con 
favore un evento 
simile in futuro

BASILEA

COINVOLGIMENTO ELEVATO E CRESCITA 
STRUTTURALE

Basilea ha messo in atto uno dei programmi di 
attivazione più ambiziosi del torneo:

Solide misure di mobilità sostenibile e 
approvvigionamento locale hanno integrato i 
principi ambientali, sociali e di governance (ESG) 
nell'organizzazione del torneo da parte della città 
ospitante. Questi sforzi hanno prodotto una 
crescita tangibile: il numero di giocatrici e 
allenatrici nella Svizzera nord-occidentale è 
aumentato del 14%, il numero di arbitre è 
raddoppiato tra gennaio 2025 e la fine del torneo 
(27 luglio 2025) e sono stati stanziati 145.000 CHF 
(ɯ155 000) per 19 progetti di promozione dello 
sport femminile.

404.000  
visite alle fan zone 

e ad altri luoghi 
degli eventi

97% 
di soddisfazione dei 

visitatori

LUCERNA

PRESENZA URBANA INTEGRATA E INVESTIMENTI A 
LUNGO TERMINE
Lucerna ha unito partite con il tutto esaurito a un 
coinvolgimento visibile in tutta la città:

L'allestimento urbano, i mezzi di trasporto 
personalizzati e le attività culturali hanno fatto sì 
che il torneo non si limitasse allo stadio, ma fosse 
presente in tutta la città. Al termine del torneo, 
questa visibilità ha stimolato investimenti duraturi 
nello sport femminile, tra cui campi mobili, tornei 
di calcio di base, finanziamenti per l'innovazione 
dei club e ammodernamenti delle infrastrutture 
previsti già a partire dal 2026. Lucerna illustra 
come un'attivazione coordinata possa trasformare 
il coinvolgimento a breve termine in 
un'infrastruttura per la partecipazione a lungo 
termine.

43.000  
spettatrici e 

spettatori nelle tre 
partite del girone

Oltre  

110.000  
visitatori  nella fan 

zone

ZURIGO

SUPPORTO ALLE RAGAZZE E PERCORSI DI 
PARTECIPAZIONE PIÙ SOLIDI
Zurigo ha incentrato le sue iniziative relative 
allɅereditß del torneo sull'ampliamento dell'accesso 
delle ragazze al calcio attraverso ZüriKick, un 
programma accessibile a tutti che offre corsi 
gratuiti direttamente nelle scuole di tutta la città:

Il torneo ha inoltre permesso a 43 organizzazioni 
di realizzare 64 progetti finanziati, favorendo la 
crescita sia di specifici sport sia in ambiti 
trasversali a più sport:
Å RIDE GIRLS ha offerto attività ciclistiche 

gratuite e accessibili, sfidando gli stereotipi di 
genere e incoraggiando più ragazze nel 
ciclismo femminile.

Å Il progetto Goalkeeper Days ha rafforzato il 
calcio di base con allenamenti specializzati e 
percorsi di auto-sviluppo guidati dallɅex 
nazionale svizzera Kathrin Lehmann, modello di 
riferimento per le giovani giocatrici.

152 
ragazze raggiunte 

nel primo anno

6 
allenatrici che 

stanno completando 
il diploma C-Basic 
della FN svizzera

ESPERIENZA NELLE CITTÀ OSPITANTI
In tutta la Svizzera, UEFA WomenɅs EURO 2025 ç andato ben oltre le attivitß svolte negli stadi. Le cittß ospitanti hanno combinato lɅorganizzazione delle partite con le fan zone, le misure di mobilitß sostenibile (tra cui il 
trasporto pubblico gratuito), le attivazioni coordinate nei centri cittadini e gli investimenti mirati a lungo termine in str utt ure di allenamento e programmi di calcio di base per le ragazze. Questo approccio coordinato ha 
trasformato la visibilità in uno stimolo economico misurabile, una forte partecipazione della comunità e i primi benefici str utt urali per il calcio femminile.
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GINEVRA

CAMBIAMENTO STRUTTURALE E UNɅEREDIT¿ 
PERMANENTE

Ginevra ha incentrato il proprio programma di 
città ospitante sulla trasformazione dello slancio 
generato dal torneo in un impatto a lungo termine :

La campagna #ChangeonsLaDonne di Ginevra si è 
impegnata ad aumentare la rappresentanza 
femminile nei ruoli dirigenziali nel mondo dello sport, 
fissando l'obiettivo di raggiungere una quota del 40% 
di donne in tali ruoli entro la fine di quest'anno .

Sono stati inoltre apportati miglioramenti strutturali 
allo Stade de Genève e ad altre strutture locali, ed è 
stato nominato un responsabile permanente per lo 
sviluppo del calcio femminile con il compito di 
sostenere le società e promuovere la partecipazione.

Oltre  25 mln 
di CHF

(27 mln di ɯ) 
investiti  in programmi per 
le infrastrutture sportive

40% 
obiettivo di 

rappresentanza 
femminile in ruoli 

dirigenziali nello sport 
entro la fine del 2026 

BERNA

ATTIVAZIONE URBANA SU LARGA SCALA E 
UNɅEREDIT¿ PER TUTTA LA REGIONE

Il programma di Berna da città ospitante ha 
raggiunto livelli record di coinvolgimento di tifose 
e tifosi:

Berna ha combinato eventi cittadini di grande 
risonanza con un programma di legacy regionale, 
realizzato in collaborazione con il Cantone di Berna e 
l'Associazione calcistica Berna-Giura. 

Questo approccio, incentrato sul sostegno mirato allo 
sport scolastico femminile, ai campi mobili e alle 
società sportive locali, ha portato a risultati concreti a 
livello regionale: il numero delle allenatrici è 
aumentato del 28%, quello delle arbitre del 50% e 
quello delle dirigenti del 24% .

Oltre  

500.000  
visite in tutta  la 
città  ospitante 

Oltre  40.000  
partecipanti  alle 
passeggiate per 

tifose e tifosi

SION

INIZIATIVE DI ATTIVAZIONE CHE ESTENDONO IL 
TORNEO AL DI FUORI DELLO STADIO

Sion ha puntato su un coinvolgimento di tifose e 
tifosi su scala ridotta e guidato dalla comunità, 
oltre che su una solida offerta turistica :

Sion ha organizzato un programma strutturato di 
iniziative nel centro cittß, incentrato sul ɇFan Walk Ɂ
WomenɅsEURO WayɈ, che ha volutamente collegato le 
giornate di partita a una serie di spazi di 
partecipazione pubblica accessibili presso la Cour de 
Gare e Place du Midi. 

Oltre alla Fan Walk, il programma prevedeva giochi 
gratuiti e campi da calcio gonfiabili, il tutto 
accompagnato da musica dal vivo, mostre dɅarte e 
attività calcistiche per tutta la famiglia .

3 
Partite della fase a 

gironi ospitate

7.750 
posti disponibili per 

le partite

SAN GALLO

ACCESSO PROMOSSO DALLE SCUOLE, LEADERSHIP 
FEMMINILE E OTTIMIZZAZIONE DELLE 
INFRASTRUTTURE

San Gallo ha posto le scuole e gli spazi pubblici al 
centro del programma di eredità da città 
ospitante:

Le attivitß scolastiche sono state al centro dellɅimpegno 
della cittß per lɅereditß del torneo, sostenute da 
iniziative per favorire la leadership femminile e da 
alcuni interventi di miglioramento delle strutture .
Å Le visite guidate gratuite allo stadio hanno 

permesso alle classi scolastiche di scoprire i 
retroscena del calcio professionistico, con lɅobiettivo 
di coinvolgere 400 studentesse e studenti e 
stimolare lɅinteresse delle ragazze sin dalla piø 
tenera età .

Å Le sessioni di calcio per ragazze nellɅambito delle 
attività sportive scolastiche facoltative hanno 
offerto lɅopportunitß di provare questo sport al di 
fuori dei club.

ESPERIENZA NELLE CITTÀ OSPITANTI
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Oltre  1000  
partecipanti  che si 

prevede di raggiungere 
attraverso  diverse 

iniziative

5-10 
donne selezionate 

per una formazione 
in ruoli dirigenziali 
all'interno dei club
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ESPANDERE IL 
CALCIO FEMMINILE

4



UN MOMENTO DECISIVO PER IL CALCIO FEMMINILE

UEFA WomenɅs EURO 2025 ha rispecchiato in 
modo eloquente lo slancio che anima attualmente 
il calcio femminile: 657.291 spettatrici e 
spettatori, 29 partite che hanno registrato il tutto 
esaurito, tifose e tifosi di 167 nazionalità e 1,9 
miliardi di interazioni digitali in tutto il mondo. 

Questi record sono stati raggiunti in una nazione 
ospitante di 9 milioni di abitanti, rispetto ai 58 
milioni dell'Inghilterra nel 2022, e con una 
capienza complessiva degli stadi inferiore.

Nonostante ciò, il torneo ha registrato il numero 
più alto di spettatori complessivi nella storia di 
UEFA WomenɅs EURO, a riprova del forte 
interesse, diffuso in tutta Europa e oltre, per il 
calcio femminile dɅèlite.
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1 Il Net Promoter Score (NPS) è una misura della probabilità che tifose e tifosi raccomandino l'esperienza del torneo ad altre persone, un dato che riflette la soddisfazione generale.

Oltre 657.000
spettatrici e spettatori totali; 

29 partite su 31 hanno 
registrato il tutto esaurito

Oltre 230.000
spettatrici e spettatori 
internazionali, il 35% 

del totale

Quasi 1,2 MILIONI
alle fan zone delle città 

ospitanti

412 MILIONI
Audience cumulativa globale 

live in 169 territori

1,9 MILIARDI
interazioni sociali

68
Net promoter score 1



AMPLIARE IL 
PUBBLICO E 
CONSOLIDARE 
LA CRESCITA
Il torneo ha segnato una netta svolta in termini di 
dimensioni e diffusione del calcio femminile. Le partite 
che hanno registrato costantemente il tutto esaurito e 
l'elevato numero di spettatrici e spettatori 
internazionali dimostrano che la domanda non è un 
fenomeno isolato o una novità, ma è sostenuta e 
proviene da diverse aree geografiche.

Tutto questo ha implicazioni commerciali, tra cui 
l'espansione dei mercati internazionali delle 
trasmissioni televisive, il rafforzamento della fiducia 
degli sponsor e il consolidamento del calcio femminile 
come investimento stabile.

Il profilo del pubblico è altrettanto significativo: il 
numero di tifosi più giovani e di tifose donne 
suggerisce non solo una partecipazione in espansione, 
ma anche una crescita inclusiva e intergenerazionale 
tra gli appassionati e le appassionate di calcio 
femminile. In particolare, assistere alle competizioni di 
atlete d'élite in stadi gremiti rafforza l'identificazione 
delle ragazze con questo sport e ne favorisce la 
partecipazione a lungo termine.

UEFA WOMENɅS EURO 2025 ɁRAPPORTO POST-TORNEO14

ɇIl supporto che riceviamo oggi da tifose e 
tifosi... credo che per noi che giochiamo, le 
ragazze sono pronte a prendere il nostro 
posto, e penso che questo sia il movimento 
più importante che sia stato visto nel calcio 
femminile negli ultimi due anni .Ɉ

Vivianne Miedema



TRASFORMARE LA VISIBILITÀ IN 
PERCORSI DI PARTECIPAZIONE
I primi indicatori suggeriscono che UEFA WomenɅs EURO 2025 ha contribuito a tradurre il successo a livello d'èlite in un maggiore 
coinvolgimento nel calcio femminile.

Il programma di sviluppo ɄHere to StayɅ dellɅAssociazione Svizzera di Football riunisce una serie di iniziative mirate volte ad aumentare la 
partecipazione delle ragazze, a promuovere la leadership femminile e a rafforzare i percorsi di formazione dal calcio di base fino ai livelli 
agonistici. Queste iniziative dimostrano come una pianificazione strategica a lungo termine possa contribuire a mantenere viv o l'interesse 
anche dopo la conclusione del torneo.
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OBIETTIVI DEL PIANO DI LEGACY ɇHERE TO STAYɈ DELLɅASF ENTRO IL 2027

Raddoppiare il 
numero di donne 

tesserate da 
40.000 a 80.000

Calcio di base

5.000 allenatrici 
e arbitre, un 

incremento dalle 
attuali 2.500

Raddoppiare il 
numero di 

spettatrici e 
spettatori della 
WomenɅsSuper 

League da 75.000 a 
150.000

Qualificazione 
costante della 

squadra 
nazionale 

femminile ai 
tornei 

internazionali

Raddoppiare il numero 
di donne in posizioni 
decisionali nel calcio 

di base e d'élite

Calcio d'éliteImpatto  sociale

CALCIATRICI
ALLENATRICI E 

ARBITRE LEADER PUBBLICO QUALIFICAZIONE
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PROMUOVERE IL CALCIO 
FEMMINILE IN TUTTA EUROPA

16

FEDERAZIONE CALCISTICA DEL 
GALLES
ɇ59 nuove allenatrici hanno 
partecipato ai workshop e 42 donne si 
sono iscritte ai workshop per arbitri, 
grazie ai quali si sono qualificate 29 
nuove arbitre".

FEDERAZIONE CALCISTICA TEDESCA
"Dalla partecipazione della squadra 
alla fase finale della Nations League e 
dalle ottime prestazioni allɅEURO, 
entrambe le partite casalinghe hanno 
registrato il tutto esaurito, attirando 
circa 40.000 spettatrici e spettatori 
ciascuna". 

LɅIMPATTO DI UEFA WOMENɅS EURO 2025 OLTRE I CONFINI DELLA SVIZZERA
In tutta Europa, le federazioni nazionali segnalano come UEFA WomenɅs EURO 2025 abbia incrementato il numero di calciatrici, 
allenatrici e arbitre, per non parlare della presenza del pubblico alle partite e della copertura mediatica del calcio femmin ile.

delle federazioni affiliate alla UEFA e il 
100% delle federazioni nazionali 
partecipanti hanno segnalato un 
impatto positivo sul calcio femminile

Il 92%
delle federazioni affiliate alla UEFA ha 
segnalato una crescita nella 
partecipazione di calciatrici, allenatrici 
o arbitre come risultato diretto del 
torneo

Il 61%
ha segnalato una maggiore 
partecipazione tra le ragazze con 
meno di 18 anni e il 53% tra le donne 
con più di 18 anni

Il 60%

ha segnalato un aumento delle presenze 
alle partite della nazionale femminile

Il 60%
ha segnalato un aumento della 
copertura mediatica della nazionale 
femminile

Il 73%
ha segnalato un aumento della 
copertura mediatica della massima 
divisione femminile

Il 53%

ha segnalato un maggiore interesse 
nellɅallenamento

Il 53%Nel complesso, questo dimostra che UEFA Women's EURO 2025 ha prodotto più di un impatto 
immediato; ha creato le condizioni per un progresso sostenuto a lungo termine, in linea con la 
strategia UEFA per il calcio femminile, Unstoppable, e la sua visione di un calcio femminile 
sostenibile, inclusivo e in grado di attrarre investimenti in tutta Europa.

UEFA WomenɅs EURO 2025 dimostra come la combinazione di opportunitß, visibilitß e 
investimenti possa favorire progressi significativi.
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UEFA WomenɅs EURO 2025 dimostra 
come la combinazione di opportunità, 
visibilità e investimenti possa favorire 
progressi significativi. 

Sebbene l'eredità a lungo termine del 
torneo continuerà a evolversi, i primi 
indicatori suggeriscono che ha
contribuito a consolidare le basi di 
questo sport, ad ampliare il 
coinvolgimento e a delineare percorsi 
chiari per la crescita futura.

UNSTOPPABLE: UNA 
STRATEGIA PER IL 
CALCIO FEMMINILE
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La UEFA si impegna affinché il calcio femminile sia:

Å Lo sport di squadra più praticato da donne e 
ragazze in tutti i Paesi europei, con percorsi per 
giocatrici, allenatrici e arbitre, oltre a opportunità 
al livello di base

Å La casa delle migliori giocatrici del mondo, con sei 
campionati completamente professionistici e 
5.000 calciatrici professioniste in tutto il 
continente

Å Lo sport femminile più sostenibile e redditizio, con 
competizioni UEFA da record

Å Celebrato per i suoi valori unici e la sua comunità, 
in cui tutte e tutti possano riconoscersi nel calcio 
femminile

UNSTOPPABLE: QUATTRO 
OBIETTIVI A LUNGO TERMINE 
PER IL 2030

ɇIl WomenɅs EURO ç la nostra stella 
polareɎ ç stato il trampolino di lancio della 
nostra strategia ɄUnstoppableɅ e del nostro 
impegno da 1 miliardo di euro per lasciare 
un segno indelebile. Fin dall'inizio, la nostra 
ambizione era chiara: realizzare un 
Europeo femminile da record, inclusivo e 
con il tutto esaurito. E se questo torneo ha 
dimostrato una cosa, è che ovunque si crei 
un palcoscenico per il calcio femminile, la 
gente accorre. L'atmosfera negli stadi, il 
legame tra le giocatrici e i tifosi: è stato 
incredibile. Questo è un Europeo che ci 
accompagnerà a lungo. Abbiamo superato 
ancora una volta le nostre aspettative.Ɉ

Nadine Kessler
Women's Football Director
UEFA

UEFA WOMENɅS EURO 2025 ɁRAPPORTO POST-TORNEO
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MISURARE IL 
SUCCESSO

5



IMPATTO SUL CALCIO E 
SULLA SOCIETÀ
Le prestazioni rispetto agli obiettivi della UEFA vengono valutate in base a cinque categorie 
di impatto. In ciascuna di esse mettiamo in evidenza le iniziative che hanno mantenuto lo 
slancio anche dopo la fine del torneo e hanno rafforzato le basi del calcio femminile.
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OBIETTIVI DI UEFA IN CIASCUNA CATEGORIA DI IMPATTO

TIFOSE E TIFOSI 
RAGGIUNTI E LORO 

ESPERIENZA

Durante tutto il torneo e nei mesi successivi, sono stati 
raccolti numerosi dati tramite sondaggi rivolti a tifose e 
tifosi, partecipanti, partner e comunità ospitanti. Questa 
base di dati ci ha permesso di valutare i risultati 
immediati del torneo e di comprenderne l'impatto sul 
calcio femminile, nonché le ripercussioni più ampie a 
livello sociale. Sebbene molti benefici siano stati 
percepiti in tempo reale, i primi segnali suggeriscono che 
UEFA WomenɅs EURO 2025 abbia avuto un impatto 
positivo anche sull'intero ecosistema e sugli investimenti 
e lo sviluppo a lungo termine. 

Ottenere la più alta 
partecipazione di sempre a 
UEFA WomenɅs EURO, con 
partite da tutto esaurito e 
unɅatmosfera coinvolgente 
nelle città ospitanti e tra il 

pubblico a casa

ECONOMIA E TURISMO

Sostenere l'economia svizzera 
e delle città ospitanti, 

attirando il turismo nazionale 
e internazionale e 
promuoverle come 

destinazioni

IL CALCIO 
PROFESSIONISTICO

Creare pari opportunità, 
migliorare la percezione e 
stimolare lɅinteresse per il 

calcio femminile in Svizzera e 
in tutta Europa, anche da 

parte di nuovi pubblici, 
sponsor e media

IMPATTO SOCIALE E SUL 
CALCIO DI BASE

Stimolare una maggiore 
partecipazione femminile al 
calcio di base, evidenziare le 
opportunità di volontariato e 
promuovere una maggiore 
coesione nella comunità e 

lɅorgoglio civico

SOSTENIBILITÀ

Proteggere e rispettare i 
diritti di tutte e tutti, 

garantire a tutte e tutti 
l'esperienza di un evento 

senza barriere e ridurre al 
minimo l'impatto 

sull'ambiente del torneo



3.2%

16.3%

1.9%

2.1%

2.7%

2.9%

3.6%

4.8%

5.0%

10.3%

17.8%

29.4%

Altro (resto del mondo)

Altro (Europa)

Norvegia

Finlandia

Stati Uniti d'America

Galles

Spagna

Svezia

Paesi Bassi

Francia

Inghilterra

Germania

5.1 TIFOSE E TIFOSI RAGGIUNTI E LORO 
ESPERIENZA
Presenze record
Un indicatore chiave del successo di UEFA WomenɅs EURO 2025 ç il numero e la tipologia di spettatrici e spettatori che 
ha attratto, nonché la qualità della loro esperienza. Il torneo ha registrato il maggior numero di spettatrici e spettatori 
nella storia della competizione, rafforzando sia il suo status di grande evento sportivo internazionale, sia l'attrattiva 
della Svizzera come destinazione.

Biglietti a prezzi accessibili, città ospitanti vivaci, fan zone coinvolgenti e impianti sportivi di alta qualità hanno 
contribuito a plasmare l'esperienza complessiva delle giornate di gara, consentendo a tifose e tifosi di partecipare 
pienamente al torneo dentro e fuori dal campo.

UEFA WomenɅs EURO 2025 ha accolto 657.291 spettatrici e spettatori , un aumento del 14% rispetto al 2022. La media 
di spettatori ha raggiunto il record di 21.203 a partita. Sebbene gli stadi svizzeri fossero generalmente più piccoli di 
quelli utilizzati nel 2022, hanno registrato alcuni dei maggiori afflussi di pubblico mai visti a un UEFA WomenɅs EURO e il 
più alto numero di spettatori complessivi.
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UN PUBBLICO GLOBALE E INCLUSIVO
UEFA WomenɅs EURO 2025 ha attratto un pubblico di tifose e tifosi estremamente internazionale e variegato: il 35% dei partecipanti è arrivato da altri Paesi rispetto alla 
Svizzera, tra cui più di 230.000 tifose e tifosi internazionali in rappresentanza di 167 nazionalità.

Il profilo del pubblico ha inoltre evidenziato la natura inclusiva dell'evento: il 48% dei possessori di biglietti era costit uito da donne, oltre il 10% aveva meno di 17 anni e il 
23% aveva un'età compresa tra 19 e 29 anni, a dimostrazione del ruolo svolto dal torneo nel suscitare un interesse duraturo n ei confronti del calcio femminile.

Massima partecipazione 
mai raggiunta in una partita 
di UEFA WomenɅs EURO che 
non coinvolgeva la nazione 

ospitante

Partecipazioni record 
nella settimana di 

apertura
tra cui 34.165 spettatrici e 

spettatori alla partita 
Germania-Danimarca a Basile 

PUNTI SALIENTI DELLA 
PARTECIPAZIONE

Nuovo record nei quarti di 
finale

34.128 spettatrici e 
spettatori 

hanno assistito alla partita 
Francia-Germania a Basilea

I soli quarti di finale hanno 

attirato 112.535 
spettatrici e spettatori, 
un altro record del torneo

6 delle 10 partite 
con il maggior numero di 

spettatori nella storia di UEFA 
WomenɅs EURO sono state 

giocate in Svizzera

Dati di presenza a UEFA WomenɅs EURO dal 1997 al 2025

QUOTA PERCENTUALE DELLE 
VENDITE INTERNAZIONALI DI 
BIGLIETTI (TOP 10)

36,767 
94,648 117,382 129,985 

216,888 240,055 

574,875 

657,291 

Norvegia e
Svezia 1997

Germania
2001

Inghilterra
2005

Finlandia 2009 Svezia 2013 Paesi Bassi
2017

Inghilterra
2022

Svizzera 2025

Altri UEFA Women's EURO Media di spettatori per partita



L'ESPERIENZA DI TIFOSE E TIFOSI AL DI FUORI DEGLI STADI

UEFA WomenɅs EURO 2025 ha diffuso nella Svizzera un'atmosfera unica e festosa, trasformando le 
città ospitanti in veri e propri centri nevralgici del calcio, della cultura e della vita sociale. Le tifose e i 
tifosi hanno accolto il torneo con entusiasmo ben oltre i confini degli stadi, partecipando a nuove 
esperienze, scoprendo spazi condivisi e festeggiando insieme nello spirito inclusivo della 
manifestazione.

Le fan zone in tutte le città ospitanti sono state vivaci punti di ritrovo per residenti, visitatori e 
famiglie. Complessivamente, hanno attratto quasi 1,2 milioni di visite , con lɅ87% dei residenti che 
ha valutato lɅesperienza come buona o eccellente. Anche le marce ufficiali dei tifosi hanno registrato 
una grande partecipazione con oltre 105.000 partecipanti , creando atmosfere pre -partita 
memorabili in tutto il Paese. La sola marcia dei tifosi di Berna ha accolto 20.000 partecipanti, a 
dimostrazione dell'attrattiva di un dislocamento coordinato e a basso impatto ambientale tra gli spazi 
dedicati a tifose e tifosi e gli stadi.
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IL FEEDBACK DI TIFOSE E TIFOSI EVIDENZIA COME QUESTI PUNTI DI CONTATTO, 
COMBINATI TRA LORO, ABBIANO CREATO UN'ESPERIENZA COINVOLGENTE E 
MEMORABILE PER GLI SPETTATORI:

ha affermato che UEFA WomenɅs 
EURO 2025 ha offerto loro 

l'opportunità di provare cose nuove 
e di vivere momenti spontanei ed 

emozionanti

ha affermato che ha reso più 
facile seguire la competizione 

e scoprire nuove squadre e 
storie

ha affermato che ha 
contribuito a creare e 
fissare ricordi duraturi

1,2 MILIONI

visite  alle fan zone

LɅ87%
dei residenti che hanno frequentato 

le fan zone ha valutato la propria 
esperienza come buona o eccellente

105.000
partecipanti alle marce 

ufficiali dei tifosi

RESIDENTE DI BERNA
"La fan zone di Berna era fantastica. Anche 
chi non era appassionato di calcio ha 
apprezzato i concerti e le altre attività".

RESIDENTE DI LUCERNA
"Il WomenɅs EURO ç stato fantastico sotto 
ogni punto di vista, un'atmosfera unica e 
soprattutto SERENA!"

RESIDENTE DI ZURIGO
"L'atmosfera tra i tifosi era fantastica. 
CɅerano famiglie allo stadio. Una vera e 
propria festa del calcio".

LɅ88% Il 95% Il 93%

5.1 TIFOSE E TIFOSI RAGGIUNTI 
E LORO ESPERIENZA
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I CONTENUTI DIGITALI RAGGIUNGONO NUOVE VETTE
Il programma digitale di UEFA WomenɅs EURO 2025 ha ottenuto ottimi 
risultati su tutte le principali piattaforme. TikTok ha fatto da apripista: 
l'account @womensfootball è diventato l'account dedicato allo sport 
femminile più visto a livello globale (tra gennaio e luglio 2025), 
superando la WNBA e generando 388 milioni di visualizzazioni video, il 
numero più alto per qualsiasi sport femminile al mondo.

Å I contenuti di TikTok hanno generato 341,6 milioni di visualizzazioni , 
un aumento sostanziale rispetto ai 120,1 milioni del 2022

Å Instagram Reels ha totalizzato 173,5 milioni di visualizzazioni , 
grazie anche alla solida collaborazione con le federazioni nazionali 
partecipanti, che ha incrementato il pubblico raggiunto e il suo 
coinvolgimento

Å Facebook Reels ha raggiunto 161 milioni di visualizzazioni e le 
impressioni sono più che raddoppiate, arrivando a 232 milioni

5.1 TIFOSE E TIFOSI RAGGIUNTI E LORO 
ESPERIENZA
SODDISFAZIONE NEI GIORNI DELLE PARTITE
Dall'arrivo al fischio finale, nelle giornate di gara UEFA WomenɅs EURO 2025 ha offerto un'esperienza che ha riscosso un grande successo tra 
spettatrici e spettatori, combinando atmosfera, organizzazione e sicurezza sempre ad altissimi livelli.

Il torneo ha ottenuto un punteggio Net Promoter Score (NPS) di 68, a dimostrazione della forte propensione dei possessori dei biglietti a consigliare 
l'esperienza. I residenti svizzeri hanno riportato esperienze particolarmente positive (NPS 70), con i locali possessori di biglietti particolarmente 
motivati dalla possibilità di partecipare a un grande evento ospitato nel proprio Paese, a testimonianza di un forte orgoglio civico e del desiderio di 
partecipare a un momento nazionale condiviso. Anche i visitatori internazionali hanno registrato un alto livello di soddisfaz ione (NPS 65); le loro 
motivazioni ruotavano principalmente attorno al tifo per le rispettive nazionali e alle dimensioni e al prestigio unici dell' evento.
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COPERTURA DIGITALE E SOCIAL MEDIA
I contenuti digitali della UEFA hanno raggiunto 
livelli di coinvolgimento record, rendendo il torneo 
l'EURO femminile più visto e più coinvolgente sui 
canali social della UEFA.

Le interazioni social totali hanno raggiunto 1,9 
miliardi, grazie a un'ottima performance digitale 
su tutti i social media durante l'evento:

712 milioni  di 
visualizzazioni video 

+278%
rispetto  al 2022

35.6 milioni  di 
interazioni  

+115%
rispetto al 2022

945 milioni  di 
impressioni  

+157%
rispetto  al 2022

2022 2025

96%
Atmosfera  

generale degli 
stadi

96%
Supporto da 

parte di volontari 
e personale degli 

stadi

94%
Livello  di 
sicurezza

93%
Facilità di 

accesso agli 
stadi

92%
Chiarezza delle 

informazioni 
pubbliche e della 

segnaletica

87%
Qualità 

complessiva 
delle strutture 

degli stadi

83%
Disponibilità di 

impianti di riciclaggio 
e smaltimento dei 

rifiuti

ELEMENTI VALUTATI BUONI O MOLTO BUONI DAGLI SPETTATORI



L'organizzazione di UEFA WomenɅs EURO 2025 ha contribuito alla crescita 
dell'economia svizzera con un impatto positivo pari a 205 milioni di CHF (ɯ220 mln) , 
grazie all'interesse senza precedenti da parte del pubblico e all'elevato volume di 
viaggi internazionali.
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MISURAZIONE DEL VALORE ECONOMICO
I grandi eventi sportivi internazionali generano valore economico attraverso molteplici canali, tra cui 
la spesa dei visitatori e le attività necessarie per la realizzazione dell'evento. Grazie alle sue 
dimensioni internazionali e al suo profilo globale, UEFA WomenɅs EURO 2025 non ha fatto eccezione.

Per valutare il contributo del torneo all'economia svizzera, la nostra analisi prende in considerazione 
tre tipi di impatto: effetti diretti, indiretti e indotti.

IMPATTO 
DIRETTO

IMPATTO 
INDIRETTO

IMPATTO 
INDOTTO

DESCRITTORI DI 
IMPATTO

UNA PANORAMICA DELL'IMPATTO ECONOMICO DI UEFA WOMENɅS EURO 2025

Gli effetti combinati di questi canali vengono 
rilevati utilizzando due metriche economiche 
standard, che consentono di valutare 
l'impatto sia a livello nazionale che a livello 
di città ospitante:

Á Valore aggiunto lordo: il valore aggiunto 
lordo, indicatore dell'attività economica, 
rappresenta il contributo incrementale al 
prodotto interno lordo (PIL) e comprende 
sia la spesa dei visitatori che 
l'organizzazione degli eventi, così come il 
valore aggiunto generato dalle filiere di 
approvvigionamento locali e dal reddito 
da lavoro.

Á Occupazione: questa metrica riflette il 
numero totale di posti di lavoro 
equivalenti a tempo pieno (FTE) creati o 
supportati in Svizzera e in ciascuna città 
ospitante a seguito dello svolgimento del 
torneo nella località.

L'attività aggiuntiva è 
sostenuta dai redditi da lavoro 
percepiti da coloro che sono 
stati impiegati a seguito del 
torneo e da coloro che 
operano nella filiera 
produttiva.

L'attività economica 
aggiuntiva che si 
genera lungo le catene 
di approvvigionamento 
del torneo.

Si riferisce al beneficio 
economico immediato 
e tangibile derivante 
dalle attività legate al 
torneo, come la 
vendita dei biglietti 
per le partite e la 
spesa dei visitatori.

657.291
partecipanti

162 MLN CHF
(174 mln ɯ)

spesi per lɅevento, da parte 
della UEFA, delle città 
ospitanti e del governo 
svizzero

REALIZZAZIONE

16.537
lavoratori accreditati a 
supporto del torneo

231.584
visitatori  internazionali

520.773
viaggi giornalieri e con 
pernottamento

ECONOMIA TURISTICA

71  MLN CHF
(76 mln ɯ)

 
spesi dai visitatori 
nazionali e internazionali

all'economia  svizzera

IMPATTI

2.274 lavori  
FTE annuali 
supportati  a livello  nazionale

5.2 ECONOMIA E TURISMO

205 MLN CHF 
(220 mln ɯ)  

valore lordo  
aggiunto  
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VALORE AGGIUNTO LORDO
A livello nazionale, il torneo ha generato un valore aggiunto lordo complessivo di 205 milioni di 
CHF (ɯ220 mln)2, di cui 155 milioni (ɯ166 mln) nelle città ospitanti: un aumento del 66% rispetto 
al 2022.

Del valore aggiunto lordo totale, 74 milioni di CHF (ɯ79 mln) sono stati generati da effetti diretti, 
principalmente dovuti all'aumento della spesa dei visitatori nazionali e internazionali presso le 
attività commerciali locali, in particolare nei settori dell'ospitalità e del commercio al dettaglio. 
Anche la realizzazione degli eventi, le spese operative e gli investimenti legati ai programmi per la 
legacy hanno contribuito all'impatto diretto.

Altri 42 milioni di CHF (ɯ45 mln) sono stati generati attraverso effetti indiretti sulla catena di 
approvvigionamento, poiché le organizzazioni coinvolte nell'organizzazione del torneo hanno 
aumentato i loro acquisti e la loro produzione. L'impatto indotto è stato pari ad altri 38 milioni di 
CHF (ɯ41 mln), riflettendo la spesa derivante dai redditi da lavoro aggiuntivi generati dai posti di 
lavoro legati al torneo e dall'attività della catena di approvvigionamento.

UEFA WOMENɅS EURO 2025 ɁRAPPORTO POST-TORNEO24

Valore aggiunto lordo generato da UEFA WomenɅs EURO 2025 tra tutte le cittß 
ospitanti 

Valore aggiunto lordo generato da UEFA WomenɅs EURO 2025 per cittß 
ospitaNTE

2 Convertiti  da franchi svizzeri a euro utilizzando il tasso di cambio medio CHF/EUR di luglio 2025.

66%
aumento  rispetto al 
2022

42 MLN CHF
(45 mln ɯ)  
generati  da effetti 
indiretti sulla catena di 
approvvigionamento

155 MLN CHF
(166 mln ɯ)  
realizzati  nelle città  
ospitanti

205 MLN CHF
(220 mln ɯ)  
Valore aggiunto lordo 
totale generato dal 
torneo

38 MLN CHF
(41 mln ɯ)  
impatto  totale  indotto  
del torneo

79 MLN CHF
(85 mln ɯ)  
generati  da effetti  
diretti

CHF 74m

CHF 42m

CHF 38m

CHF 155m

Diretto Indiretto Indotto Totale
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21%

44%

35%

5.2 ECONOMIA E TURISMO

OCCUPAZIONE

L'organizzazione e la realizzazione di UEFA WomenɅs EURO 2025 hanno supportato quasi 
2.300 posti di lavoro FTE in tutta la Svizzera, compresi quasi 1.800 ruoli nelle città ospitanti. 
Si tratta del 50% in più rispetto al torneo del 2022, a testimonianza delle crescenti dimensioni 
dell'evento e del suo ruolo nel sostenere l'occupazione durante il periodo di svolgimento.

Dell'impatto occupazionale totale, quasi 1.200 ruoli FTE sono stati supportati direttamente 
dalle attività legate al torneo. Ulteriori 600 posti di lavoro FTE sono stati generati dall'attività 
delle catene di approvvigionamento (effetti indiretti) o da effetti indotti, evidenziando 
l'impatto più ampio del torneo sull'intera economia.
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L'ECONOMIA TURISTICA
La partecipazione al torneo ha evidenziato un netto cambiamento nella composizione del 
pubblico di UEFA WomenɅs EURO. Mentre il 21% di spettatrici e spettatori era costituito da 
residenti locali (4% nel 2022), il 44% proveniva da altre parti della Svizzera (77% nel 
2022) e ben il 35% era costituito da visitatori internazionali (19% nel 2022). 

Impatto occupazionale di UEFA WomenɅs EURO 2025 in tutte le cittß 
ospitanti (posti di lavoro FTE)

PROVENIENZA DEGLI SPETTATORI NELLE 
GIORNATE DI GARA DEL TORNEO

230.000
biglietti venduti a tifose e tifosi 
internazionali 

Oltre  

167
diverse nazionalità

Questo aumento della partecipazione internazionale ha 
comportato notevoli benefici economici. I visitatori stranieri 
hanno generato una spesa diretta di circa 56 milioni di CHF
(ɯ60 mln) in alloggi, cibo, bevande, trasporti e attività 
turistiche. I visitatori nazionali hanno speso altri 15 milioni 
di CHF (ɯ16m), portando la spesa totale legata al torneo a 
71 milioni di CHF(ɯ76 mln) e dando un forte impulso alle 
attività commerciali in tutte le città ospitanti.

LOCALE

NON-LOCALE

IN
T

E
R

N
A

Z
IO

N
ALE

1,180 

329 

289 

1,798 

Diretto Indiretto Indotto Totale
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ESPERIENZA LOCALE E PERCEZIONI DEI RESIDENTI
Oltre a questi effetti economici misurabili, il feedback dei residenti evidenzia come il torneo sia stato vissuto nelle città
ospitanti.
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RESIDENTE DI ZURIGO
"Un evento fantastico e una vetrina 
perfetta per il calcio femminile, per il 
calcio in generale e per Zurigo e la 
Svizzera".

dei residenti ritiene che il torneo 
abbia avuto un impatto positivo 

sulle attività commerciali locali e 
sull'economia

sosterrebbe futuri grandi 
eventi sportivi nella propria 

città

ritiene che il torneo abbia 
causato disagi limitati alla 

vita quotidiana

LɅ87% LɅ86% IL 72%

CASO DI STUDIO:
LE RICADUTE ECONOMICHE DALLO STADIO AI NEGOZI

I grandi tornei concentrano mesi di attività dei consumatori in poche 
settimane, e la settimana inaugurale di UEFA WomenɅs EURO non ha fatto 
eccezione. 

I viaggi internazionali verso la Svizzera sono aumentati del 12% rispetto 
all'anno precedente, con gli incrementi maggiori registrati nelle città 
ospitanti più piccole: Sion (+65%), Thun (+50%) e San Gallo (+30%).

La spesa dei tifosi ha seguito questa tendenza in crescita. I titolari di carte 
Visa provenienti dai Paesi partecipanti hanno speso in media il 27% in più 
rispetto all'anno precedente. 

Il settore della ristorazione ha registrato un aumento del 35% , la spesa nei 
negozi al dettaglio è cresciuta del 30% e gli acquisti internazionali con 
pagamento contactless sono aumentati del 35% , a testimonianza sia di una 
maggiore domanda sia di una più ampia diffusione dei metodi di 
pagamento digitali.

Le economie delle città ospitanti hanno osservato maggiormente questi 
effetti. La spesa nei ristoranti è quasi raddoppiata a Berna (+97%) ed è 
aumentata notevolmente a Lucerna (+70%) e a Basilea (+60%). 

La spesa per l'intrattenimento è più che raddoppiata a Sion (+127%) e più 
che triplicata a Thun (+242%), mentre a Zurigo la spesa per i trasporti è 
aumentata del 40%.

Nel loro insieme, questi dati statistici dimostrano che l'impatto del torneo si 
è fatto sentire ben oltre gli stadi, con un forte effetto a cascata 
sull'economia di tutta la Svizzera. In particolare, i dati evidenziano la 
crescente capacità del calcio femminile di generare benefici economici 
significativi e di stimolare la crescita locale.



5.3 IL CALCIO 
PROFESSIONISTICO
UEFA WomenɅs EURO 2025 ha messo in luce le dimensioni, la visibilitß e la maturitß commerciale 
del calcio femminile d'élite. La crescita in termini di sponsorizzazioni, copertura televisiva e 
domanda di spettatrici e spettatori riflette il continuo sviluppo del calcio femminile 
professionistico e la sua posizione sempre più rilevante nel panorama sportivo.

In Svizzera, i primi segnali di progresso sono visibili nei campionati nazionali, nei club e nella 
nazionale, e il torneo ha supportato direttamente le ambizioni a lungo termine della Federazione 
svizzera nei confronti del calcio femminile d'élite. Gli obiettivi del suo piano nazionale di legacy per 
il 2027 includono l'ampliamento della base di tifosi della Women's Super League e il sostegno alla 
qualificazione costante della nazionale femminile ai principali tornei internazionali.
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FIDUCIA COMMERCIALE E CRESCITA DELLE SPONSORIZZAZIONI
UEFA WomenɅs EURO 2025 ha registrato un significativo incremento dell'interesse commerciale, a 
testimonianza del crescente valore e della maggiore diffusione del calcio femminile come prodotto 
professionistico.

Questi risultati indicano un aumento degli investimenti commerciali nel calcio femminile e confermano 
lo status di questo sport come realtà scalabile e basata su valori solidi.

Ricavi da 
sponsorizzazio
-ni in aumento 

del 150%
rispetto a UEFA WomenɅs 

EURO 2022

21 sponsor del 
torneo ,

il numero più alto mai 
registrato in una 

competizione UEFA

La prima grande 
sponsorizzazione 

sportiva globale di 
Amazon 

(calcio femminile  UEFA)

Aumento del 
65% 

delle vendite di 
merchandising ufficiale 

rispetto al 2022

Primo gioco di 
fantacalcio di 
UEFA WomenɅs 

EURO,
con oltre  100.000 iscrizioni

Forti attivazioni 
guidate da criteri 

ESG
comprese iniziative di 

riciclaggio e prodotti mestruali 
gratuiti in tutti gli stadi per la 

prima volta

Aumento della partecipazione al campionato

Aumento del 42% delle presenze al weekend di apertura della WomenɅs 
Super League 2025/26

126.274 presenze totali durante la stagione, un aumento del 50% 
rispetto all'anno precedente (84.240)

La crescita delle presenze nel massimo campionato femminile svizzero ha 
superato la media europea nel 2025/26, evidenziando lo slancio positivo 
mantenuto dopo il torneo

PROGRESSI RISPETTO AGLI OBIETTIVI DELLA FEDERAZIONE SVIZZERA

Nuovo record della nazionale

Il 2 luglio, a Basilea, 34.063 spettatori hanno assistito alla partita tra 
Svizzera e Norvegia: si tratta del record assoluto di pubblico mai 
registrato in una partita in casa della nazionale femminile svizzera.

MIELE
ɇSponsorizzare UEFA WomenɅs EURO 2025 ha offerto una dimensione completamente diversa: un 
torneo paneuropeo con una forte enfasi sulla diversità, sull'inclusione e sulla comunità. Ci ha 
permesso di entrare in contatto con un pubblico più ampio, comprese le famiglie, la generazione Z e 
le atlete, rafforzando al contempo i valori del nostro marchio in un contesto che celebra 
l'uguaglianza e l'emancipazione femminile".



5.3 IL CALCIO 
PROFESSIONISTICO
FINANZIAMENTO DEI PERCORSI PROFESSIONALI
I livelli record di investimenti associati a UEFA WomenɅs EURO 2025 hanno rafforzato l'ecosistema 
professionistico, trasformando il successo del torneo in un sostegno finanziario diretto per club, 
giocatrici e leghe in tutta Europa.
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COPERTURA RADIOTELEVISIVA E VISIBILITÀ SUI MEDIA
Il prestigio di UEFA WomenɅs EURO 2025 ç stato rafforzato dal record di 
copertura radiotelevisiva e dagli elevati standard di produzione, che hanno 
accresciuto la visibilità di calciatrici, club e campionati nazionali.

246 milioni di ɯdi investimento 

totale da parte della UEFA, 
dellɅAssociazione Svizzera di Football, 
delle autorità nazionali, cantonali e delle 

città ospitanti (tra cui 11 milioni di ɯ
per i programmi nazionali di legacy)

9 milioni di ɯ distribuiti 
a 103 club attraverso il 
programma di vantaggi per i 

club, un aumento del 100% 
rispetto al 2022

Aumento del 156% del 
montepremi del torneo , con 

le calciatrici che per la prima volta 
ricevono una quota garantita

UEFA WOMENɅS EURO2025 FUELS PROFESSIONAL GROWTH

TV E MEDIA A UEFA WOMENɅS EURO 2025

Oltre  
500 milioni

di persone hanno seguito il 
torneo

Torneo trasmesso da 

67 emittenti in 
169 territori 

45 milioni  
di spettatori in media alla 

diretta della finale

412 milioni
di spettatori cumulativi in 

diretta televisiva
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PREMI PER CLUB E LEGHE
La maggiore visibilità generata dal torneo ha avuto benefici tangibili a livello di leghe e di club
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CAMBIARE LE PROSPETTIVE E IL COINVOLGIMENTO FUTURO
Oltre ai risultati commerciali e sportivi, UEFA WomenɅs EURO 2025 ha contribuito a un 
cambiamento tangibile nella percezione del calcio femminile, contribuendo a rafforzare il 
coinvolgimento.

FC LUZERN FRAUEN: LɅIMPATTO POSITIVO DI UEFA WOMEN'S EURO 2025 

"UEFA WomenɅs EURO 2025 ha avuto diversi effetti molto positivi sul nostro club. In particolare, 
abbiamo registrato un netto aumento della visibilità. Durante il torneo, il calcio femminile, e quindi 
anche il nostro ambiente, hanno ricevuto maggiore attenzione sia sui media tradizionali (stampa, TV e 
radio) che sulle piattaforme digitali. Questa maggiore visibilità si è tradotta anche in una maggiore 
interazione sui social media e ha ampliato il pubblico raggiunto dai nostri contenuti.

ɇInoltre, abbiamo registrato un aumento delle presenze a partire da luglio 2025 (stimato tra il 10 e il 
20%), sebbene questi dati continuino a essere fortemente influenzati dal giorno della partita, 
dall'avversario, dal luogo in cui si svolge l'incontro e dall'orario di inizio. Un altro effetto positivo è il 
crescente interesse da parte degli sponsor. I potenziali partner hanno acquisito maggiore 
consapevolezza delle potenzialità del calcio femminile e della crescente attenzione da parte del 
pubblico nei suoi confronti".

FC St. Gallen 
Frauen: oltre 4.000 

spettatrici e 
spettatori alla partita 
contro l'FC Zürich del 

1° novembre 2025

Grasshopper 
Club Zürich 

Frauen
aumento di circa il 
40% delle presenze 

in casa

BSC YB Frauen
aumento del 500% 
degli abbonamenti 
stagionali venduti 
(500 ʉ 2.800)

FC Aarau Frauen
la partecipazione 

media è aumentata 
da 100 a 250 

(+150%)

8 CLUB SU 10 
hanno registrato un 
aumento delle presenze 
alle partite dal luglio 
2025

UEFA WOMENɅS EURO 
2025 E WOMENɅS 
SUPER LEAGUE 

SVIZZERA

7 CLUB SU 10 
attribuiscono la crescita 
delle presenze 
direttamente a UEFA 
WomenɅs EURO 2025

8 CLUB SU 10 
segnalano un aumento 
dell'interesse per le 
sponsorizzazioni

LɅ80% DEI CLUB 
concorda sul fatto che UEFA 
WomenɅs EURO 2025 abbia 
accresciuto la visibilità dei 
club, attratto nuovi tifosi e 
tifose, rafforzato i legami con 
la comunità, migliorato la 
percezione e creato 
opportunità di crescita a lungo 
termine per il calcio femminile

DATI CHIAVE DEI CLUB

LɅ89% 
dei residenti intervistati 
ha seguito le dirette, le 
repliche o i momenti 

salienti di UEFA WomenɅs 
EURO 2025

Il 74 % 
ha segnalato una migliore 

percezione del calcio 
femminile

Il 44 % 
prevede un 
maggiore 

coinvolgimento in 
futuro

Il 48 % 
di spettatrici e spettatori 
ha assistito per la prima 

volta a una partita 
professionistica femminile 

e lɅ86% era presente 

per la prima volta a UEFA 
WomenɅs EURO

LɅ86% 
intende continuare a 

seguire il calcio 
femminile, con il 

91% che ha 

intenzione di guardare le 
partite dal vivo o in TV
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COSTRUIRE UN'EREDITÀ DI SUCCESSO
In tutta Europa, il torneo ha contribuito ad accelerare i progressi del calcio femminile, gettando le basi per il futuro. Ad esempio, la 
Polonia ha sfruttato la sua prima partecipazione per realizzare un programma nazionale completo che ha mobilitato comunità, c itt à, 
partner mediatici e istituzioni per promuovere il calcio femminile.
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3 Conversione da zŁoty polacchi a euro utilizzando il tasso di cambio medio PLN/EUR di luglio 2025; valori arrotondati.
4 Conversione da sterline inglesi a euro utilizzando il tasso di cambio medio £/EUR di luglio 2025; importi arrotondati.

CASO DI STUDIO:
L'EREDIT¿ DI UEFA WOMENɅS EURO 2025 IN POLONIA
Iniziative nazionali volte a rimuovere gli ostacoli alla partecipazione, unite ad attività locali in città come Danzica, che sfruttano le 
partite internazionali in casa e le iniziative pre-torneo per promuovere un interesse duraturo a livello nazionale per il calcio femminile :

Una politica sui biglietti per gruppi a Danzica che offre biglietti per gruppi di oltre 20 persone al prezzo di 1 PLN (0,23 ɯ) 3 per bambino e 
10 PLN (2,30 ɯ) per adulto, incoraggiando cosë la partecipazione collettiva e il supporto condiviso

Sei feste di quartiere a Danzica con attività calcistiche, omaggi e merchandising per incoraggiare le ragazze a partecipare allo sport

Un tram cittadino personalizzato con il marchio dellɅevento a Danzica, utilizzato come piattaforma promozionale mobile nei giorni 
precedenti la partita di qualificazione a UEFA WomenɅs EURO 2025 tra Polonia e Romania, con la mascotte della nazionale che distribuiva 
buoni per i biglietti e interagiva con i residenti

Impegno civico attraverso eventi locali come le celebrazioni della Giornata della Libertà e dei Diritti Civili a Danzica, dove un dibattito sul 
calcio femminile ha portato questo sport all'attenzione del pubblico

20 festival nazionali per ra gazze con circa 7.000 
partecipanti a rafforzare il senso di appartenenza a 

livello dello sport di base

Creare un'eredità culturale

Un libretto dedicato ai bambini con profili delle 
giocatrici, adesivi e contenuti educativi per celebrare il 

debutto della Polonia a UEFA WomenɅs EURO

Presenze da record alle partite della nazionale pari a 
10.685 (giugno 2025) e 11.022 (ottobre 2025) e oltre 

5 milioni di telespettatrici e telespettatori

Iniziative a lungo termine incentrate sulla 
partecipazione, sulla visibilità e sul coinvolgimento delle 
giovani e dei giovani

Una campagna di visibilità a livello nazionale che ha raggiunto 22,6 milioni di impressioni , grazie alle partnership con l'ente turistico di 
Danzica, l'associazione sportiva universitaria, i media, gli ambasciatori e i creatori digitali

Sono state inviate 1.200 ɇconvocazioni simbolicheɈ a giovani calciatrici di tutto il Paese, ciascuna delle quali comprendeva due buoni 
per i biglietti, creando così un legame personale e coinvolgente con la nazionale

CASO DI STUDIO:
PROGETTI PER LA LEGACY DI ALTRE NAZIONI PARTECIPANTI

Galles: finanziamento governativo di 1 mln GBP (1,16 mln di euro) a 16 progetti sportivi e culturali per celebrare 
la storica prima partecipazione

Belgio: la campagna "Fuel The Flames" ha invitato scuole e club a dimostrare il proprio sostegno alle Red Flames



5.4 IMPATTO SOCIALE E SUL 
CALCIO DI BASE
Il torneo ha sostenuto le prime fasi di attuazione del piano di sviluppo della Federazione svizzera per il 
2027, ɄHere to StayɅ, un programma ambizioso concepito per promuovere il cambiamento nell'intero 
ecosistema del calcio femminile. Nel primo anno, investimenti strutturati e iniziative a livello nazionale 
hanno tradotto la visibilitß creata da UEFA WomenɅs EURO 2025 in azioni concrete: tutti gli indicatori 
relativi al calcio femminile di base hanno raggiunto livelli record in termini di partecipazione e interesse 
per lɅallenamento, lɅarbitraggio e le posizioni di leadership.
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PANORAMICA DEI PRIMI PROGRESSI

PROMUOVERE LA PARTECIPAZIONE AL CALCIO DI BASE
Le prime iniziative si sono concentrate sulla riduzione degli ostacoli all'ingresso e sull'agevolazione 
dell'inserimento di un maggior numero di ragazze nel mondo del calcio da parte di scuole e società 
sportive.

I risultati del sondaggio condotto dalla Federazione svizzera tra le partecipanti al calcio di base 
femminile evidenziano il forte impatto del torneo. I risultati mostrano un cambiamento chiaro e 
duraturo nell'interesse e nella motivazione tra donne e ragazze, che si estende ben oltre il torneo 
stesso.

Lanciato all'inizio della stagione 2025/26,
il  Kickstart Toolbox contiene risorse pratiche per aiutare insegnanti e allenatrici a supportare i 

primi passi delle ragazze nel calcio, incrementando così la partecipazione femminile a livello di base 
in tutta la Svizzera.

Piani delle 
sessioni e 
guida di 
esperti

Materiale per 
la 

sensibilizzazio
-ne (poster e 

adesivi)

Strumenti per 
rafforzare la 
cooperazione 
tra scuole e 

club

25 attività 
formative 

pronte all'uso

1.200 INIZIATIVE 
DA PARTE DI 260 

CLUB
Le società di calcio di base di 

tutto il Paese hanno aderito alla 
Legacy Challenge della 
Federazione svizzera, 

organizzando centinaia di attività 
di formazione e ottenendo premi 
relativi a UEFA WomenɅs EURO 

2025

ɯ11M 
INVESTITI 

Un impegno record da parte 
del governo svizzero, della 
Federazione svizzera, dei 

partner commerciali e della 
UEFA, a sostegno dello 

sviluppo del calcio femminile 
fino a dicembre 2027

MAGGIORE RAPPRESENTANZA FEMMINILE

14 annunciatrici per gli stadi sono state formate e otto sono state 
utilizzate in UEFA WomenɅs EURO 2025
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Il 90 %

Partecipazione e visibilità

di coloro che hanno già giocato 
ha affermato che 
probabilmente continuerà nei 
prossimi 12 mesi

LɅ85%

ha concordato sul fatto che il 
calcio femminile ha acquisito 
maggiore visibilità in Svizzera in 
seguito a UEFA WomenɅs EURO 
2025

Il 76 %

delle partecipanti al sondaggio 
sul calcio di base ha assistito 
alle partite di UEFA WomenɅs 
EURO 2025

IL 70 %

ha valutato le opportunità per 
donne e ragazze di giocare a 
calcio come buone o molto 
buone dopo il torneo (in 
aumento rispetto al 53% pre -
torneo)

IL 62 %
ha affermato che partecipare al 
torneo le ha motivate a giocare a 
calcio

LɅ88%

Percezione e orgoglio

è molto orgoglioso che UEFA 
WomenɅs EURO 2025 si sia tenuto 
in Svizzera

Il 78 %

ha ritenuto che la percezione del 
calcio femminile in Svizzera 
fosse positiva o molto positiva, 
un miglioramento significativo 
rispetto al 15% registrato prima 
del torneo

55% 66% 62%

80% 80% 75%

La fiducia nelle capacità di 
leadership si attestava al 55% dopo il 

torneo, in aumento dal 46% pre -
torneo

Il 66% si sente più capace di 
affrontare le sfide dopo il torneo, 

in aumento dal 59%

La fiducia nelle proprie capacità 
comunicative ha raggiunto il 62% 
post torneo, in aumento dal 53%

Il senso di appartenenza nel 
calcio è salito dal 65% all'80% 

dopo il torneo

Il senso di appartenenza alla 
comunità attraverso il calcio ha 
raggiunto lɅ80% dopo il torneo, in 

aumento dal 66%

Il 75% delle intervistate ha 
riferito di essersi sentita in 

grado di fare amicizia grazie al 
calcio dopo il torneo, in aumento 

dal 69%

46% 59% 53%

65% 66% 69%

Crescita personale e impatto sociale
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RAFFORZARE I PERCORSI PER DIRIGENTI E ALLENATRICI
Oltre alla partecipazione, ɅHere to StayɅ dß prioritß alla rappresentanza femminile tra allenatrici 
e dirigenti. I primi progressi sono stati compiuti grazie a programmi mirati che riducono gli 
ostacoli all'accesso e accelerano i percorsi di conseguimento delle qualifiche.

33

PIANO NAZIONALE DI LEGACY SVIZZERO Ɂ PROGRESSI DAL 2023/24 AL 2025/26  

Å Grazie al Programma di innovazione UEFA, una 
partnership tra la scuola di specializzazione in 
ingegneria e management HEIG-VD e Amazon 
sta aprendo nuove vie di reclutamento e 
opportunità di sviluppo su misura per ampliare 
il bacino di allenatrici. Un'innovativa 
simulazione online riduce le barriere 
all'ingresso, promuove l'apprendimento 
inclusivo e offre percorsi chiari per ottenere le 
qualifiche da allenatrice, aiutando un maggior 
numero di donne a sviluppare la fiducia e le 
competenze necessarie per guidare una 
squadra in campo.

Å Parallelamente, i corsi di formazione riservati 
alle donne organizzati dalla Federazione 
svizzera hanno riscosso un successo 
immediato: l'80% di tutte le nuove allenatrici 
qualificate nel 2025 proviene proprio da questi 
programmi specifici. Complessivamente, questi 
sforzi stanno rafforzando la comunità delle 
allenatrici e accelerando i progressi verso 
l'obiettivo della Federazione svizzera per il 
2027, ovvero aumentare significativamente il 
numero di donne in ruoli dirigenziali.

PROMUOVERE PERCORSI 
PER LE ALLENATRICI

Giocatrici Arbitre

Allenatrici Responsabili  decisionali

39.853 48.098

+21%

119 153

+29%

2.331 2.895

+24%

321 430

+34%

UEFA WOMENɅS EURO 2025 ɁRAPPORTO POST-TORNEO
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ORGOGLIO CIVICO NELLE CITTÀ OSPITANTI
UEFA WomenɅs EURO 2025 ha generato un forte senso di orgoglio civico e di appartenenza alla 
comunità nelle città ospitanti. I commenti dei residenti e degli spettatori indicano che le comunità si 
sono sentite coinvolte e stimolate, con effetti positivi sull'identità locale, sull'atmosfera dei centri 
urbani e sulla percezione del luogo.
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LɅ87%

Sondaggio tra  i residenti

ritiene che il torneo abbia 
dato impulso all'economia 
locale grazie al turismo e 
alle attività commerciali

Il 72 %
ritiene che il torneo abbia 
causato pochi disagi alla vita 
quotidiana

Il 70 %
dei residenti locali ha 
dichiarato che il torneo li ha 
resi più felici del solito

Il 65 %

ha dichiarato che il torneo ha 
migliorato la propria 
percezione della vita nella 
propria città

LɅ87%

Sondaggio tra spettatrici e spettatori locali

è orgoglioso che il torneo si sia 
svolto nella propria città LɅ82%

ritiene che il torneo abbia 
avuto un impatto positivo 
sulle imprese locali e 
sull'economia

Il 74 %

degli spettatori residenti si è 
sentito più felice del solito 
perché la propria città ha 
ospitato UEFA WomenɅs 
EURO 2025

Il 62 %

ritiene che il torneo abbia 
causato pochi disagi, o persino 
nessuno, alla propria vita 
quotidiana

Il 57 %
ritiene che il torneo abbia 
rafforzato i legami all'interno 
della propria comunità
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VOLONTARI

I volontari e le volontarie hanno svolto un ruolo centrale nel garantire lo svolgimento del torneo negli 
stadi e negli spazi delle città ospitanti. Un totale di 2.500 volontarie e volontari ha supportato UEFA 
WomenɅs EURO 2025, inclusi 1.900 volontari presso gli stadi distribuiti in 17 aree operative e 600 
volontari nelle città ospitanti nelle fan zone e nei punti di accoglienza. L'interesse per il volontariato è 
stato eccezionalmente alto, con 12.800 candidature provenienti da tutto il mondo, a testimonianza del 
forte interesse del pubblico a partecipare al torneo.

I risultati del sondaggio indicano che il programma ha apportato benefici più ampi, non solo in termini 
di organizzazione dell'evento, ma anche di benessere individuale e collettivo, sviluppo delle competenze 
e relazioni sociali.

UEFA WOMENɅS EURO 2025 ɁRAPPORTO POST-TORNEO35

Å 2.500 volontari e volontarie hanno 
supportato UEFA WomenɅs EURO 2025, tra 
cui 1.900 volontari negli stadi e 600 nelle città 
ospitanti.

Å Il programma ha ricevuto 12.800 richieste a 
livello globale, tra cui 5.835 solo dalla 
Svizzera.

Å I volontari di UEFA WomenɅs EURO 2025 
rappresentavano 73 nazionalità, il 55% erano 
donne e lɅ83%partecipava per la prima volta 
come volontario a un evento UEFA.

DATI DEMOGRAFICI DEI 
VOLONTARI

Å Il 74% dei volontari ha riferito di sentirsi più 
felice e appagato dalla propria esperienza di 
volontariato, con il 77% che si ritiene ispirato 
a dedicare più tempo alle proprie comunità in 
futuro.

Å Il 78% ha affermato che il volontariato lo ha 
aiutato a stringere nuove amicizie e a creare 
legami sociali.

Å Il 66% ha concordato sul fatto che UEFA 
WomenɅs EURO 2025 lo abbia ispirato a 
dedicare più tempo al volontariato a sostegno 
dello sport e dell'attività fisica.

BENESSERE E SVILUPPO 
PERSONALE

RISULTATI DEL SONDAGGIO TRA I VOLONTARI

CITAZIONI DI VOLONTARI

"La partecipazione al programma di 
volontariato mi ha permesso di 
comprendere in modo approfondito come 
viene organizzato un evento di questo tipo. 
Grazie mille per questa opportunitß unica!Ɉ

ɇÇ stato davvero stimolante vedere quante 
persone impegnate, provenienti da diversi 
Paesi e culture, abbiano collaborato per 
raggiungere un obiettivo comune, 
infondendo energia, gioia ed entusiasmo 
all'esperienza".

"Ho incontrato e lavorato con tantissime 
persone meravigliose, di ogni estrazione 
sociale e di ogni età. Pur essendo una 
volontaria più anziana, mi sono sentita 
trattata alla pari dei più giovani".

"Ç stato fantastico partecipare al WomenɅs 
EURO nella mia città d'origine. Mi 
piacerebbe molto fare di nuovo 
volontariatoɈ.

UEFA FOUNDATION FOR CHILDREN
UEFA WomenɅs EURO 2025 ha sostenuto una serie di iniziative di inclusione e accesso realizzate 
attraverso la UEFA Foundation for Children, combinando esperienze inclusive nei giorni delle partite 
con investimenti a lungo termine per la parità di genere in tutta Europa. Queste iniziative hanno 
sfruttato la visibilità e la diffusione del torneo per ampliare la partecipazione, ridurre gli ostacoli che 
impedivano ai gruppi svantaggiati di vivere l'esperienza del torneo ed estendere l'impatto sociale oltre 
gli stadi, raggiungendo le comunità in tutta la Svizzera e nelle nazioni partecipanti.

2.025 SORRISI
Å Sono stati distribuiti 2.025 biglietti per le partite ad associazioni che 

lavorano con bambini vulnerabili nelle città ospitanti, offrendo così a bambini 
e famiglie esperienze memorabili nellɅambito di UEFA WomenɅs EURO 2025

ROBOT DI TELEPRESENZA
Å 8 robot distribuiti in 4 stadi a Basilea, Berna, Ginevra e Zurigo
Å I robot hanno coperto 19 partite e hanno collegato 200 bambini ricoverati in 

ospedale con le esperienze in diretta nei giorni delle partite

UN'EREDITÀ PER IL FUTURO
Å 16 progetti, uno per nazione partecipante
Å Realizzati in collaborazione con la UEFA Foundation for Children, la adidas 

Foundation e la Kaizen Foundation
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LEGACY FOR THE FUTURE
Legacy for the Future è un programma per la parità di genere sviluppato dalla UEFA Foundation for Children, dalla adidas Foundation e dalla Kaizen Foundation. In collaborazione con tutte le 16 federazioni nazionali 
partecipanti, ogni squadra ha selezionato un'iniziativa relativa al calcio di base nel proprio Paese da promuovere durante e dopo il torneo, per 12 mesi a partire da luglio 2025. Il programma ha combinato un finanziamento 
di 800.000 euro con iniziative volte a garantire visibilità, favorire il networking e sostenere lo sviluppo delle capacità.
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BX Bruxelles: Crea 

pari opportunità per le 
ragazze provenienti da 
contesti migratori e 
musulmani, sfidando gli 
stereotipi sia dentro che 
fuori dal campo

BELGIO

Girl Power: Sostiene le 

giovani donne rifugiate, 
immigrate ed emarginate 
nell'accesso al calcio e 
nello sviluppo di capacità 
di leadership

Danimarca

Rio Ferdinand 
Foundation: Incrementa la 

partecipazione delle ragazze 
allo sport nelle comunità 
emarginate del Regno Unito e 
dell'Irlanda

Inghilterra

Kabubu : Utili zza lo sport 

per favorire l'integrazione 
sociale dei migranti 
attraverso attività che 
includono servizi di 
assistenza all'infanzia, in 
spazi sicuri e accoglienti

Francia

Louhento  
Foundation: Sviluppa un 

piano d'azione nazionale e 
avvia progetti pilota per 
percorsi inclusivi rivolti a 
ragazze provenienti da 
contesti etnici diversi

Finlandia

En Frisk Generation: 
Coinvolge ragazze 
tradizionalmente escluse 
dallo sport, aiutandole ad 
acquisire fiducia in sé 
stesse e a sviluppare 
capacità di leadership

Svezia

Fútbol Más: Aiuta le 

ragazze vittime di 
esclusione sociale ed 
economica a Madrid e 
Siviglia a crescere come 
atlete e come persone

Spagna

Integrated Dreams: 
Sostiene l'inclusione dei 
professionisti con disabilità, 
soprattutto le donne, nel 
settore del calcio

Portogallo

Trenuj  Bycie  Dobrym : 
Mette in contatto le ragazze 
con modelli di riferimento 
femminili nel calcio e 
rafforza i percorsi di 
reclutamento nei club 
femminili

Polonia

Rosa Sko: Crea spazi 

calcistici gestiti da pari per 
ragazze provenienti da 
comunità emarginate e 
costruisce percorsi per 
giovani allenatrici

Norvegia

Klabu  Foundation: 
Collega rifugiati e popolazione 
locale attraverso lo sport, 
eliminando le barriere che 
impediscono a ragazze e donne 
di giocare e prosperare

Paesi Bassi

ASD Balon Mundial: 
Aiuta le giovani donne e le 
persone non binarie a 
sviluppare competenze 
sociali, emotive e di 
leadership attraverso lo 
sport

Italia

Bergið  Headspace: 
Offre educazione alla 
salute mentale e supporto 
al benessere dei giovani 
giocatori

Islanda

Safe Hub: Promuove la 

parità di genere e spazi 
calcistici più sicuri per le 
ragazze nel quartiere 
Wedding di Berlino

Germania

Swiss Academy for 
Development: Utilizza il 

calcio per rafforzare 
l'apprendimento, il benessere e 
l'inclusione dei bambini che 
affrontano barriere sistemiche

Svizzera

Cymru Football 
Foundation: Potenzia le 

strutture del calcio di base 
per creare ambienti sicuri e 
stimolanti per donne e 
ragazze in Galles

Galles

INIZIATIVE 
LEGACY FOR 
THE FUTURE
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PROGRAMMA DI INNOVAZIONE UEFA
Il Programma di innovazione di UEFA WomenɅs EURO 2025 si ç concentrato sugli ostacoli concreti che frenano lo sviluppo 
del calcio femminile, incoraggiando la collaborazione tra partner commerciali, università svizzere, la Federazione svizzera e
le società locali per testare soluzioni scalabili e applicabili nella pratica prima, durante e dopo il torneo.

NellɅambito della strategia Unstoppable della UEFA per il calcio femminile, questi progetti pilota hanno dimostrato come 
lɅinnovazione possa trasformare le strutture, gli ambienti di allenamento e i percorsi di sviluppo, mettendo in evidenza come
la piattaforma del torneo possa apportare miglioramenti concreti in termini di partecipazione, di ambienti e di legami con la
comunità.

Di seguito sono illustrate alcune delle iniziative del Programma di innovazione UEFA:
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Il progetto Dropout Challenge, sviluppato dall'Università di Ginevra (UNIGE) e da adidas, ha esplorato le ragioni 
per cui le ragazze abbandonano il calcio di base durante l'adolescenza. Basandosi sui dati di un sondaggio 
condotto a livello nazionale tra i club, l'iniziativa ha identificato il comportamento delle allenatrici come il fattore 
che più influenza il potenziale disimpegno, responsabile del 34,6% degli abbandoni, seguito dalla qualità 
dell'allenamento e dalle pressioni legate al tempo. I risultati hanno ribadito l'importanza di un allenamento 
motivante, inclusivo e sensibile alle questioni di genere, fornendo una solida base empirica su cui fondare le 
future iniziative di formazione delle allenatrici e di trattenimento delle giocatrici.

DROPOUT CHALLENGE

RIPROGETTAZIONE DEGLI SPOGLIATOI
Nell'ambito del programma di legacy ɄHere to StayɅ della Federazione calcistica svizzera, la UEFA, la 
Federazione svizzera e la scuola di design HEAD di Ginevra hanno riprogettato gli spogliatoi, obsoleti e pensati 
per i giocatori maschi, per soddisfare al meglio le esigenze del numero crescente di calciatrici. SC Worb ha 
guidato il progetto, che ha portato a miglioramenti rapidi ed economici in termini di privacy, comfort e usabilità. 
Il prototipo ha già suscitato interesse a livello nazionale, offrendo un modello scalabile per la creazione di 
impianti calcistici più inclusivi.

La mostra ɄDream of TrophiesɅa Basilea è stata uno dei principali eventi culturali di 
spicco di UEFA WomenɅs EURO 2025. Ospitata presso il Museo storico di Basilea, la 
mostra ha esposto i trofei più iconici della UEFA e ha attirato 10.658 visitatori, 
un'affluenza eccezionale per il mese di luglio. Una celebrazione accessibile del 
patrimonio calcistico sia maschile che femminile, la mostra ha rafforzato il 
coinvolgimento locale, ispirato i giovani tifosi e ampliato le attività dei visitatori anche 
al di fuori dei giorni delle partite.

DREAM OF TROPHIES
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Trattandosi di un importante evento internazionale, era fondamentale che 
UEFA WomenɅs EURO 2025 si svolgesse in modo da garantire valore a lungo 
termine, credibilità e un impatto positivo, assicurando che la crescita fosse 
accompagnata da una gestione responsabile e sostenibile.

Sulla scia dell'approccio adottato per UEFA EURO 2024, il torneo femminile si 
è basato su solidi principi ambientali, sociali e di governance (ESG), a loro volta 
in linea con la Strategia UEFA di sostenibilità del calcio 2030 e gli obiettivi di 
sviluppo sostenibile delle Nazioni Unite. La strategia ESG di UEFA WomenɅs 
EURO 2025 5 comprendeva 97 azioni e 47 obiettivi misurabili, la cui attuazione 
è stata supportata dai responsabili della sostenibilità in tutte e otto le sedi. Di 
seguito vengono riassunti i principali risultati conseguiti nei tre pilastri ESG
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AMBIENTE
La UEFA si ç posta l'obiettivo di ridurre al minimo l'impatto ambientale di UEFA WomenɅs EURO 2025 attraverso misure mirate e
concrete incentrate su mobilità, energia, utilizzo delle risorse e rifiuti. In collaborazione con le città ospitanti, le fede razioni nazionali e 
i tifosi, il torneo ha promosso comportamenti sostenibili basati sulle 4R: ridurre, riutilizzare, riciclare e recuperare.

I primi risultati mostrano che le misure proposte sono state ampiamente adottate, in particolare nelle scelte di viaggio e ne lla
gestione delle sedi, contribuendo a limitare le emissioni e a ridurre i consumi durante tutto il torneo.

5 Rapporto ESG di EFA Women's EURO 2025

01 AZIONE PER IL CLIMA
Un insieme coordinato di misure volte a ridurre l'impatto ambientale del torneo, contenendo le emissioni di carbonio, ottimiz zando 
l'uso dell'energia e promuovendo la mobilità a basse emissioni, integrando al contempo la responsabilità e la consapevolezza 
climatica nelle azioni di tutti gli stakeholder.

Obiettivi di 
UEFA 
WomenɅs 

EURO 2025

Proteggere e rispettare i diritti 
di tutte e tutti, 

indipendentemente dall'età, 
dall'estrazione, dalla 

nazionalità e dalle capacità

Ridurre 
l'impatto 

sull'ambiente 
ove possibile

Adottare forme 
di condotta 
trasparenti, 
responsabili e 
affidabili in tutte 
le operazioni

SE

G

Contribuire a ridurre l'impatto 
ambientale degli spostamenti:

Å LɅ86%degli spettatori (414.000) 
ha utilizzato mezzi di trasporto 
sostenibili 

Å Oltre 120.000 tifosi (20%) hanno 
scelto modalità di spostamento 
attive

Å 400 treni supplementari hanno 
consentito di garantire e facilitare 
l'utilizzo del trasporto pubblico 
gratuito per i possessori di 
biglietto nei giorni delle partite

Å Il 90% del personale si è recato 
nelle città ospitanti in treno 
piuttosto che in auto

MOBILITÀ 
INTELLIGENTE

Sforzi coordinati per misurare e 
ridurre lɅimpronta di carbonio 
dellɅevento:

Å Hanno comportato un'impronta di 
carbonio complessiva dell'evento 
pari a 8.402 tCO2e, inferiore del 
13,3% rispetto alle previsioni, a cui 
si aggiungono 22.708 tCO2e
relative agli spostamenti dei 
possessori dei biglietti

Å Supportati dall'implementazione 
mirata di 34 misure di riduzione 
delle emissioni di carbonio, tra cui 
un contributo di 162.000 euro 
concesso alla Federazione 
calcistica svizzera per investire in 
progetti di mobilità sostenibile volti 
a ridurre le emissioni

GESTIONE DEL 
CARBONIO

Per definire la responsabilità in 
materia di clima, sensibilizzare e 
promuovere il cambiamento, la 
UEFA:

Å Ha impiegato 24 volontari 
ecologici dedicati per coprire tutti 
gli otto stadi

Å Ha organizzato attività con i 
media come tavole rotonde, 
discussioni, conferenze stampa e 
briefing

SENSIBILIZZAZIONE

https://editorial.uefa.com/resources/029f-1f1f4295ef95-0be7ac6d195e-1000/women_s_euro_2025_esg_report_final.pdf
https://editorial.uefa.com/resources/029f-1f1f4295ef95-0be7ac6d195e-1000/women_s_euro_2025_esg_report_final.pdf


5.5 SOSTENIBILITÀ

UEFA WOMENɅS EURO 2025 ɁRAPPORTO POST-TORNEO39

02 INFRASTRUTTURA SOSTENIBILE

Infrastruttura progettata e gestita per ridurre al minimo l'impatto ambientale del 
torneo, ottimizzando l'uso di energia e acqua, dando priorità alle energie rinnovabili e 
integrando misure di efficienza che riducano i consumi in tutte le sedi dell'evento.

Per garantire un utilizzo sostenibile 
dell'elettricità, tutti gli stadi:

Å Erano alimentati almeno in parte 
da energia rinnovabile

Å Hanno dato priorità alle fonti 
rinnovabili: 5 delle 8 sedi 
funzionavano al 100% con 
energia rinnovabile

ENERGIA

Per ridurre e ottimizzare il consumo 
idrico, le città ospitanti sono riuscite a:

Å Offrire acqua potabile gratuita ai 
tifosi

Å Implementare misure di riduzione 
del consumo idrico all'interno degli 
stadi

ACQUA 03 ECONOMIA CIRCOLARE

Un approccio che riduce al minimo gli sprechi e aumenta al massimo l'efficienza delle risorse riducendo 
i consumi sulla base delle 4R: ridurre, riutilizzare, riciclare e recuperare.

Per ridurre l'uso superfluo di materiali e gli 
sprechi, gli organizzatori hanno garantito che:

Å Tutti gli stadi avessero punti di ristoro che 
accettassero pagamenti digitali, con una 
percentuale del 97,5% dei pagamenti 
senza contanti

Å Fossero utilizzati bicchieri riutilizzabili ed 
ecologici durante tutto il torneo

RIDURRE E 
RIUTILIZZARE

Per ottimizzare la gestione dei rifiuti e 
recuperare energia dai rifiuti non riciclabili 
durante il torneo:

Å È stato implementato un piano generale di 
riduzione dei rifiuti, con il 70% della 
segnaletica e degli allestimenti dell'evento 
che sono stati riciclati o riutilizzati in 
collaborazione con Lidl

Å Sono state applicate rigide politiche di 
smaltimento in discarica, con lo 0% dei 
rifiuti prodotti durante il torneo inviati in 
discarica

RICICLARE E 
RECUPERARE
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SOCIALE
Le persone sono state al centro del torneo, a dimostrazione della capacità del calcio di unire individui di tutte le età, pro venienze, 
nazionalità e abilità. Sono state predisposte chiare misure di salvaguardia per proteggere i diritti e prevenire la discrimin azione, 
integrando la diversità e l'inclusione in tutte le operazioni al fine di garantire un'esperienza equa per tutte e tutti.
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Per garantire che la discriminazione 
fosse efficacemente prevenuta o 
affrontata, la UEFA:

Å Ha monitorato i social media, 
individuando 1.901 post 
potenzialmente dannosi e 
segnalandone 359 , con un tasso di 
rimozione del 66,6%

Å Ha effettuato valutazioni del 
rischio pre -partita per tutte le 
gare

Å Ha fornito nuovamente istruzioni a 
tutti gli arbitri sulla procedura in 
tre fasi contro la discriminazione

Å Ha promosso lɅiniziativa 
#FootBALL durante tutto il torneo

LOTTA ALLA 
DISCRIMINAZIONE

Per garantire la protezione dei 
bambini e dei giovani, la UEFA ha 
assicurato:

Å Che il 100% delle strutture 
disponesse di responsabili della 
sostenibilità che fungessero 
anche da addetti per la tutela dei 
minori

Å Che tutti gli accompagnatori 
completassero la formazione 
sulla tutela dei minori e 
firmassero un codice di condotta

BAMBINI E GIOVANI

Per garantire la disponibilità di meccanismi 
di risoluzione durante tutto il torneo, la 
UEFA ha implementato:

Å Un meccanismo di reclamo attraverso il 
quale sono state presentate 27 denunce

Å Un concetto di sensibilizzazione in tutti 
gli otto stadi, supportato da un team 
dedicato alla sensibilizzazione per i casi 
di disagio psicologico

MECCANISMI DI 
SEGNALAZIONE E 
RISOLUZIONE

01 TUTELA DEI DIRITTI

Misure volte a salvaguardare i diritti umani prevenendo la discriminazione, proteggendo i bambini e i giovani e fornendo mecc anismi 
chiari di segnalazione e di risoluzione per garantire un ambiente sicuro, rispettoso e responsabile durante il torneo.

02 DIVERSITÀ E INCLUSIONE

L'impegno della UEFA a garantire pari accesso, rappresentanza 
e partecipazione a persone di ogni provenienza e abilità, 
creando un ambiente accessibile, accogliente ed equo in tutti 
gli ambiti del torneo.

Per garantire pari accesso al torneo a tutti, la UEFA è 
riuscita a:

Å Offrire servizi di accessibilità in tutti gli stadi , con il 
supporto di 53 volontari dedicati

Å Fornire audiocronache descrittive in tutte le 31 
partite , raggiungendo 1.217 ascoltatori unici in 3.421 
interazioni

Å Garantire la vendita di 404.223 biglietti a un costo 
non superiore a 30 CHF (ɯ32)

Å Fornire servizi di accessibilità valutati almeno 
soddisfacenti al 94% dei possessori di biglietti di 
accessibilità

ACCESSIBILITÀ

A seguito di importanti iniziative volte a garantire pari 
opportunità e a infondere valori di inclusione tra la forza 
lavoro, il torneo è orgoglioso di:

Å Aver fornito percorsi pedonali dedicati e parcheggi per 
biciclette in tutti gli stadi

Å Aver permesso a 95.000 tifose e tifosi di partecipare 
alle marce ufficiali verso le partite 

PARITÀ DEL PERSONALE
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CITAZIONE DI UN RESIDENTE DI 
GINEVRA:
"Il fatto che i biglietti fossero molto 
economici ha permesso a me e ai miei amici 
di assistere a diverse partite"

03 SALUTE E BENESSERE

La promozione di un ambiente sicuro e salutare durante il torneo attraverso 
l'incoraggiamento di stili di vita attivi, l'offerta di cibi e bevande nutrienti e l'adozione 
di misure a sostegno del benessere fisico e mentale di tutte le persone coinvolte.

Per ridurre i comportamenti dannosi 
e promuovere un ambiente più sano 
negli stadi, la UEFA è riuscita a:

Å Implementare una politica 
antifumo completa in tutti gli 
stadi

Å Formare oltre 3.500 steward per 
supportare l'applicazione 
coerente della politica antifumo

POLITICA 
ANTIFUMO

Per promuovere stili di vita attivi e attenti alla salute, il torneo è orgoglioso di:

Å Aver fornito percorsi pedonali dedicati e parcheggi per biciclette in tutti gli 
stadi

Å Aver permesso a 95.000 tifose e tifosi di partecipare alle marce ufficiali 
verso le partite 

PROMOZIONE DELL'ESERCIZIO

Per incoraggiare spettatrici e 
spettatori a fare scelte alimentari più 
sane, il torneo ha richiesto:

Å A tutti i fornitori di servizi di 
ristorazione e i concessionari di 
attenersi alle linee guida della 
UEFA per una ristorazione sana e 
sostenibile

Å A tutti gli stadi di offrire cibi e 
bevande sani ed equilibrati

CIBO E BEVANDE 
SALUTARI

04 SOLIDARIETÀ

Un impegno a rafforzare l'impatto sulla comunità sostenendo il calcio di 
base, promuovendo lo sviluppo sociale e l'inclusione e collaborando con 
organizzazioni e associazioni locali per garantire che il torneo offra 
benefici concreti anche al di fuori del campo.

Per sensibilizzare e promuovere la crescita del calcio femminile di 
base, la UEFA:

Å Ha allestito stand nelle fan zone, dove la Federazione svizzera e le 
associazioni regionali hanno potuto condividere informazioni sui 
programmi relativi allɅereditß del torneo

Å Ha implementato attività sportive di base in tutte le otto città 
ospitanti e incoraggiato le donne a impegnarsi nell'arbitraggio

CALCIO DI BASE E SOCIETÀ

Per massimizzare l'impatto, la UEFA Foundation è stata supportata 
nella:

Å Distribuzione di 2.025 biglietti a bambini provenienti da contesti 
svantaggiati

Å Offerta a 71 bambini della possibilità di fare da mascotte ai 
giocatori

Å Implementazione di otto robot in stadi, consentendo a 200 
bambini di interagire direttamente con le calciatrici in 19 partite

Å Realizzazione di 16 progetti per la parità di genere nelle nazioni 
partecipanti per promuovere l'emancipazione delle ragazze e 
delle donne attraverso il calcio

BENEFICENZA E FILANTROPIA
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GOVERNANCE
La UEFA ha implementato un solido quadro di governance per garantire che il torneo si svolgesse in modo aperto e responsabile, tra cui la collaborazione con gli 
stakeholder per identificare e affrontare i principali rischi relativi ai diritti umani. 
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01 BUONA GOVERNANCE

L'adozione di pratiche di gestione trasparenti, responsabili e soggette a rendicontazione che garantiscano una gestione efficace dei rischi, un processo 
decisionale etico, un approvvigionamento sostenibile e un coinvolgimento significativo degli stakeholder per tutta la durata del torneo.

Per adottare un processo di approvvigionamento 
sostenibile e dare priorità all'approvvigionamento 
locale, la UEFA:

Å Ha incluso la sostenibilità nel Regolamento sugli 
appalti UEFA, attraverso il Codice dei fornitori 
UEFA

Å Ha speso il 48,8% del budget del torneo presso 
fornitori con sede in Svizzera

APPROVVIGIONAMENTO

Per identificare e gestire efficacemente i rischi 
in tutti gli ambiti dello svolgimento del torneo, 
la UEFA:

Å Ha compilato una matrice di 38 rischi per la 
sostenibilità e ha assegnato azioni di 
mitigazione a ciascuno di essi

Å Ha condotto un'analisi dei rischi relativi ai 
diritti umani

GESTIONE DEL RISCHIO

Per garantire processi di gestione trasparenti, la UEFA:

Å Ha implementato una dichiarazione congiunta sui diritti umani pre-
torneo, firmata dalla UEFA, dal governo svizzero, dalle città ospitanti e 
dalla Federazione svizzera

Å Ha coinvolto cinque sponsor - Lidl, Just Eat Takeaway, Visa, Heineken 
e le Ferrovie Federali Svizzere - per supportare la sostenibilità e 
l'inclusione attraverso iniziative mirate

TRASPARENZA

Per garantire il rispetto di tutte le norme di governance e conformità 
interne:

Å Tutte le sedi erano dotate di responsabili dedicati alla sostenibilità

Å Sono stati impiegati 101 volontari formati a prestare particolare 
attenzione all'accessibilità, ai diritti umani e alle iniziative ecologiche

Å Il torneo era conforme al Livello 3 del sistema di valutazione delle 
prestazioni di sostenibilità degli eventi UEFA

RESPONSABILITÀ

02 ISTRUZIONE

Il processo di formazione del personale e dei 
volontari, la condivisione delle migliori 
pratiche e la promozione della collaborazione 
per sviluppare le conoscenze e le capacità in 
materia di sostenibilità, a supporto della 
gestione coerente, consapevole e 
responsabile di tutti gli aspetti del torneo.

Per garantire che tutto il personale 
fosse adeguatamente formato a 
implementare le politiche e le 
procedure:

Å Tutti i volontari hanno ricevuto 
informazioni di base sulla 
sostenibilità e sono stati formati 
sui temi ESG

FORMAZIONE

Per garantire che le migliori prassi 
fossero applicate durante tutto il 
torneo, la UEFA:

Å Ha coinvolto 250 stakeholder 
nelle pratiche di sostenibilità 
sociale e ambientale al Forum 
UEFA Respect 2025

CONDIVISIONE 
DELLE CONOSCENZE
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03 COMUNICAZIONE E RENDICONTAZIONE

Condivisione trasparente degli obiettivi, delle azioni e dei risultati in materia di sostenibilità 
del torneo, attraverso una comunicazione chiara e coerente e una rendicontazione 
tempestiva, al fine di garantire che gli stakeholder rimangano informati, coinvolti e 
responsabili durante l'intero ciclo di vita dell'evento.

Per garantire una comunicazione efficace dell'attenzione alla sostenibilità e dei 
risultati dell'evento, il torneo:

Å Ha promosso la campagna #FootbALL e le 4R in tutte le partite e nel 25% di 
tutti i materiali sostenibili

Å Ha pubblicato 36 contenuti legati alla sostenibilità, generando 1,49 milioni di 
impressioni e 58.819 interazioni

CAMPAGNE E COMUNICAZIONE

Per monitorare e informare sul successo del torneo, la UEFA:

Å Ha prodotto un rapporto ESG 100 giorni dopo la finale

Å Ha commissionato rapporti pre -torneo e sullɅimpatto generale con EY, per 
misurare l'impatto complessivo del torneo

RENDICONTAZIONE
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RAGGIUNGERE 
LA VETTA

6


