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Un an aprçs le coup de sifflet final, lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 semble 
encore étonnamment proche. Pas seulement en raison des buts, des 
stades pleins ou de lɅambiance festive qui a animè la Suisse, mais aussi en 
raison de ce que le tournoi a révélé : un sport de plus en plus confiant et un 
avenir qui, pendant ces quelques semaines inoubliables, semblait déjà à 
portée de main.

En Suisse, lɅEURO fèminin nɅa pas seulement ètè jouè ou regardè. Il a ètè 
vècu. Venus de toute lɅEurope et dɅau-delà, les supporters ont envahi les 
trains, les rues, les zones des supporters et les stades avec les couleurs de 
leur équipe, leurs chants et leur enthousiasme communicatif. Avec une 
affluence record de 657 291 spectateurs et 29 des 31 matches disputés à 
guichets fermés, le tournoi a donné de la visibilité à un mouvement en 
plein essor.

Sa portèe sɅest ètendue bien au-delà du pays organisateur. Sur tous les 
continents, le tournoi a conquis aussi bien les supporters de longue date 
que les nouveaux tèlèspectateurs, et ce sur tous les types dɅècrans, des 
diffusions traditionnelles aux nouvelles plateformes numériques.

Pourtant, les chiffres à eux seuls ne permettent pas de saisir toute la 
portée du tournoi.

Ce sont des milliers de jeunes filles qui ont regardé leurs idoles occuper le 
devant de la scène et se sont imaginées à leur place. Ce sont des familles 
qui ont découvert un nouveau rituel estival. Ce sont des villes hôtes 
flamboyantes, créant un deuxième foyer pour des visiteurs unis par une 
joie simple et puissante : la passion du football.

Le tournoi a également permis de mieux comprendre le rôle du football 
dans la société. Le fort recours aux déplacements durables, parallèlement 
à des engagements environnementaux et sociaux plus larges, reflétait la 
conviction que la responsabilitè du football ne sɅarréte pas aux portes des 
stades. Si lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a rassemblè les gens, il a aussi 
encouragé de meilleures habitudes, renforcé les communautés et offert 
une vision plus claire de ce que les événements futurs devraient chercher à 
protéger.

Un an après cet été mémorable en Suisse, ses effets continuent à se faire 
sentir. Dans le pays, davantage de femmes et de filles prennent leur place 
dans le football en tant que joueuses, entraîneures, arbitres et officielles. 
Dans toute lɅEurope, les associations nationales profitent de lɅèlan donnè 
par le tournoi en èlargissant lɅaccçs, en amèliorant les voies de formation, 
en investissant dans les talents et en aidant le football féminin à se 
développer avec une stabilité et une ambition renforcées.

CɅest lɅhistoire que ce rapport cherche ß raconter. LɅhèritage de lɅEURO 
fèminin de lɅUEFA 2025 ne se rèsume pas ß une seule rèussite figèe dans 
le temps. CɅest quelque chose de vivant et de tangible avec chaque fille qui 
rejoint un club, chaque entraîneure qui ouvre une nouvelle porte, chaque 
arbitre qui entre sur un terrain et chaque supportrice qui retourne assister 
à un match.

Longtemps après le coup de sifflet final, ce tournoi continue à résonner 
dans les communautès, les clubs et dans lɅavenir du football fèminin.

AVANT-PROPOS 
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Prèsident de lɅAssociation 
Suisse de Football

Peter Knäbel

LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a dèmontrè de maniçre èclatante 
la puissance, la dynamique et lɅattrait du football fèminin 
aujourdɅhui, en Suisse, en Europe et au-delà. Le tournoi a non 
seulement été une réussite sportive, mais il a également eu un 
effet social en rassemblant les gens, en les captivant et en les 
inspirant.

Pour la Suisse, accueillir lɅEURO fèminin 2025 a ètè une occasion 
unique de renforcer et de développer durablement le football 
fèminin. LɅambiance extraordinaire dans les stades, les marches 
des supporters qui ont attiré des dizaines de milliers de 
personnes, lɅimportante couverture mèdiatique et le large soutien 
du public illustrent clairement le potentiel de la discipline.

LɅEURO fèminin 2025 a constituè une ètape importante car le 
tournoi a permis dɅètablir de nombreux standards, tant sur le plan 
sportif quɅenvironnemental. La compètition a prouvè que les 
concepts de durabilitè peuvent étre mis en Œuvre avec succçs lors 
dɅèvènements majeurs et nous permettre dɅassumer notre 
responsabilité au niveau environnemental et sociétal.

Le présent rapport démontre clairement que le tournoi a eu des 
effets bien au-delà des matches : il a prouvé que des 
investissements ciblés, une étroite collaboration entre les 
instances sportives, le monde politique et les entreprises et une 
vision claire peuvent créer un élan durable pour le football de 
base et le football dɅèlite.

LɅAssociation Suisse de Football sait que lɅEURO fèminin 2025 est 
une ètape, et pas une fin en soi. Nous considèrons quɅil est de 
notre responsabilitè dɅutiliser de maniçre durable les structures 
crèèes, la visibilitè accrue et lɅenthousiasme nouveau. Notre but 
est dɅamèliorer encore lɅaccçs au football pour les filles et les 
femmes dans tout le pays et de créer les conditions nécessaires à 
leur épanouissement.

Merci ß lɅUEFA, ß lɅensemble de nos partenaires et aux 
nombreuses personnes dans les coulisses qui ont rendu ce tournoi 
possible grâce à leur engagement. Ensemble, nous avons envoyé 
un message fort sur lɅavenir du football fèminin.

AVANT-PROPOS 
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SYNTHÈSE

LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a enregistrè des records en matiçre dɅaffluence, dɅaudience mondiale et dɅengagement 
durable de la part des supporters. Alors que les supporters se réunissaient pour célébrer la fine fleur du football 
féminin, la compétition est parvenue à créer un véritable Summit of Emotions (Sommet des émotions) qui, en 
combinant une hausse sans précédent des investissements et du sponsoring et des moments intenses sur le terrain et 
en dehors, a accèlèrè lɅessor du football fèminin en Suisse et au-delß, tèmoignant de la portèe et de lɅimpact de 
lɅèvènement.

Non content de battre tous les records, le tournoi est également parvenu à traduire la visibilité en élan. Il a renforcé 
lɅècosystçme professionnel, stimulè lɅactivitè èconomique dans toute la Suisse, dèveloppè les parcours pour les filles et 
les femmes, et a intégré les engagements environnementaux et sociaux dans la réalisation. Les premiers résultats 
montrent que bien après le coup de sifflet final, le tournoi continue de contribuer à la croissance à long terme au sein 
des clubs, des communautés et des associations nationales.

Le présent rapport expose ces effets en détail, rassemblant des données sur la contribution économique, la progression 
de lɅaudience, la participation, le dèveloppement professionnel ainsi que lɅhèritage social et environnemental.
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Å Affluence record, avec 657 291
spectateurs et 29 matches sur 31 à 
guichets fermés

Å Près de 1,2 million de visites dans les 
zones des supporters des villes 
hôtes, 87 % des résidents des villes 
hôtes interrogés ayant jugé leur 
expérience bonne ou excellente

Å Portée numérique sans précédent, 
avec 1,9 milliard dɅinteractions 
sociales et une hausse de 
lɅengagement de 115 % (+267 % 
pour les visionnages de vidéos) par 
rapport à 2022

ENGAGEMENT ET 
EXPÉRIENCE DES 
SUPPORTERS Å Des audiences et un sponsoring en 

hausse montrent que le jeu 
féminin devient une compétition 
plus stable et attrayante

Å LɅEURO fèminin de lɅUEFA le plus 
regardé, avec une audience de plus 
de 500 millions de téléspectateurs

Å Croissance record du sponsoring, 
avec une hausse de 150 % des 
recettes par rapport à 2022 et 21
partenaires du tournoi

Å Engagement durable des 
supporters, avec 86 % des 
spectateurs prévoyant de 
continuer à suivre le football 
féminin

FOOTBALL 
PROFESSIONNEL 

Å Contribution de CHF 205 
millions (EUR 220m) à 
lɅactivitè èconomique en 
Suisse

Å CHF 71 millions (EUR 76m) de 
dépenses des visiteurs dans 
les villes hôtes (spectateurs 
nationaux et internationaux)

Å Fort attrait international, avec 
plus de 230 000 billets vendus 
à des spectateurs de 167
nationalités

ÉCONOMIE ET 
TOURISME

Å Recours élevé aux transports 
durables, 86 % des spectateurs 
sɅètant dèplacès en transports 
publics, à pied ou à vélo

Å 70 %du matèriel dɅhabillage et 
de signalétique recyclés ou 
donnés pour surcyclage

Å Réalisation accessible et 
inclusive, avec 1384 billets 
accessibles vendus, des 
commentaires en 
audiodescription et des 
bénévoles chargés de 
lɅaccessibilitè dèployès sur tous 
les sites

DURABILITÉ

Å 2500 bénévoles de 73 nationalités, plus 
de la moitié étant des femmes

Å Accès inclusif grâce à la Fondation 
UEFA pour lɅenfance, avec 2025 billets 
offerts et une expérience virtuelle 
innovante pour des enfants hospitalisés

Å Retour positif des villes hôtes : 83 % des 
habitants locaux se sont dits fiers 
dɅaccueillir lɅèvènement et 70 % ont 
rapporté se sentir plus heureux

Å Des niveaux record de participation 
féminine dans le football de base suisse 
seulement un an après le tournoi 
(+21 % de joueuses, +24 %
dɅentraíneures, +29 %dɅarbitres depuis 
2023)

IMPACT SOCIAL ET 
FOOTBALL DE BASE

PRINCIPAUX RÉSULTATS

EURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025 ɁRAPPORT DɅIMPACT DɅAPRÇS TOURNOI
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EXPÉRIENCE DU 
TOURNOI ET DE 
LɅÈVÈNEMENT
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La Suisse a accueilli lɅEURO fèminin de lɅUEFA en 
juillet 2025. Le tournoi a compté 31 matches pour 16 
èquipes participantes, et sɅest achevè sur la victoire 
de lɅAngleterre ß Bále.

Les chiffres dɅaffluence et dɅaudience ont dèpassè 
toutes les références de 2022, soulignant la 
progression continue de la compétition et sa portée 
mondiale. Organisè dans tout le pays, lɅèvènement a 
offert une combinaison de football dɅèlite et de 
solides activations dans les villes hôtes, mettant la 
Suisse en lumière au niveau national comme 
international.

8

Berne
Stade du Wankdorf 
(quatre matches)

Bâle
Parc Saint-Jacques 

(cinq matches)

Zurich
Stadion Letzigrund

(cinq matches)

Saint-Gall
Stade de Saint-Gall 

(trois matches)

Lucerne
Arena Lucerne
(trois matches)

Genève
Stade de Genève
(cinq matches)

Sion
Stade de Tourbillon

(trois matches)

Thoune
Arena Thoune

(trois matches)

VUE DɅENSEMBLE 
DU TOURNOI

EURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025 ɁRAPPORT DɅIMPACT DɅAPRÇS TOURNOI
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LE TOURNOI EN CHIFFRES

Sample 
Headline

26
jours de 

compétition

31
matches

657 291
spectateurs 

dans les stades

150 %
de hausse des 

recettes de 
sponsoring par 
rapport à 2022

Des supporters 
internationaux  de 

167
nationalités

8
villes hôtes

16
nations 

représentées

412 mio .
dɅaudience TV en 

direct

2500
bénévoles

CHF

205  mio .
dɅimpact économique

(EUR 220 mio.)

1,2  mio .
de visites dans les 

zones officielles 

des supporters

Héritage au -delà de la Suisse

des associations membres de 
lɅUEFA ont fait ètat dɅeffets 
positifs sur le football féminin 
junior et adulte

des associations membres de 
lɅUEFA ont relevè une croissance 
de la participation et du nombre 
dɅentraíneurs et dɅarbitres

Héritage pour les femmes et les filles au niveau du football de base en Suisse

Fierté des citoyens dans les villes hôtes

EFFET POSITIF DANS TOUTE LɅEUROPE
CROISSANCE DE LA PARTICIPATION

92 % 61 %

ont ressenti que le football 
féminin était perçu de manière 
positive en Suisse, soit une 
forte hausse par rapport aux 
15% dɅavant le tournoi

ont ressenti un sentiment 
dɅappartenance ß la 
communauté grâce au football, 
contre 66 % avant le tournoi

PERCEPTION POSITIVE PLUS FORTE LIEN AVEC LA COMMUNAUTÉ

78 % 80 %

des habitants ont considéré que le 
tournoi avait stimulè lɅèconomie 
locale grâce au tourisme et au 
commerce

des spectateurs locaux ont 
ressenti de la fierté, car le 
tournoi sɅest dèroulè dans leur 
ville

BOOST ÉCONOMIQUE POUR LES VILLES HÔTES FIERTÈ DANS LɅORGANISATION

87 % 87 %

EURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025 ɁRAPPORT DɅIMPACT DɅAPRÇS TOURNOI



THOUNE

ACTIVATIONS EN CENTRE-VILLE ET LIVRAISON 
ACCÈLÈRÈE DE PROJETS DɅINFRASTRUCTURES 
LOCAUX 
Les activations à Thoune étaient concentrées dans 
le centre-ville, et ont associé les jours de match à 
une participation des commerces locaux et à des 
opérations de visibilité des joueuses :

Les apparitions des joueuses dans la ville ont 
renforcè lɅancrage local du tournoi et la fiertè 
citoyenne. Une avancèe majeure : lɅattention 
accrue du monde politique et du public a accéléré 
les projets de conversion dɅun terrain en gazon 
naturel vers du synthétique avec plusieurs années 
dɅavance sur le calendrier prèvu. Dèsormais utilisè 
par la section féminine du FC Thoune, 
lɅèquipement est un atout pour la participation et 
le développement à long terme, un exemple patent 
de la manière dont des initiatives de court terme 
peuvent débloquer des gains structurels à long-
terme.

43 % 
des commerces ont 

rapporté une 
hausse de la 

fréquentation

85 % 
se sont déclarés prêts à 
accueillir à nouveau un 
événement similaire

BÂLE

ENGAGEMENT HAUTE INTENSITÉ ET CROISSANCE 
STRUCTURELLE

Bále a mis en Œuvre les programmes dɅactivation 
les plus complets du tournoi :

Des mesures fortes en faveur de la mobilité 
durable et de lɅapprovisionnement local ont ancrè 
les principes environnementaux, sociaux et de 
gouvernance (ESG) dans la réalisation du tournoi 
par la ville hôte. Ces efforts ont produit des 
résultats mesurables : les effectifs de joueuses et 
dɅentraíneures dans le nord-ouest de la Suisse ont 
augmentè de 14 %, le nombre dɅarbitres femmes a 
doublé entre janvier 2025 et la fin du tournoi 
(le 27 juillet 2025), et CHF 145 000 (EUR 155 mio) 
ont été alloués à 19 projets visant à promouvoir le 
sport féminin.

404 000  
visites enregistrées 
dans les zones des 

supporters et autres 
sites de lɅèvènement

97 % 
de satisfaction des 

visiteurs

LUCERNE

PRÉSENCE INTÉGRÉE EN VILLE ET 
INVESTISSEMENTS À LONG TERME

Lucerne a associé des matches à guichets fermés 
et un engagement visible ß lɅèchelle de la ville :

LɅhabillage de la ville, les transports aux couleurs de 
la marque et les activations culturelles ont assuré la 
présence du tournoi non seulement dans le stade 
mais aussi dans toute la ville. Après le tournoi, cette 
visibilité a motivé des investissements durables en 
faveur du sport pour les jeunes filles et les femmes, 
y compris des terrains mobiles, des tournois de 
football de base, des fonds dɅinnovation pour les 
clubs et des mises à niveau des infrastructures 
devant débuter dès 2026. Lucerne illustre comment 
une activation coordonnée peut convertir 
lɅengagement ß court terme en infrastructures de 
participation à long terme.

43 000 
spectateurs sur 

trois matches de 
groupe

Plus de 

110 000 
visites dans la zone 

des supporters

ZURICH

AUTONOMISATION DES FILLES ET CONSOLIDATION 
DES VOIES DE PARTICIPATION

Zurich a concentrè ses efforts en matiçre dɅhèritage 
sur lɅamèlioration de lɅaccçs au football pour les 
filles à travers ZüriKick, un programme accessible 
offrant des séances gratuites directement dans des 
écoles de la ville :

Le tournoi a aussi permis à 43 organisations de 
réaliser 64 projets financés, favorisant la croissance 
dans le football et dɅautres disciplines :
Å RIDE GIRLS a proposé des activités de cyclisme 

accessibles et gratuites qui ont lutté contre les 
stéréotypes de genre et encouragé plus de filles 
à se lancer dans le cyclisme féminin.

Å Les Journées des gardiennes de but (Goalkeeper
Days) ont comblé une lacune clé dans le football 
de base en proposant une formation spécialisée 
et des activités de développement personnel 
menèes par lɅancienne internationale suisse 
Kathrin Lehmann, qui a offert de la visibilité et 
un modèle fort pour les jeunes joueuses.

152 
filles ont bénéficié 
du programme la 
première année

6 
entraîneures initiant 
le diplôme C-Basic 
de lɅAssociation 

Suisse de Football

EXPÉRIENCE DES VILLES HÔTES
Dans toute la Suisse, lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 sɅest ètendu bien au-delà des activités opérationnelles dans les stades. En plus de la réalisation des matches, les villes hôtes ont mis en place des zones des supporters, 
des mesures en faveur de la mobilité durable (y c. la gratuité des transports publics), des activations coordonnées dans les centres-villes, et effectué des investissements ciblés visant à créer un héritage au niveau des 
installations dɅentraínement et des programmes de football de base pour les filles. Cette approche coordonnèe a permis de traduire la visibilité en dynamisme économique mesurable, en forte participation de la communauté 
et en gains structurels rapides pour le football féminin.
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GENÈVE

AMÉLIORATIONS STRUCTURELLES POUR OFFRIR 
UN HÉRITAGE DURABLE

Genève a concentré ses efforts en matière 
dɅhèritage sur lɅamèlioration des infrastructures et 
le soutien à la représentation des femmes :

La campagne #ChangeonsLaDonne de Genève vise 
à augmenter la représentation des femmes, avec 
pour but dɅavoir 40% de femmes aux postes de 
direction dans le sport dɅici ß fin 2026.

Le Stade de Gençve et dɅautres installations ont 
été modernisés, et la ville a nommé une 
responsable permanente du développement du 
football féminin pour soutenir les clubs et la 
participation.

40 % 
des postes de direction 
dans le sport occupés 
par des femmes dɅici ß 

fin 2026 

BERNE

ACTIVATION À GRANDE ÉCHELLE DANS LA VILLE ET 
HÉRITAGE RÉGIONAL

Le programme de la ville de Berne a atteint des 
niveaux record dɅengagement des supporters:

Berne a associé des événements de prestige dans 
la ville ß un programme coordonnè dɅhèritage 
règional, mis en Œuvre en partenariat avec le 
canton de Berne et lɅAssociation de football 
Berne/Jura. 

Cette approche misait sur un soutien ciblé pour le 
sport scolaire des filles, les terrains mobiles et les 
clubs locaux, avec des progrès clairs au niveau 
régional : +28% dɅentraíneures, +50% dɅarbitres 
femmes et +24 % dɅofficielles.

Plus de 
500 000

visiteurs dans la 
ville

Plus de 
40 000

participants aux 
marches des 
supporters 

SION

ÉTENDRE LE TOURNOI AU-DELÀ DU STADE

Sion sɅest concentrèe sur un engagement compact 
des supporters organisé par la communauté et sur 
de solides offres pour les visiteurs :

Sion a proposè un programme dɅactivations 
structuré au centre -ville autour de lɅitinèraire de la 
marche des supporters, qui reliait une série 
dɅespaces de participation publique au quartier 
Cour de Gare et à la Place du midi les jours de 
matches. 

En marge de la marche des supporters, le 
programme proposait des jeux gratuits et des 
terrains de football gonflables, accompagnés de 
musique en direct, dɅexpositions artistiques et 
dɅactivitès de football pour les familles.

3 
matches de la 

phase de groupe

23 250 
spectateurs au total 

SAINT-GALL

ACCÈS PROPOSÉ AUX ÉCOLES, LEADERSHIP 
FÉMININ ET OPTIMISATION DES INFRASTRUCTURES

Saint-Gall a placé les écoles et les espaces publics 
au centre de son héritage de ville hôte :

Les ècoles ètaient au cŒur du travail dɅhèritage de 
la ville, qui a aussi encouragé la création de 
possibilités pour les femmes de prendre des 
responsabilités et soutenu la rénovation 
dɅinstallations sportives.
Å Des visites gratuites du stade ont été 

proposées à 20classes pour donner accès aux 
coulisses du football professionnel et favoriser 
un intérêt précoce chez les filles.

Å Des séances de football extra-scolaires 
réservées aux filles leur ont permis de tester la 
discipline en dehors dɅun club.

EXPÉRIENCE DES VILLES HÔTES (suite) 
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Plus de 500
utilisations 

mensuelles du nouvel 
équipement sportif 
BoxUp dans la ville

5000  
dépliants sur le 
football féminin 

distribués dans les 
écoles

Plus de CHF25 mio
(plus EUR27 mio)
investis dans les 
infrastructures 

sportives
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DÉVELOPPER LE 
JEU FÉMININ

4
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UN MOMENT CHARNIÈRE POUR LE FOOTBALL FÉMININ

LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a reflètè de faæon 
èdifiante lɅessor actuel du jeu fèminin : 657 291 
spectateurs, 29 matches à guichets fermés, des 
supporters de 167 nationalités et 1,9 milliard 
dɅinteractions numèriques dans le monde entier. 

Ces records ont été atteints dans un pays 
organisateur comptant 9 millions dɅhabitants, 
contre les 58 millions en Angleterre en 2022, et 
avec une capacité globalement inférieure dans les 
stades. 

Malgrè cela, le tournoi a rèalisè lɅaffluence 
cumulèe la plus èlevèe de lɅhistoire de lɅEURO 
fèminin de lɅUEFA, soulignant la demande durable 
et géographiquement diversifiée pour le football 
dɅèlite fèminin dans toute lɅEurope et au-delà.

13

1 Le net promoter score (NPS) est une mesure de la probabilitè que les supporters recommandent lɅexpèrience du tournoi ß dɅautres personnes, etainsi un indicateur de la satisfaction générale.

Affluence totale de 
plus de

657 000
spectateurs ; 29 matches sur 

31 à guichets fermés

Plus de 230 000
spectateurs  internationaux , 

soit 35 %

Près de 1,2 mio.
de visites dans les zones des 
supporters des villes hôtes

Audience mondiale  cumulée de 

412 mio.
de téléspectateurs sur 

169 territoires

1,9 milliard 
dɅinteractions sociales

Net promoter score 1 de

68
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ÉLARGIR LES 
PUBLICS ET 
NORMALISER 
LɅENVERGURE
Le tournoi a marquè un tournant dans lɅèchelle et la 
portée du jeu féminin. Des matches quasiment tous à 
guichets fermés et un fort afflux international 
montrent que la demande nɅest pas un phènomçne 
isolè ou dú ß lɅattrait de la nouveautè : elle est 
soutenue et géographiquement diversifiée.

Cette évolution a des effets commerciaux, y compris 
lɅexpansion des marchès internationaux pour la 
diffusion, avec le renforcement de la confiance des 
sponsors et du positionnement du football féminin 
comme un investissement stable.

Le profil du public est tout aussi important : le nombre 
de supporters plus jeunes et de femmes suggère non 
seulement que le public sɅèlargit, mais que le nombre 
dɅadeptes du football fèminin connaít une croissance 
intergénérationnelle et inclusive. Voir des athlètes 
dɅèlite sɅaffronter dans des stades combles a renforcè 
lɅidentification des filles au sport en particulier et 
encourage leur participation à long terme.

14

« Le soutien que nous avons en ce moment de 
la part des supporters... Je pense que comme 
nous jouons au football, les jeunes filles sont 
prêtes à venir sur le terrain et enfiler nos 
crampons, et je pense que cɅest lɅèvolution la 
plus forte dans le football féminin que nous 
ayons observée depuis quelques années. »

Vivianne Miedema
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TRANSFORMER LA VISIBILITÉ EN VOIES 
DE PARTICIPATION
Les premiers indicateurs suggçrent que lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a contribuè ß traduire le succçs au niveau èlite en un engagement plus 
vaste dans le jeu féminin.

Le programme dɅhèritage « Here to Stay »(Lß pour durer) de lɅAssociation Suisse de Football (ASF) rassemble des projets ciblès axès sur 
lɅaugmentation de la participation des filles, le dèveloppement du leadership au fèminin et le renforcement des voies de progression du 
football de base vers lɅèlite. Ces initiatives montrent comment une planification stratègique de lɅhèritage peut aider ß faire perdurer 
lɅengagement au-delà de la durée du tournoi.

15

OBJECTIFS DU PROGRAMME ª HERE TO STAY º DE LɅASF DɅICI ¿ 2027

Doubler le 
nombre de 

participantes 
licenciées, de 

40 000 à 80 000

Football de base

5000 
entraîneures et 

arbitres femmes, 
contre 2500 
aujourdɅhui

Doubler le nombre 
de supporters 
assistant à la 
WomenɅsSuper 

League, de 75 000 
à 150 000

Qualification 
régulière de 
lɅèquipe 

nationale 
féminine pour 
des tournois 

internationaux

Doubler le nombre de 
femmes aux postes 
décisionnels dans le 
football de base et 

dɅèlite

Football dɅèliteEffet  sur la société

JOUEUSES
ENTRAÎNEURES ET
ARBITRES FEMMES DÉCIDEUSES PUBLIC QUALIFICATION
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STIMULER LE FOOTBALL FÉMININ 
DANS TOUTE LɅEUROPE

16

ASSOCIATION DE FOOTBALL DU 
PAYS DE GALLES 
« Nous avons vu 59 nouvelles 
entraîneures assister à des ateliers et 
42 femmes sɅinscrire ß des ateliers 
dɅarbitrage, gráce auxquels 29 
nouvelles arbitres se sont qualifiées. »

FÉDÉRATION ALLEMANDE DE 
FOOTBALL 
ª Depuis que lɅèquipe a participè ß la 
phase finale de la Nations League et ses 
belles performances lors de lɅEURO, les 
deux matches à domicile se sont joués à 
guichets fermés, chacun ayant attiré 
environ 40 000 spectateurs. »

LɅIMPACT DE LɅEURO FÈMININ 2025 DE LɅUEFA AU-DELÀ DE LA SUISSE
¿ travers lɅEurope, les associations nationales rapportent la maniçre dont lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a stimulè la participation, 
lɅentraínement et lɅarbitrage, sans parler de la frèquentation des matches ou de la couverture mèdiatique du football fèminin. 

des associations membres de lɅUEFA Ɂ
et 100 % des associations nationales 
participantes Ɂont rapporté des effets 
positifs sur le football féminin junior et 
adulte

92 %
des associations membres de lɅUEFA 
ont rapporté une croissance au niveau 
de la participation, des entraîneures
ou des arbitres comme conséquence 
directe du tournoi

61 %
ont rapporté une hausse de la 
participation chez les moins de 18 ans 
et 53 % chez les plus de 18 ans

60 %

ont rapporté une plus forte affluence 
aux matches de lɅèquipe nationale 
féminine

60 %
ont rapporté une augmentation de la 
couverture mèdiatique de lɅèquipe 
nationale féminine

73 %
ont rapporté un intérêt accru pour 
lɅactivitè dɅentraîneure

53 %

ont rapporté une augmentation de la 
couverture médiatique de leur 
première division féminine 

53 %Ensemble, ces èvolutions montrent que lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a apportè davantage 
quɅun impact immèdiat : il a crèè les conditions propices pour un progrçs pèrenne, conforme ß 
la stratègie de lɅUEFA en matiçre de football fèminin, ª Unstoppableº, et ß sa vision dɅun 
football féminin en Europe qui soit durable, inclusif et attrayant pour les investisseurs.

Le tournoi a montré comment un événement phare peut accélérer la concrétisation de ces 
ambitions, par une conversion de la visibilitè en participation, de lɅengagement en parcours de 
formation plus robustes et de lɅèlan en croissance structurelle durable.
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LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 montre 
comment lɅassociation entre opportunitè, 
visibilité et investissements peut 
apporter des avancées majeures. 

Bien que lɅhèritage ß long terme du 
tournoi soit amené à évoluer, les 
premiers indicateurs suggçrent quɅil a 
contribué à consolider les bases, élargir 
lɅengagement et ouvrir les voies pour la 
croissance future.

STRATÉGIE DU 
FOOTBALL FÉMININ 
« UNSTOPPABLE »
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LɅUEFA met tout en Œuvre pour que le football 
féminin devienne :

Å Le sport dɅèquipe le plus pratiquè chez les femmes 
et les filles dans tous les pays dɅEurope, avec des 
parcours de formation pour joueuses, entraîneures
et arbitres et des possibilités dans le football de 
base ;

Å Le berceau des meilleures joueuses au monde, avec 
six championnats entièrement professionnels et 
5000 joueuses professionnelles sur le continent ;

Å Le sport féminin le plus durable et le plus attrayant 
pour les investisseurs grâce à des compétitions de 
lɅUEFA battant tous les records ;

Å Un sport célébré pour ses valeurs et sa 
communauté uniques, où tout le monde trouve sa 
place.

« UNSTOPPABLE » : QUATRE 
OBJECTIFS À LONG TERME 
POUR 2030

ª LɅEURO fèminin est notre point de 
mire... cɅètait le tremplin de notre 
stratégie « Unstoppable » et notre 
engagement de EUR1 mia pour laisser 
une empreinte durable. Dès le début 
notre ambition était claire : organiser un 
EURO féminin de tous les records, 
inclusif et à guichets fermés. Et si ce 
tournoi a prouvé une chose, c'est que 
partout où nous construirons une scène 
pour le football féminin, les gens 
viendront. LɅambiance dans les stades, le 
lien entre  les joueuses et les supporters 
-cɅètait incroyable. CɅest un EURO qui 
fera référence pendant longtemps. La 
barre a encore été relevée. »2019

Nadine Kessler
Directrice  Football féminin
UEFA
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MESURER LA 
RÉUSSITE

5
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EFFETS POUR LE 
FOOTBALL ET LA SOCIÉTÉ
Les performances rèalisèes au regard des objectifs de lɅUEFA sont èvaluèes sur 
cinq catègories dɅimpact. Pour chacune dɅentre elles, nous mettons en lumiçre les 
initiatives qui ont fait perdurer la dynamique du tournoi et consolidé les 
fondations du jeu féminin.

19

LES OBJECTIFS DE LɅUEFA DANS CHAQUE 
CATÈGORIE DɅIMPACT 

ENGAGEMENT ET 
EXPÉRIENCE DES 

SUPPORTERS

Durant tout le tournoi et les mois qui ont suivi, de nombreuses 
donnèes dɅenquétes ont ètè recueillies auprçs des supporters, des 
participantes, des partenaires et des communautés hôtes. Cette 
base factuelle nous a permis dɅèvaluer les rèsultats immèdiats du 
tournoi et de comprendre les effets sur le football féminin ainsi 
que dans la société en général. Bien que de nombreux bénéfices 
aient été ressentis en temps réel, les premiers éléments 
suggçrent que lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a aussi eu des 
rèpercussions positives sur lɅensemble de lɅècosystçme ainsi que 
sur les investissements et le développement à plus long terme. 

Atteindre un record dɅaffluence 
pour un EURO féminin, avec des 
matches à guichets fermés ainsi 
quɅune atmosphçre agrèable dans 

les villes hôtes et pour les 
spectateurs qui ne sont pas sur 

place

ÉCONOMIE ET TOURISME

Soutenir lɅèconomie de la 
Suisse et des villes hôtes en 

les promouvant comme 
destinations touristiques et 
entraîner ainsi un afflux de 

visiteurs suisses et étrangers

FOOTBALL 
PROFESSIONNEL

Favoriser lɅègalitè des chances, 
améliorer la perception du 
football féminin et stimuler 
lɅintèrét du public en Suisse et 
dans toute lɅEurope, notamment 
de la part de nouveaux publics, 

des sponsors et des médias

IMPACT SOCIAL ET 
FOOTBALL DE BASE

Susciter une participation 
accrue dans le football de 

base, mettre en évidence les 
possibilités de bénévolat et 
favoriser une plus grande 

cohésion sociale et la fierté 
des citoyens

DURABILITÉ

Protéger et respecter les 
droits de tous, offrir une 

expérience sans obstacle à 
tous les supporters et limiter 
lɅimpact environnemental du 
tournoi autant que possible
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5.1 ENGAGEMENT ET EXPÉRIENCE 
DES SUPPORTERS
AFFLUENCE RECORD
Un indicateur clè du succçs de lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 est le nombre et le profil des spectateurs quɅil a attirès ainsi
que la qualitè de leur expèrience. Le tournoi a atteint des records dɅaffluence jamais vus de toute lɅhistoire de la compètition, 
ce qui a permis dɅasseoir le statut du tournoi comme èvènement sportif international majeur et la Suisse comme destination 
attractive.

Des billets abordables, des villes hôtes animées, des zones des supporters immersives et des stades aux environnements de 
grande qualitè ont, tous ensemble, formè lɅexpèrience gènèrale le jour du match et permis aux supporters de sɅinvestir 
pleinement dans le tournoi, sur le terrain et en dehors. 

LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a accueilli 657 291 spectateurs, une hausse de 14 % par rapport ß 2022. Avec 29 matches 
sur 31 ß guichets fermès, lɅaffluence moyenne a atteint un chiffre record de 21 203 spectateurs par match. Bien que les 
stades suisses soient globalement plus petits que ceux utilisés en 2022, ils ont accueilli certaines des foules les plus 
importantes jamais enregistrèes lors de lɅEURO fèminin de lɅUEFA, et méme lɅaffluence cumulèe la plus èlevèe.
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UN PUBLIC INTERNATIONAL ET INCLUSIF
LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a attirè une base de supporters extrémement internationale et diversifièe : 35 % des spectateurs se sont rendus en Suisse depuis 
lɅètranger, soit plus de 230 000 supporters internationaux reprèsentant 167 nationalitès.

Le profil du public a aussi soulignè le caractçre inclusif de lɅèvènement : 48 % des dètenteurs de billet ètaient des femmes,plus de 10 % avaient moins de 17 ans et 23 % 
ètaient ágès de 19 ß 29 ans, ce qui montre le róle du tournoi dans le dèveloppement dɅun intèrét durable pour le jeu fèminin.

LɅaffluence la plus èlevèe 
jamais enregistrèe lors dɅun 
match de lɅEURO fèminin sans 

le pays organisateur

Des affluences record 
pour la première 

semaine,
dont 34 165 personnes pour 
Allemagne-Danemark à Bâle

ÉLÉMENTS-CLÉS DE LA 
FRÉQUENTATION

Nouveau record pour un 
quart de finale : 34 128 
spectateurs ont assisté au 
match France-Allemagne à 

Bâle

Les quarts de finale ont à eux 
seuls 

attiré 112 535 
spectateurs,

un autre record du tournoi

Six des dix affluences les 
plus élevées

de lɅhistoire de lɅEURO 
féminin ont été enregistrées 

sur le sol helvétique

EURO FÈMININ DE LɅUEFA : LɅAFFLUENCE DE 1997 ¿ 2025

PART EN% DES VENTES DE 
BILLETS HORS DE SUISSE (TOP 10)

36,767 
94,648 117,382 129,985 

216,888 240,055 

574,875 

657,291 

Norvège et
Suède 1997

Allemagne
2001

Angleterre
2005

Finlande 2009 Suède 2013 Pays-Bas 2017 Angleterre
2022

Suisse 2025

Autres èditions de lɅEURO fèminin de lɅUEFAMoyenne de spectateurs par match

EURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025 ɁRAPPORT DɅIMPACT DɅAPRÇS TOURNOI



EXPÉRIENCE DES SUPPORTERS EN DEHORS DES STADES
LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a crèè en Suisse une ambiance festive spèciale, faisant des villes hótes des 
centres névralgiques pour le football, la culture et la communauté. Les supporters ont adopté le tournoi 
bien au-delà des stades : ils se sont engagés dans de nouvelles expériences, ont découvert des espaces 
partagès et se sont rèunis pour cette cèlèbration dans lɅesprit inclusif du tournoi. 

Dans toutes les villes hôtes, les zones des supporters ont offert des lieux de rencontre vivants pour les 
habitants, les visiteurs et les familles. Elles ont ainsi totalisé près de 1,2 million de visites, et 87 % des 
habitants ont jugé leur expérience bonne ou excellente. Les marches officielles des supporters ont aussi été 
bien suivies : plus de 105 000 participants ont ainsi crèè des ambiances dɅavant-match mémorables dans 
tout le pays. ¿ elle seule, la marche ß Berne a rassemblè 20 000 participants, preuve de lɅintèrét pour des 
déplacements connectés et à faible impact entre les espaces pour les supporters et les sites des matches.
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LES RETOURS DES SUPPORTERS METTENT EN LUMIÈRE COMMENT CES POINTS DE CONTACT 
SE SONT COMBINÉS EN VUE DE CRÉER POUR LES SPECTATEURS UNE EXPÉRIENCE FORTE ET 
MÉMORABLE :

ont dèclarè que lɅEURO fèminin de 
lɅUEFA 2025 leur avait donnè 
lɅoccasion dɅessayer de nouvelles 
choses et de vivre des moments 

spontanés et passionnants

ont jugé que cela a rendu la 
compétition plus facile à 

suivre et permis de découvrir 
de nouvelles équipes et 

expériences

ont dit que le tournoi leur 
avait donnè lɅoccasion de 
crèer et dɅimmortaliser 

des souvenirs

1,2 mio.
de visites dans les zones 

des supporters

87 %
des habitants qui ont  profité  
des zones des supporters ont  
jugé leur  expérience bonne 

ou excellente

105 000
participants aux marches 
officielles  des supporters

UN HABITANT DE BERNE
« La zone des supporters à Berne était 
gèniale. Méme des gens qui nɅètaient pas de 
grands amateurs de football ont apprécié 
les concerts et autres activités. »

UN HABITANT DE LUCERNE
« LɅEURO fèminin ètait fantastique ß tous les 
niveaux, avec beaucoup dɅambiance, mais 
surtout PAISIBLE ! »

UN HABITANT DE ZURICH
« LɅambiance parmi les supporters ètait 
formidable. Il y avait des familles dans le 
stade. Une vraie fête du football. »

88 % 95 % 93 %

5.1 ENGAGEMENT ET EXPÉRIENCE 
DES SUPPORTERS (suite)

EURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025 ɁRAPPORT DɅIMPACT DɅAPRÇS TOURNOI



LES CONTENUS NUMÉRIQUES ATTEIGNENT DE NOUVEAUX 
SOMMETS
Le programme numèrique de lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a enregistrè 
dɅexcellents rèsultats sur toutes les plateformes majeures, TikTok en tête : le 
compte @womensfootball est devenu le compte de sport féminin le plus vu 
dans le monde (entre janvier et juillet 2025), devançant la WNBA et générant 
388 millions de visionnages de vidéos, plus que tout autre sport féminin dans 
le monde entier.

Å Les contenus TikTok ont généré 341,6 millions de vues, une augmentation 
substantielle par rapport aux 120,1 millions en 2022

Å Les reelsdɅInstagram ont gènèrè 173,5 millions de vues, avec lɅappui de 
solides collaborations avec les associations nationales participantes qui 
ont dopè la portèe et lɅengagement

Å Les reels sur Facebook ont atteint 161 millions de vues et les impressions 
ont plus que doublè, sɅèlevant ß 232 millions

5.1 ENGAGEMENT ET EXPÉRIENCE DES 
SUPPORTERS (suite)
SATISFACTION ¿ LɅÈGARD DES JOURS DE MATCH
De lɅarrivèe au coup de sifflet final, lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a offert une expèrience de journèe de match qui a fortement plu aux spectateurs, 
associant une ambiance, une organisation et une sécurité selon des standards toujours élevés.

Le tournoi a atteint un net promoter score (NPS) de 68, indiquant une forte volontè de recommander lɅexpèrience parmi les dètenteurs de billets. 
Les habitants suisses ont rapporté des expériences particulièrement positives (NPS 70). Les détenteurs locaux de billets étaient particulièrement 
motivés par cette occasion de participer à un événement majeur organisé dans leur propre pays, reflétant une forte fierté cit oyenne et un désir de 
faire partie de ce grand moment national partagè. Les visiteurs internationaux ont aussi fait ètat dɅune satisfaction èlevèe (NPS 65), leurs 
motivations ètant centrèes sur le soutien ß leur èquipe nationale ainsi que lɅenvergure exceptionnelle et le prestige de lɅèvénement. 
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PORTÉE NUMÉRIQUE ET MÉDIAS SOCIAUX
Les contenus numèriques de lɅUEFA ont obtenu 
des niveaux record dɅengagement : le tournoi est 
de ce fait devenu lɅEURO fèminin le plus vu et le 
plus mobilisateur sur lɅensemble des rèseaux 
sociaux de lɅUEFA. 

Le total des interactions sociales a atteint 
1,9 milliard, grâce à une solide performance 
numérique sur tous les médias sociaux lors de 
lɅèvènement.

712 millions de visionnages 
de vidéos 

+278 %
par rapport à 2022

35,6 millions 
dɅengagements 

+115 %
par rapport à 2022

945 millions 
dɅimpressions 

+157 %
par rapport à 2022

2022 2025

96 %
Ambiance 

générale dans 
les stades

96 %
Assistance des 
bénévoles et du 
personnel des 

stades

94 %
Niveau de 
sécurité

93 %
Facilité de 
lɅentrèe dans 

les stades

92 %
Clarté des 

informations 
pour le public et 

de la 
signalétique

87 %
Qualité globale 
des installations 

des stades

83 %
Disponibilité des 
installations de 
recyclage et de 

collecte des 
déchets

ASPECTS NOTÉS BONS À TRÈS BONS PAR LES SPECTATEURS 
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La production èconomique suisse a bènèficiè dɅune impulsion de CHF 205 millions 
(EUR 220 mio.) due ß lɅorganisation de lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025, gráce ß un 
intérêt sans précédent des spectateurs et un afflux important de visiteurs 
internationaux. 
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MESURER LA VALEUR ÉCONOMIQUE 
Les événements sportifs internationaux de grande envergure génèrent de la valeur économique via 
différents canaux, notamment les dépenses des visiteurs et les activités nécessaires pour la 
rèalisation de lɅèvènement. De par sa portèe internationale et son profil mondial, lɅEURO fèminin de 
lɅUEFA 2025 nɅa pas fait exception.

Pour èvaluer la contribution du tournoi ß lɅèconomie suisse, notre analyse tient compte de trois types 
dɅimpact : effets directs, indirects et induits. 

IMPACT
DIRECT

IMPACT
INDIRECT

IMPACT
INDUIT

TYPES 
DɅIMPACT

VUE DɅENSEMBLE DE LɅIMPACT ÈCONOMIQUE DE LɅEURO FÈMININ DE LɅUEFA2025

Les effets combinès sur lɅensemble de ces 
canaux sont recueillis au moyen de deux 
indicateurs économiques standard, 
permettant une évaluation des impacts 
au niveau aussi bien national 
que des villes hôtes :
Å Valeur ajoutée brute : une mesure de lɅactivitè 

économique qui représente la contribution 
additionnelle au produit intérieur brut. La 
valeur ajoutée brute (VAB) indique la 
contribution économique issue des dépenses 
des visiteurs et de la réalisation de 
lɅèvènement, ainsi que la valeur additionnelle 
gènèrèe par les chaínes dɅapprovisionnement 
locales et les revenus du travail.

Å Emploi : cet indicateur reflète le nombre total 
dɅèquivalents temps plein (ETP) crèès ou 
soutenus en Suisse et dans chaque ville hôte 
grâce au tournoi.

Activité économique 
supplémentaire soutenue par 
les revenus du travail perçus 
par les personnes employées 
du fait du tournoi et dans la 
chaíne dɅapprovisionnement

Activité économique 
supplémentaire sur les 
chaínes dɅapprovision-
nement du tournoi

Bénéfices économiques 
immédiats et tangibles 
générés par les activités 
découlant du tournoi, 
comme les ventes de 
billets et les dépenses 
des visiteurs

657 291
spectateurs  présents

CHF162  mio.
(EUR 174 mio.)

de dèpenses dans lɅèvènement 
et lɅorganisation (UEFA, villes 
hôtes et gouvernement suisse) 

RÉALISATION

16 537
personnes accréditées 
travaillant pour le tournoi

231 584
visiteurs  internationaux

520 773
sèjours dɅune journèe ou 
plus

ÉCONOMIE TOURISTIQUE

CHF71  mio.
(EUR 76 mio.)

 
dépensés par les visiteurs 
nationaux et internationaux 

CHF205  mio. 
(EUR 220 mio.)  

de valeur 
ajoutée brute 
pour lɅèconomie suisse

IMPACTS

2274 emplois 
en ETP
par an soutenus ß lɅèchelle 
nationale

5.2 ÉCONOMIE ET TOURISME
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5.2 ÉCONOMIE ET TOURISME 
(suite)
VALEUR AJOUTÉE BRUTE
Dans toute la Suisse, le tournoi a généré une valeur ajoutée brute totale de CHF 205 mio.            
(EUR 220 mio.)2, dont CHF 155 mio. (EUR 166 mio.) ont été réalisés dans les villes hôtes, une hausse 
de 66 % par rapport à 2022.

Sur ce montant, CHF 74 mio. (EUR 79 mio.) ont été générés par des effets directs, principalement 
grâce à la hausse des dépenses des visiteurs nationaux et internationaux dans les entreprises 
locales, en particulier dans les secteurs de lɅhospitalitè et du commerce de dètail. La rèalisation de 
lɅèvènement, les dèpenses opèrationnelles et les investissements liès aux programmes dɅhèritage 
ont ègalement contribuè ß lɅimpact direct.

En sus, CHF 42 mio. (EUR 45 mio.) ont été générés via des effets indirects sur la chaîne 
dɅapprovisionnement, dècoulant de lɅaugmentation des achats et de la production des 
organisations qui ont participè ß la rèalisation du tournoi. LɅimpact induit a reprèsentè CHF 38 mio. 
(EUR 41 mio.) supplémentaires, reflétant les dépenses additionnelles pour les revenus du travail 
gènèrès par les emplois liès au tournoi et lɅactivitè de la chaíne dɅapprovisionnement.
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VALEUR AJOUTÈE BRUTE DUE ¿ LɅEURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025 DANS 
TOUTES LES VILLES HÔTES 

VALEUR AJOUTÈE BRUTE DUE ¿ LɅEURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025 PAR VILLE 
HÔTE

2 Francs suisses convertis en euros sur la base du taux de change CHF/EUR moyen pour juillet  2025.

66 %
Hausse par rapport à  
2022

CHF 42 mio.
(EUR 45 mio.)  
Générés par des effets  
indirects  sur la chaîne 
dɅapprovisionnement

CHF 155 mio.
(EUR 166 mio.)  
Réalisés dans les villes 
hôtes

CHF 205 mio.
(EUR 220 mio.)  
Valeur ajoutée brute 
totale  générée par le 
tournoi

CHF 38 mio.
(EUR 41 mio.)  
Impact induit  total du 
tournoi

CHF 79 mio.
(EUR 85 mio.)  
Générés par des 
effets  directs
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21 %

44 %

35 %

5.2 ÉCONOMIE ET 
TOURISME (suite)
EMPLOI
LɅorganisation et la rèalisation de lɅEURO fèminin de lɅUEFA ont soutenu prçs de 2300 ETP 
dans toute la Suisse, dont quasiment 1800 affectations dans les villes hôtes. Ce chiffre 
représente 50 % de plus que pour lɅèdition 2022, signe de lɅenvergure grandissante de 
lɅèvènement et de son róle dans le soutien ß lɅemploi sur la durèe de lɅèvènement.

Sur lɅimpact total en matiçre dɅemploi, prçs de 1200 ETP étaient directement imputables aux 
activités opérationnelles du tournoi. De plus, 600 ETP supplémentaires ont été générés soit 
par les activitès lièes ß la chaíne dɅapprovisionnement (effets indirects) soit par des effets 
induits, ce qui souligne lɅimpact plus large du tournoi sur lɅèconomie.
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ÉCONOMIE LIÉE AUX VISITEURS 
LɅaffluence du tournoi a soulignè un changement marquè dans la composition du public de 
lɅEURO fèminin de lɅUEFA. Si 21 % des spectateurs étaient des habitants locaux (4 % en 2022), 
44 % sont venus dɅautres règions de Suisse (77 % en 2022), et une part impressionnante de 
35 % étaient des visiteurs internationaux (19 % en 2022). 

IMPACT DE LɅEURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025 EN MATIÇRE DɅEMPLOI DANS 
TOUTES LES VILLES HÔTES (ETP)

ORIGINE DES SPECTATEURS LES JOURS DE 
MATCH DU TOURNOI

230 000
billets vendus à des supporters internationaux de 

Plus de

167
nationalités  

Cette augmentation de lɅaffluence internationale a entraínè 
des bénéfices économiques substantiels. Les visiteurs 
étrangers ont généré quelque CHF 56 millions (EUR 60 
millions) en dépenses directes dans les secteurs de 
lɅhèbergement, de lɅalimentation et des boissons, du 
transport et des activités touristiques. Les visiteurs nationaux 
ont pour leur part dépensé CHF 15 millions (EUR 16 millions), 
portant le total des dépenses des visiteurs en lien avec le 
tournoi à CHF 71 millions (EUR 76 millions) et apportant une 
impulsion forte aux entreprises dans toutes les villes hôtes.

LOCALE

NON LOCALE

IN
T
E

R
N

A
TI

O
N

ALE
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5.2 ÉCONOMIE ET TOURISME (suite)

EXPÉRIENCE LOCALE ET PERCEPTION DE LA POPULATION LOCALE
En plus de ces effets économiques mesurables, les retours des habitants locaux témoignent de la manière dont le 
tournoi a été vécu dans les villes hôtes.
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UN HABITANT DE ZURICH
« Un superbe événement et une 
parfaite mise en lumière pour le 
football féminin, le football en général, 
ainsi que pour Zurich et la Suisse. »

des habitants estiment que le 
tournoi a eu un impact positif 
pour les entreprises locales et 

lɅèconomie

seraient disposés à accueillir 
de futurs événements sportifs 

majeurs dans leur ville

ont eu le sentiment que le 
tournoi avait occasionné 

peu de perturbations dans 
leur vie quotidienne

87 % 86 % 72 %

ÉTUDE DE CAS :
LES RÉPERCUSSIONS ÉCONOMIQUES DU STADE AUX COMMERCES 

Les grands tournois condensent des mois dɅactivitè des consommateurs en 
seulement quelques semaines, et la semaine dɅouverture de lɅEURO fèminin 
de lɅUEFA nɅa pas fait exception. 

Les voyages internationaux à destination de la Suisse ont augmenté de 
12 % par rapport ß lɅannèe prècèdente, les plus fortes progressions ayant 
été enregistrées dans les villes hôtes de plus petite taille : Sion (+65 %), 
Thoune (+50 %)et St-Gall (+30 %).

Les dépenses des supporters ont suivi cette tendance à la hausse. Les 
détenteurs de cartes Visa des pays participants ont dépensé en moyenne 
27 % de plus que lɅannèe prècèdente. 

Les restaurants ont enregistré une augmentation de 35 %, les ventes au 
détail ont progressé de 30 % et les achats internationaux sans contact de 
35 %, reflètant ß la fois la demande plus èlevèe et lɅadoption grandissante 
des méthodes de paiement numériques.

Les effets se sont le plus fait sentir au niveau des économies des villes hôtes. 
Les dépenses dans les restaurants ont quasiment doublé à Berne (+97 %) et 
grimpé en flèche à Lucerne (+70 %) et à Bâle (+60 %). 

Les dépenses de divertissement ont plus que doublé à Sion (+127 %) et plus 
que triplé à Thoune (+242 %), tandis que les dépenses dans les transports ont 
augmenté de 40 % à Zurich.

Prises ensemble, ces statistiques montrent que lɅimpact du tournoi sɅest fait 
sentir bien au-delß des stades, avec un puissant effet dɅentraínement 
èconomique qui sɅest propagè dans toute la Suisse. En particulier, les 
données mettent en évidence la capacité croissante du jeu féminin à 
apporter des bénéfices économiques substantiels et à stimuler la 
croissance locale.
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5.3 FOOTBALL PROFESSIONNEL
LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a mis en lumiçre lɅenvergure, la visibilitè et la maturitè 
commerciale du football dɅèlite fèminin. La croissance du sponsoring, de la portèe de la diffusion 
et de la demande des spectateurs a reflété le développement continu du football professionnel 
féminin et de sa position toujours plus prééminente dans le paysage sportif. 

En Suisse, de premiers signes de progrès sont visibles au niveau des championnats nationaux, des 
clubs et de lɅèquipe nationale, le tournoi ayant directement soutenu les ambitions ß long terme de 
lɅASF pour le football fèminin dɅèlite. Les objectifs de son programme national dɅhèritage pour 
2027 incluent le développement de la base de supporters de la WomenɅsSuper League et un 
soutien ß la qualification règuliçre de lɅèquipe nationale fèminine pour les tournois internationaux 
majeurs. 

27

Croissance de la confiance commerciale et du sponsoring
LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a enregistrè une hausse significative de lɅengagement commercial, 
reflétant la croissance de la valeur et de la portée du football féminin en tant que produit professionnel.

Ces résultats indiquent une augmentation des investissements commerciaux dans le football féminin et 
le statut de la discipline en tant que proposition évolutive et fondée sur les valeurs.

Recettes de 
sponsoring en 

hausse de 150 % 
par rapport ß lɅEURO fèminin 

de lɅUEFA 2022

21 sponsors du 
tournoi ,

le plus grand nombre pour 
une compètition de lɅUEFA

Le premier grand 
sponsoring sportif 
mondial dɅAmazon

football féminin  de lɅUEFA

65 % 
dɅaugmentation 

des ventes de 
merchandising officiel par 

rapport à 2022

Tout premier jeu 
Fantasy Football 
de lɅEURO fèminin 
de lɅUEFA,

avec plus de 100 000 inscriptions

Solides activations 
axées ESG

notamment des initiatives de 
recyclage et des produits 

menstruels gratuits dans tous les 
stades, pour la première fois

Hausse de lɅaffluence en championnat

Augmentation de 42 % de lɅaffluence pour le week-end dɅouverture de la 
WomenɅsSuper League 2025/26

126 274 spectateurs sur la saison, soit une hausse de 50 % par rapport à 
l'année précédente (84 240)

La progression de lɅaffluence dans la plus haute ligue du football fèminin 
suisse a dépassé la moyenne européenne en 2025/26, signe de la 
dynamique durable après le tournoi

PROGRÇS PAR RAPPORT AUX OBJECTIFS DE LɅASF

Nouveau record pour lɅèquipe nationale

34 063 spectateurs sont allés voir la Suisse affronter la Norvège à Bâle le 
2 juillet, la plus forte affluence jamais enregistrée pour un match à domicile 
de lɅèquipe nationale fèminine suisse

MIELE
ª Sponsoriser lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a rèvèlè une tout autre dimension : un tournoi 
paneuropèen rèsolument axè sur la diversitè, lɅinclusion et la communautè. Il nous a permis de toucher 
un public plus large, y compris des familles, la génération Z et les athlètes féminines, tout en renforçant 
les valeurs de notre marque dans un contexte qui met ß lɅhonneur lɅègalitè et lɅautonomisation. º
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5.3 FOOTBALL PROFESSIONNEL
(suite)
FINANCEMENT DES PARCOURS PROFESSIONNELS
Les niveaux records dɅinvestissement associès ß lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 ont consolidè 
lɅècosystçme professionnel en convertissant le succçs du tournoi en soutien financier direct pour les 
clubs, les joueuses et les ligues ß travers lɅEurope.
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PORTÉE DE LA DIFFUSION ET VISIBILITÉ MÉDIATIQUE
Le statut professionnel de lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a ètè renforcè 
par la portée record de sa diffusion et les standards de production, qui ont 
amélioré la visibilité des joueuses, des clubs et des championnats 
nationaux.

EUR 246 mio .dɅinvestissement total de 
lɅUEFA, de lɅASF et des autoritès nationales, 
cantonales et des villes hôtes (y c. 

EUR 11 mio . pour les programmes 

nationaux dɅhèritage)

EUR 9 mio . distribués à 
103 clubs via le programme 
de distribution aux clubs, 

une hausse de 100 % par 

rapport à 2022

Hausse de 156 % des 
primes du tournoi , les 

joueuses recevant une part garantie 
pour la première fois

EURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025 : DIFFUSION ET 
MÉDIAS

Plus de 

500 mio .
de personnes atteintes 

avec la programmation du 
tournoi

Tournoi couvert  par 

67 diffuseurs 
dans 169 

territoires 

45 mio . 
dɅaudience moyenne en 
direct lors de la finale

412 mio .
dɅaudience TV en direct 

cumulée
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5.3 FOOTBALL PROFESSIONNEL 
(suite)
PRIMES POUR LES CLUBS ET LES LIGUES
La visibilité accrue générée par le tournoi a apporté des avantages concrets au niveau des 
championnats et des clubs.
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CHANGEMENT DES PERCEPTIONS ET ENGAGEMENT FUTUR
En plus des effets commerciaux et sportifs, lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a contribuè ß 
un changement mesurable dans la perception du football féminin, ce qui a permis 
dɅèlargir le public et de renforcer lɅengagement.

FC LUCERNE FEMMES : LɅIMPACT POSITIF DE LɅEURO FÈMININ DE            
LɅUEFA 2025

« LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a eu plusieurs effets trçs positifs sur notre club. Le plus notable est 
une nette augmentation de la visibilité. Pendant le tournoi, le football féminin, et en conséquence notre 
environnement lui aussi, a attirè davantage lɅattention des mèdias traditionnels (presse ècrite, TV et 
radio) et sur les plateformes numèriques. Cette exposition accrue sɅest aussi traduite par une 
multiplication des interactions sur les médias sociaux et a amélioré la portée de nos contenus.

De plus, nous avons constatè une hausse de lɅaffluence depuis juillet 2025 (estimèe entre 10 et 20 %), 
bien que ces chiffres continuent de dèpendre fortement du jour de match, de lɅadversaire, du site et de 
lɅheure du coup dɅenvoi. Un autre effet positif est lɅintèrét croissant des sponsors. Les partenaires 
potentiels sont devenus plus conscients du potentiel du football fèminin et de lɅattention accrue que le 
public lui accorde. »

FC St-Gall 
Femmes : 

plus de 4000 
spectateurs pour le 

match contre le 
FC Zurich le 

1er novembre 2025

Grasshopper 
Club Zurich 
Femmes : 
affluence à 

domicile en hausse 
dɅenviron 40 % 

BSC YB 
Femmes : 

augmentation de 
500 % des ventes 
dɅabonnements 
saisonniers (de 

500 à 2800)

FC Aarau 
Femmes : 

affluence moyenne 
en hausse, de 100 à 

250 (+150 %)

8 CLUBS SUR LES 10 
ont enregistré une hausse de 
lɅaffluence les jours de match 
depuis juillet 2025

EURO FÉMININ DE 
LɅUEFA 2025 ET 
WOMENɅS SUPER 
LEAGUE SUISSE

7 CLUBS 
SUR LES 10 
attribuent la progression de 
lɅaffluence directement ß 
lɅEURO fèminin de lɅUEFA

8 CLUBS SUR 
LES 10
ont rapporté un intérêt 
accru au niveau du 
sponsoring

80 % DES CLUBS
reconnaissent que lɅEURO 
fèminin de lɅUEFA 2025 a 
amélioré la visibilité des clubs, 
attiré de nouveaux supporters, 
renforcé les liens 
communautaires, amélioré 
lɅimage et crèè des possibilitès 
de croissance à long terme pour 
le football féminin

CHIFFRES CLÉS DES CLUBS

89 % 
des habitants locaux 

interrogés ont suivi des 
retransmissions en direct, 

des rediffusions ou des 
temps forts de lɅEURO 
fèminin de lɅUEFA 2025

74 % 
ont rapporté une 
amélioration de la 

perception du football 
féminin

44 % 
prévoient de 
sɅengager 

davantage ß lɅavenir

48 % 
des spectateurs ont assisté 

à leur premier match 
féminin professionnel, 

et 86 % ont assisté à 

un EURO fèminin de lɅUEFA 
pour la première fois

86 % 
prévoient de continuer à 
sɅintèresser au football 

féminin, 91% ayant 

lɅintention de suivre des 
matches dans les 

tribunes ou à la TV
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5.3 FOOTBALL PROFESSIONNEL (suite)
PÉRENNISER LE SUCCÈS
Dans toute lɅEurope, le tournoi a aidè ß accèlèrer les progrçs dans le football fèminin en dèveloppant des hèritages pour lɅavenir. À titre 
dɅexemple, la Pologne a utilisè sa premiçre participation pour mettre en Œuvre un programme national complet qui a mobilisè 
communautés, villes, partenaires médias et institutions pour promouvoir le jeu féminin dans le pays.
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3 Converti du zŁoty polonais en euros sur la base du taux de change moyen PLN/EUR au cours du mois de juillet  2025 ; montants  arrondis.
4 Converti de la livre anglaise en euros sur la base du taux de change moyen GBP/EUR au cours du mois de juillet  2025 ; montants  arrondis.

ÉTUDE DE CAS : 
LɅHÈRITAGE EN POLOGNE DE LɅEURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025
Des initiatives nationales pour éliminer les obstacles à la fr équentation, associées à des activations dans des villes comme GdaŃsk, 
avec des internationales locales et un engagement avant le tournoi pour favoriser une participation durable dans le football féminin  :

Une politique de billetterie pour les groupes , qui proposait des billets pour les groupes de plus de 20 personnes au prix de PLN 1 
(EUR 0,23)3 par enfant et PLN 10 (EUR 2,3) par adulte, encourageant la frèquentation collective et lɅexpèrience de supporter partagèe.

Six festivals de quartier ß GdaŃsk avec des activitès lièes au football, des cadeaux ß gagner et du merchandising pour encourager les filles à
participer à des activités sportives.

Un tram aux couleurs de lɅEUROß GdaŃsk, utilisé comme plateforme promotionnelle les jours précédant le match de qualification d u pays 
pour lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 contre la Roumanie, avec des bons pour des billets et une présentation  de la mascotte de lɅèquipe 
nationale.

Engagement civique ß travers des èvènements locaux tels que les cèlèbrations de la Journèe de la libertè et des droits civiques ß GdaŃsk, 
où un panel sur le football féminin a amené le sport dans le débat public.

20 festivals des filles dans tout le pays, totalisant 
quelque 7000 participantes , pour renforcer 
lɅappartenance dans le football de base

Créer  un héritage  culturel

Un livret spécial pour enfants contenant des portraits 
des joueuses, des autocollants et des contenus 

éducatifs pour fêter la première participation de la 
Pologne ß lɅEURO fèminin de lɅUEFA

Des affluences record pour lɅèquipe nationale : 10 685
(juin 2025) et 11 022 (octobre 2025), et plus de 5 

millions de téléspectateurs

Des initiatives à long terme axées sur la participation, la 
visibilitè et lɅengagement des jeunes : 

Une campagne de visibilité nationale qui a atteint 22,6 millions dɅimpressions, avec lɅappui de partenariats avec lɅoffice de tourisme de 
GdaŃsk, lɅassociation des sports universitaires, des mèdias, des ambassadeurs et des crèateurs de contenus numèriques.

1200 'appels en sélection' symboliques envoyés à de jeunes joueuses dans tout le pays, incluant chacun deux bons pour des billets, pour 
crèer un lien personnel et ambitieux avec lɅèquipe nationale.

ÉTUDE DE CAS :
PROJETS DɅHÈRITAGE DɅAUTRES PAYS PARTICIPANTS

Pays de Galle : seize projets sportifs et culturels ont partagé un fonds gouvernemental de GBP 1 m io. (EUR 1,16m mio .) 4

pour célébrer cette première participation historique

Belgi que : la campagne  « Fuel The Flames  » a mis les écoles et les clubs au défi de montrer  leur soutien pour les Red Flames
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5.4 IMPACT SOCIAL ET 
FOOTBALL DE BASE

Le tournoi a contribuè aux premiçres phases de la mise en Œuvre du programme dɅhèritage 2027 de 
lɅASF, ª Here to Stay » (Là pour durer). Ce programme volontairement ambitieux a été élaboré pour 
susciter des changements dans lɅensemble de lɅècosystçme du football fèminin. Gráce ß des 
investissements structurès et des activations dèployèes ß lɅèchelle nationale durant la premiçre annèe, 
la visibilitè gènèrèe par lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 sɅest traduite en actions concrçtes : tous les 
indicateurs de football de base féminin ont en effet atteint des niveaux record en ce qui concerne la 
participation, les postes dɅentraîneures, dɅarbitres et de direction.
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APERÇU DES PREMIERS PROGRÈS

ENCOURAGER LA PARTICIPATION AU FOOTBALL DE BASE
Les premières initiatives visaient à réduire les obstacles à la participation et à permettre plus 
facilement aux ècoles et aux clubs dɅaccueillir davantage de filles pour pratiquer le football.

Les rèsultats de lɅenquéte de lɅASF sur la participation fèminine au football de base ont mis en èvidence 
la grande influence du tournoi à cet égard. Les conclusions indiquent une évolution claire et durable au 
niveau de lɅintèrét et de la motivation chez les femmes et les filles, qui se prolonge bien au-delà du 
tournoi lui -même.

Lancée au début de la saison 2025/26, 
la « Toolbox Kickstart » contient des ressources pratiques pour aider les enseignants et les entraîneurs 

ß encourager les filles ß faire leurs premiers pas dans le football, en vue dɅaccroítre la participation fèminine 
au football de base dans toute la Suisse. 

Des 
programmes 
de séances et 
des conseils 
dɅexperts

Du matériel 
pour accroître 

la visibilité 
(affiches et 

autocollants)

Des outils pour 
renforcer la 
coopération 

entre les écoles 
et les clubs

25 activités 
dɅentraínement 

prêtes à 
lɅemploi

1200 ACTIONS 
RÉALISÉES PAR 

260 CLUBS : 
les clubs de football de base à 
lɅèchelle nationale ont relevè le 
ª Legacy Challenge º de lɅASF en 
organisant des centaines dɅactivitès 
de développement et en gagnant des 
rècompenses dans le cadre de lɅEURO 

fèminin de lɅUEFA 2025

EUR 11 MILLIONS 
INVESTIS : 

un engagement record en matière 
dɅhèritage de la part du 

gouvernement helvètique, de lɅASF, 
des partenaires commerciaux et de 

lɅUEFA pour financer le 
développement du football féminin 

jusquɅen dècembre 2027

REPRÉSENTATION FÉMININE ACCRUE

Quatorze speakerines de stade formées dont huit déployées 
pendant lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025
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5.4 IMPACT SOCIAL ET 
FOOTBALL DE BASE (suite)
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90 %

Participation et visibilité

des personnes ayant déjà joué 
au football ont déclaré être 
susceptibles de continuer à 
pratiquer au cours des douze 
prochains mois

85 %

ont convenu que le football 
féminin a gagné en visibilité en 
Suisse depuis lɅEURO fèminin de 
lɅUEFA 2025

76 %
des personnes interrogées sur 
le football de base ont assisté 
ß des matches de lɅEURO 
fèminin de lɅUEFA 2025

70 %

ont évalué favorablement ou 
très favorablement les 
possibilités pour les femmes et 
les filles de jouer au football 
après le tournoi (contre 53 % 
avant le tournoi)

62 %
des personnes sondées ont 
indiquè que le fait dɅavoir assistè 
au tournoi les a motivées à jouer 
au football

88 %

Perception et fierté

ont affirmé ressentir une grande 
fierté compte tenu du fait que 
lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a 
été organisé en Suisse

78 %

des personnes interrogées 
avaient lɅimpression que le 
football féminin en Suisse était 
perçu de manière positive ou 
très positive, ce qui constitue 
une amélioration significative 
par rapport aux 15 % seulement 
avant le tournoi

55 % 66 % 62 %

80 % 80 % 75 %

La confiance dans les compétences de 
leadership sɅèlevait ß 55 % aprçs le tournoi, 

contre 46 % avant.

Après le tournoi, 66 % se sentaient
davantage capables de relever des défis, 

contre 59 % avant.

La confiance dans les compétences en 
communication a atteint 62 % après le 

tournoi, contre 53 % avant .

Le sentiment dɅappartenance au 
monde du football est passé de 
65 % à 80 % après le tournoi.

Le sentiment de lien communautaire 
grâce au football  a atteint  80 % contre 

66 % précédemment. 

75 % ont indiqué avoir le 
sentiment de pouvoir se faire des 

amis grâce au football après le 
tournoi, contre 69 % avant.

46% 59% 53%

65% 66% 69%

Développement personnel et impact social
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69 %

53 %

65 % 66 %



5.4 IMPACT SOCIAL ET 
FOOTBALL DE BASE (suite)
RENFORCER LES PARCOURS DE FORMATION PERMETTANT AUX FEMMES 
DɅACCÈDER ¿ DES POSTES DɅENTRAÍNEURES OU DE DIRIGEANTES
Parallèlement à la participation, le programme « Here to Stay » (Là pour durer) donne la 
prioritè ß la reprèsentation des femmes aux postes dɅentraíneures et de dirigeantes. Des 
progrçs ont dèjß ètè rèalisès avec lɅaide de programmes ciblès permettant de rèduire les 
obstacles ß lɅaccçs et dɅaccèlèrer les parcours de formations qualifiantes.
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PROGRAMME DɅHÈRITAGE NATIONAL : PROGRÈS DE 2023/24 À 2025/26  

Å Gráce au Programme dɅinnovation de lɅUEFA, 
un partenariat avec la Haute Ècole dɅIngènierie 
et de Gestion du Canton de Vaud (HEIG-VD) et 
Amazon ouvre de nouvelles passerelles de 
recrutement et des possibilités de 
développement sur mesure pour accroître le 
vivier de femmes entraîneures. Un outil 
novateur de simulation en ligne permet de 
rèduire les obstacles ß lɅinscription, de 
favoriser un apprentissage inclusif et de fournir 
des parcours bien définis pour obtenir les 
qualifications dɅentraîneures. Cet outil aide 
ainsi davantage de femmes à prendre 
confiance et à développer des compétences 
pour diriger sur le terrain.

Å En parallèle, les cours de formation destinés 
aux femmes au sein de lɅASF ont connu un 
grand succçs : en 2025, 80 % de lɅensemble 
des femmes entraîneures fraîchement 
diplômées étaient issues de ces programmes. 
Tous ces efforts combinés permettent de 
renforcer la communauté des entraîneures et 
de progresser plus rapidement dans la 
rèalisation de lɅobjectif 2027 de lɅASF, qui 
consiste à accroître de manière significative le 
nombre de femmes à des postes de direction.

METTRE EN AVANT LES 
PARCOURS DE FORMATION 
POUR LES FEMMES

Joueuses Arbitres  femmes 

Entraîneures Décideuses 

39 853 48 098

+21 %

119 153

+29 %

2331 2895

+24 %

321 430

+34 %
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5.4 IMPACT SOCIAL 
ET FOOTBALL DE BASE (suite)

FIERTÉ DES CITOYENS DANS LES VILLES HÔTES
LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a suscitè un fort sentiment de fiertè citoyenne et de lien communautaire dans 
les villes hótes. Les retours dɅexpèrience de la part des habitants et des spectateurs indiquent, dɅune part, que la 
population sɅest sentie concernèe et exaltèe et, dɅautre part, des effets positifs sur lɅidentitè locale, lɅambiance 
dans le centre-ville et les perceptions associées au lieu.
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87 %

Sondage auprès  des habitants

ont considéré que le 
tournoi avait stimulé 
lɅèconomie locale gráce 
au tourisme et au 
commerce

72 %
ont peræu que le tournoi nɅavait 
pas beaucoup perturbé leur vie 
quotidienne

70 %
des habitants locaux se 
sont sentis plus heureux 
que dɅhabitude gráce au 
tournoi

65 %
ont indiqué que le tournoi avait 
amélioré leurs ressentis par 
rapport au fait dɅhabiter dans 
leur ville

87 %

Sondage auprès des spectateurs locaux

ont ressenti de la fierté car le 
tournoi se déroulait dans leur ville 82 %

ont considéré que le 
tournoi avait eu des effets 
positifs sur le commerce 
et lɅèconomie au niveau 
local

74 %

des spectateurs locaux se 
sont sentis plus heureux que 
dɅhabitude car leur ville 
accueillait lɅEURO  fèminin de 
lɅUEFA 2025

62 %
ont perçu que le tournoi 
nɅavait pas ou pas beaucoup 
perturbé leur vie quotidienne

57 % ont estimé que le tournoi a 
rapproché leur communauté
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5.4 IMPACT SOCIAL ET FOOTBALL 
DE BASE (suite)

BÉNÉVOLES
Les bènèvoles ont jouè un róle central dans lɅorganisation du tournoi en offrant une expèrience unique dans les 
stades et les espaces dèdiès des villes hótes. Au total, 2500 bènèvoles ont contribuè ß lɅEURO fèminin de lɅUEFA 
2025, dont 1900 dans les stades, répartis dans 17 domaines opérationnels, et 600 dans les villes hôtes, 
missionnès dans les zones des supporters et au niveau des points dɅaccueil. LɅintèrét pour le bènèvolat ètait 
exceptionnellement élevé : 12 800 candidatures du monde entier ont été reçues, ce qui reflète une forte 
demande du public pour participer au tournoi.

Les commentaires recueillis dans le cadre des sondages indiquent que le programme des bénévoles a apporté 
de nombreux bienfaits, non seulement au niveau de la rèalisation de lɅèvènement, mais aussi en matiçre de bien-
être individuel et collectif, de développement de compétences et de liens sociaux.
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Å 2500 bènèvoles ont contribuè ß lɅEURO 
fèminin de lɅUEFA 2025, dont 1900 dans les 
stades et 600 dans les villes hôtes.

Å Le programme des bénévoles a reçu 12 800 
candidatures du monde entier, dont 5835 
provenant de Suisse.

Å Les bènèvoles de lɅEURO fèminin de lɅUEFA 
2025 représentaient 73 nationalités, 55 % 
dɅentre eux ètaient des femmes et 83 % 
faisaient du bénévolat pour la première fois 
dans le cadre dɅun èvènement de lɅUEFA.

STATISTIQUES DÉMOGRAPHIQUES 
CONCERNANT LES BÉNÉVOLES

Å 74 % des bénévoles ont indiqué se sentir plus 
heureux et satisfaits grâce à leur expérience 
de bénévolat, et 77 % ont fait part de leur 
motivation pour consacrer davantage de 
temps ß leur communautè ß lɅavenir.

Å 78 % ont indiqué que le bénévolat les avait 
aidés à nouer de nouvelles amitiés et de 
nouveaux liens sociaux.

Å 66 % ont convenu que lɅEURO fèminin de 
lɅUEFA 2025 les a motivès ß consacrer 
davantage de temps à titre bénévole pour 
soutenir le sport et lɅactivitè physique.

BIEN-ÊTRE ET 
DÉVELOPPEMENT PERSONNEL

RÉSULTATS DU SONDAGE AUPRÈS DES BÉNÉVOLES

CITATIONS DE BÉNÉVOLES

« Le fait de participer au programme des 
bènèvoles mɅa permis dɅavoir un aperæu trçs 
dètaillè de lɅorganisation dɅun tel èvènement. 
Merci beaucoup de mɅavoir donnè cette 
chance unique ! »

« CɅètait vraiment inspirant de voir comment un grand 
nombre de personnes engagées et issues de différents 
pays et cultures ont collaboré en vue de réaliser un 
objectif commun, tout en apportant de lɅènergie, de la 
joie et de lɅenthousiasme ß cette expèrience. »

« CɅètait fantastique de participer ß cette 
èdition de lɅEURO fèminin de lɅUEFA dans ma 
ville natale. JɅadorerais étre bènèvole ß 
nouveau. »

« JɅai rencontrè et collaborè avec tant de belles 
personnes de toutes origines et de tous âges. En tant 
que personne ágèe bènèvole, jɅai senti que lɅon me 
traitait sur un pied dɅègalitè par rapport aux plus 
jeunes. »

FONDATION UEFA POUR LɅENFANCE
LɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 a soutenu de nombreuses initiatives en matiçre dɅinclusion et dɅaccçs 
mises en Œuvre gráce ß la Fondation UEFA pour lɅenfance, en associant des expèriences inclusives les 
jours de matches ß des investissements ß long terme en faveur de lɅègalitè des genres dans toute 
lɅEurope. Ces initiatives ont profitè de la visibilitè et de la portèe du tournoi pour accroítre la 
participation, rèduire les obstacles ß lɅexpèrimentation du tournoi auxquels les groupes dèfavorisès 
sont confrontès, et ètendre lɅimpact social au-delà des stades dans les communautés à travers la 
Suisse et dans lɅensemble des nations participantes.

2025 SOURIRES
Å 2025 billets de match offerts à des associations travaillant avec des enfants 

vulnérables dans les villes hôtes, permettant à des enfants et leur famille de 
vivre une expèrience mèmorable pendant lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025

ROBOTS DE TÉLÉPRÉSENCE
Å Huit robots déployés dans quatre stades à Bâle, Berne, Genève et Zurich
Å Ces robots ont couvert 19 matches et permis à 200 enfants hospitalisés de se 
connecter au stade pour vivre lɅexpèrience en direct le jour du match

UN HÈRITAGE POUR LɅAVENIR
Å Seize projets, un pour chaque nation participante
Å Mis en Œuvre en partenariat avec la Fondation UEFA pour lɅenfance, la Fondation 

adidas et la Fondation Kaizen
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INITIATIVES 
DU 
PROGRAMME
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Safe Hub : promeut 

lɅègalitè des genres et des 
espaces de football plus 
sûrs pour les filles dans le 
quartier de Wedding à 
Berlin

ALLEMAGNE

Fondation Rio 
Ferdinand : augmente la 

participation des filles dans le 
sport au sein des 
communautés marginalisées 
au Royaume-Uni et en Irlande

ANGLETERRE

BX Brussels : assure 

lɅègalitè des chances pour 
les filles issues de 
lɅimmigration ou dɅune 
famille musulmane en 
défiant les stéréotypes sur 
le terrain et en dehors

BELGIQUE

Girl Power : soutient les 

jeunes femmes réfugiées, 
migrantes ou marginalisées pour 
leur permettre dɅavoir accçs au 
football et de développer des 
compétences en matière de 
leadership

DANEMARK

Fútbol Más: aide les filles 

confrontèes ß lɅexclusion 
sociale et économique à 
Madrid et à Séville à se 
développer en tant que 
joueuses et en tant que 
personnes

ESPAGNE

Fondation Louhento  : 
élabore un manuel national 
et pilote des parcours 
inclusifs pour les filles de 
diverses origines ethniques

FINLANDE

Bergið  Headspace : 
propose une formation en 
matière de santé mentale et 
un soutien pour veiller au 
bien-être des jeunes joueurs 
et joueuses

ISLANDE

Kabubu  : utilise le sport pour 

soutenir lɅintègration sociale des 
personnes migrantes à travers 
des activités qui comprennent 
notamment des services de 
garde dɅenfants, dans des 
espaces sûrs et accueillants

FRANCE

ASD Balon Mundial : 
aide les jeunes femmes et les 
personnes non binaires à 
développer des compétences 
sociales, émotionnelles et en 
matière de leadership grâce à 
la pratique du sport

ITALIE

Klabu  Foundation : 
met en relation des réfugiés 
et des habitants locaux grâce 
au sport, en faisant tomber 
les barrières qui empêchent 
les filles et les femmes de 
jouer et de sɅèpanouir

PAYS-BAS

Cymru Football 
Foundation : rénove des 

installations de football de 
base afin de créer des 
environnements sûrs et 
inspirants pour les femmes et 
les filles au Pays de Galles

PAYS DE 
GALLES

Rosa Sko : crée des espaces de 

football dédiés aux filles issues de 
communautés marginalisées, 
gérés par des pairs, et construit 
des parcours pour les jeunes 
femmes entraîneures

NORVÈGE

Integrated Dreams : 
soutient lɅinclusion profes-
sionnelle de personnes en 
situation de handicap Ɂen 
particulier les femmes Ɂdans 
le secteur du football

PORTUGAL

Trenuj  Bycie  Dobrym  : 
met en relation des filles avec 
des femmes ayant un rôle de 
modèle dans le football féminin 
et renforce les parcours de 
recrutement dans les clubs 
féminins

POLOGNE

En Frisk Generation: 
fait participer les filles 
traditionnellement exclues du 
sport, en les aidant à se sentir 
confiantes et à développer des 
compétences en matière de 
leadership

SUÈDE

Swiss Academy for 
Development : utilise le 

football pour améliorer 
lɅapprentissage, le bien-être et 
lɅinclusion des enfants confrontès 
à des obstacles systémiques

SUISSE

UN HÈRITAGE POUR LɅAVENIR
'Un hèritage pour lɅavenir' est un programme dɅègalitè des genres èlaborè par la Fondation UEFA pour lɅenfance, la Fondation adidaset la Fondation Kaizen. En collaboration avec lɅensemble des seize associations 
nationales participantes, chaque équipe a choisi une initiative de football de base dans son pays natal à soutenir pendant etaprès le tournoi Ɂpendant douze mois à partir de juillet 2025. Le programme a assuré non 
seulement un financement de EUR 800 000, mais aussi un soutien en matière de visibilité, de réseautage et de développement des compétences.



5.4 IMPACT SOCIAL ET DU FOOTBALL 
DE BASE (suite)

PROGRAMME DɅINNOVATION DE LɅUEFA
Le programme dɅinnovation de lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 ciblait les obstacles concrets qui freinent le football fèminin, 
que ce soit chez les filles ou chez les femmes. Il encourage ainsi la collaboration entre les partenaires commerciaux, les 
universitès suisses, lɅASF et les clubs locaux pour expèrimenter des solutions pratiques et èvolutives avant, pendant et aprçs 
le tournoi. 

Ancrèes dans la stratègie de lɅUEFA en matiçre de football fèminin, « Unstoppable », ces solutions pilotes ont montré 
comment lɅinnovation peut transformer les installations, les environnements dɅentraínement et les parcours de 
développement. Elles ont également démontré comment un tournoi servant de plateforme peut apporter des améliorations 
concrètes au niveau de la participation, des environnements footballistiques et des liens communautaires.

Certaines initiatives du programme dɅinnovation de lɅUEFA sont présentées ci-dessous :
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Le 'Dropout Challenge' (traduction libre : Dèfi du dècrochage), èlaborè par lɅUniversitè de Gençve (UNIGE) et adidas, 
consistait ß comprendre pourquoi les filles abandonnent le football de base pendant lɅadolescence. En sɅappuyant sur les 
donnèes de lɅenquéte nationale menèe auprçs des clubs, cette initiative a identifiè le comportement des entraíneurs 
comme étant le facteur le plus déterminant en matière de risque de désengagement. Ce paramètre représente 34,6 % 
des abandons, devant la qualitè de lɅentraínement et les contraintes de temps. Les conclusions ont soulignè 
lɅimportance dɅune attitude motivante, inclusive et sensible aux problèmatiques de genre ß lɅentraínement, tout en 
fournissant un ensemble dɅèlèments clairs pour alimenter les futurs programmes de formation des entraíneurs et les 
initiatives portant sur la fidélisation des joueuses.

DROPOUT CHALLENGE

LA RÉNOVATION DES VESTIAIRES
Dans le cadre du programme dɅhèritage de lɅASF « Here to Stay », lɅUEFA, lɅASF et la Haute Ècole dɅArt de 
Design (HEAD) de Genève ont repensé les vestiaires obsolètes et conçus pour des hommes afin de mieux 
rèpondre au nombre croissant de joueuses. Le SC Worb a pilotè le projet, qui a permis dɅamèliorer rapidement 
et ß faible coút lɅintimitè, le confort et la facilitè dɅutilisation. Le prototype a dèjß suscitè un intèrét ß lɅèchelle 
nationale, offrant ainsi un modçle èvolutif pour crèer davantage dɅinstallations de football inclusives.

LɅexposition « Dream of Trophies »(Trophèes de réve) ß Bále ètait lɅun des principaux 
temps forts culturels de lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025. Accueillie au sein du Musèe 
historique de Bále, elle prèsentait les trophèes les plus emblèmatiques de lɅUEFA et a 
attiré 10 658 visiteurs, soit une fréquentation exceptionnelle pour le mois de juillet. 
Conæue comme un moyen de cèlèbrer de maniçre accessible lɅhèritage du football 
fèminin et masculin, lɅexposition a permis de renforcer lɅengagement local, dɅinspirer 
de jeunes supporters et de diversifier les activités des visiteurs en dehors des jours de 
matches.

TROPHÉES DE RÊVE
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5.5 DURABILITÉ
De par son statut dɅèvènement international majeur, il ètait crucial que lɅEURO 
fèminin de lɅUEFA 2025 soit organisè de maniçre ß assurer de la valeur, de la 
crédibilité et un impact positif à long terme, en veillant à ce que la croissance 
soit accompagnèe dɅune rèalisation responsable et durable. 

SɅappuyant sur lɅapproche mise en Œuvre lors de lɅUEFA EURO 2024, le 
tournoi féminin reposait sur de solides principes environnementaux, sociaux et 
de gouvernance (ESG), qui étaient eux-mêmes alignés sur la Stratégie de 
durabilitè du football 2030 de lɅUEFA et les Objectifs de dèveloppement 
durable des Nations Unies. La stratégie ESG5de lɅEURO fèminin de lɅUEFA 
2025 comprenait 97 actions et 47 objectifs mesurables, dont la mise en Œuvre 
a ètè soutenue par des responsables de la durabilitè sur lɅensemble des huit 
sites. Les principales réalisations autour des trois piliers ESG sont résumées ci-
après.
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PILIER ENVIRONNEMENTAL
LɅUEFA avait pour objectif de rèduire au minimum lɅimpact environnemental de lɅEURO fèminin de lɅUEFA 2025 en appliquant des 
mesures ciblèes et concrçtes portant sur la mobilitè, lɅènergie, lɅutilisation des ressources et les dèchets. En collaboration avec les 
villes hôtes, les associations nationales et les supporters, le tournoi a encouragé un comportement durable basé sur le principe des 
4R : réduire, réutiliser, recycler et récupérer.

Les premiers résultats montrent que les mesures proposées ont été largement adoptées, en particulier en ce qui concerne les c hoix 
des modes de transport et les activités opérationnelles, contribuant ainsi à limiter les émissions et à réduire la consommati on tout au 
long du tournoi.

5 Rapport ESG de lɅEURO fèminin de lɅUEFA2025

01 ACTION POUR LE CLIMAT

Un ensemble coordonnè de mesures visait ß rèduire lɅimpact environnemental du tournoi en diminuant les èmissions de carbone, en 
optimisant la consommation dɅènergie et en promouvant les solutions de mobilitè ß faibles èmissions de carbone, tout en ancrant la 
responsabilitè climatique et la sensibilisation ß ce sujet dans les actions de lɅensemble des parties prenantes.

OBJECTIFS ESG 
DE LɅEURO 
FÉMININ DE 
LɅUEFA 2025

Assurer la protection et le 
respect des droits de chaque 
personne, indépendamment 

de son âge, de son origine, de 
sa nationalité et de ses 

capacités

Réduire autant 
que possible 
lɅimpact sur 

lɅenvironnement

Adopter une 
conduite 
transparente et 
responsable 
sur lɅensemble 
des activités 
opérationnelles

SE

G

Contribuer ß rèduire lɅimpact 
carbone des trajets :

Å 86 % des spectateurs (soit 
414 000) ont utilisé des moyens 
de transports durables 
(transports publics, marche ou 
vélo) ;

Å plus de 120 000 supporters 
(20 %) ont choisi des options de 
déplacements actifs ;

Å plus de 400 services de train 
supplémentaires ont facilité la 
mise en place et lɅadoption des 
transports publics gratuits pour 
les détenteurs de billets les jours 
de matches ;

Å 90 % du personnel sɅest rendu 
dans les villes hôtes en train 
plutót quɅen voiture.

MOBILITÉ 
INTELLIGENTE

Des efforts coordonnés pour 
mesurer et rèduire lɅempreinte 
carbone de lɅèvènement :

Å se sont traduits par une 
empreinte carbone de 8402 tCOe
au total pour lɅèvènement, soit 
13,3 % de moins que les niveaux 
prévus, et les trajets des 
détenteurs de billets ont 
représenté 22 708 tCOe
supplémentaires ;

Å ont été soutenus par la mise en 
Œuvre ciblèe de 34 mesures de 
réduction des émissions de 
carbone, dont EUR 162 000 
allouès ß lɅASF pour investir dans 
des projets dɅinfrastructures 
durables afin dɅattènuer les 
émissions.

GESTION DES 
ÉMISSIONS DE 
CARBONE

Pour établir la responsabilité 
climatique, sensibiliser la population à 
ce sujet et plaider en faveur du 
changement, lɅUEFA a :

Å déployé 24 bénévoles chargés de 
lɅècologie(bénévoles « verts ») pour 
couvrir lɅensemble des huit stades ;

Å organisé des activités médias telles 
que des tables rondes, des 
discussions, des conférences de 
presse et des séances 
dɅinformation.

PLAIDOYER
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02 DURABILITÉ DES INFRASTRUCTURES

Des infrastructures ont ètè conæues et exploitèes pour rèduire au minimum lɅimpact 
environnemental du tournoi en optimisant lɅutilisation dɅènergie et dɅeau, en 
privilègiant les ènergies renouvelables et en intègrant des mesures dɅefficacitè 
permettant de rèduire la consommation dans lɅensemble des sites de lɅèvènement.

Pour garantir une consommation 
dɅèlectricitè durable, tous les stades :

Å étaient alimentés, au moins 
partiellement, par de lɅènergie 
renouvelable ;

Å ont privilégié les sources 
renouvelables : cinq sites sur huit 
fonctionnaient avec 100 % 
dɅènergies renouvelables.

ÉNERGIE

Pour réduire et optimiser la 
consommation dɅeau, les villes hótes 
sont parvenues à :

Å mettre à disposition de lɅeau 
potable gratuitement pour tous 
les supporters ;

Å mettre en Œuvre des mesures de 
réduction de la consommation 
dɅeau dans les stades.

EAU 03 ÉCONOMIE CIRCULAIRE

Il sɅagit dɅune approche permettant de rèduire les dèchets au minimum et de maximiser 
lɅefficacitè des ressources en rèduisant la consommation, basèe sur le principe des 4R : 
réduire, réutiliser, recycler et récupérer.

Pour rèduire lɅusage inutile de matèriel et le 
gaspillage, les organisateurs ont veillé à :

Å doter tous les stades de stands de 
restauration acceptant les paiements 
numèriques, ce qui a permis dɅeffectuer 
97,5 % des paiements sans espèces ;

Å utiliser des gobelets respectueux de 
lɅenvironnement et réutilisables tout au 
long du tournoi.

RÉDUIRE ET 
RÉUTILISER

Pour optimiser la gestion des déchets et 
rècupèrer de lɅènergie des dèchets non 
recyclables pendant le tournoi :

Å un plan général de réduction des déchets a 
ètè mis en Œuvre : 70 % des éléments 
dɅhabillage et de signalètique ont ètè 
recyclés ou surcyclés, en collaboration 
avec Lidl ;

Å des politiques strictes en matière de mise 
en décharge ont été appliquées : 0 % des 
déchets ont été envoyés en décharge.

RECYCLER ET 
RÉCUPÉRER
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PILIER SOCIAL
LɅhumain ètait au cŒur du tournoi, ce qui reflçte la capacitè du football dɅunir des personnes, indèpendamment de leur áge, de leur milieu 
dɅorigine, de leur nationalitè et de leurs capacitès. Des mesures de sauvegarde claires ont ètè mises en place pour protèger les droits et prévenir 
la discrimination, en intègrant la diversitè et lɅinclusion dans lɅensemble des opèrations afin de garantir une expèrience èquitable pour tous.
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Pour veiller à prévenir ou combattre 
la discrimination de manière efficace, 
lɅUEFA a :

Å surveillé les médias sociaux, en 
identifiant 1901 posts
potentiellement malveillants et en 
a signalé 359 dont 66,6 % ont 
abouti à une suppression ;

Å réalisé des évaluations des 
risques avant le match pour 
toutes les rencontres ;

Å rappelé à tous les arbitres la 
procédure en trois étapes contre 
la discrimination ;

Å promu lɅinitiative #FootbALL tout 
au long du tournoi.

LUTTE CONTRE LA 
DISCRIMINATION

Pour assurer la protection des enfants 
et des jeunes, lɅUEFA a veillè ß :

Å doter 100 % des sites de 
responsables de la durabilité qui 
ont également endossé le rôle de 
responsables de la protection de 
lɅenfance et de la jeunesse ;

Å dispenser une formation sur la 
protection de lɅenfance à tous 
les accompagnateurs et leur faire 
signer un code de conduite. 

LES ENFANTS ET 
LES JEUNES

Pour sɅassurer que des structures de 
résolution de problèmes soient disponibles 
tout au long du tournoi, lɅUEFA a mis en 
Œuvre :

Å un mécanisme de réclamation par le 
biais duquel 27 réclamations ont été 
déposées ;

Å un concept de sensibilisation dans les 
huit stades, géré par une équipe dédiée 
prenant en charge les personnes en 
difficulté psychologique.

MÉCANISMES DE 
SIGNALEMENT ET DE 
RÉSOLUTION DE PROBLÈMES

01 PROTECTION DES DROITS

Des mesures ont été conçues pour protéger les droits humains en luttant contre la discrimination, en protégeant les enfants e t les jeunes, et en 
fournissant un reporting clair et des mécanismes de résolution de problèmes pour garantir un environnement sûr, respectueux et responsable 
dans le cadre du tournoi.

02 DIVERSITÉ ET INCLUSION

LɅUEFA met un point dɅhonneur ß garantir lɅègalitè dɅaccçs, de 
représentation et de participation à toute personne, quels que 
soient son milieu et ses capacités, en créant un environnement 
accessible, accueillant et équitable dans tous les domaines du 
tournoi.

Pour garantir lɅègalitè dɅaccçs pour tous pendant le 
tournoi, lɅUEFA est parvenue ß :

Å doter tous les stades de services dɅaccessibilitè, avec 
lɅappui de 53 bénévoles spécialement chargés de 
cette mission ; 

Å fournir des commentaires en audiodescription pour 
les 31 matches , écoutés par 1217 utilisateurs 
uniques, générant 3421 interactions ;

Å garantir la vente de 404 223 billets pour CHF 30 
(EUR 32) maximum ;

Å fournir des services dɅaccessibilitè qui ont ètè jugès au 
moins satisfaisants par 94 % des détenteurs de 
billets pour spectateurs en situation de handicap.

ACCESSIBILITÉ

¿ la suite dɅinitiatives fortes visant ß garantir lɅègalitè des 
chances et ß transmettre des valeurs dɅinclusion au sein 
des effectifs, le tournoi peut étre fier dɅavoir :

Å employè 62 personnes par lɅintermèdiaire de 
WomenɅsEURO 2025 SA, 59 % de femmes , 
représentant 11 nationalités ;

Å employè un effectif total dɅenviron 400 personnes 
de 33 nationalités.

ÉGALITÉ AU SEIN DES 
EFFECTIFS

EURO FÈMININ DE LɅUEFA 2025 ɁRAPPORT DɅIMPACT DɅAPRÇS TOURNOI



5.5 DURABILITÉ (suite)

41

UN HABITANT À GENÈVE
« Le fait que les billets soient très 
abordables mɅa permis dɅassister ß 
plusieurs matches avec mes amis. »

03 SANTÉ ET BIEN-ÊTRE

Il sɅagissait de promouvoir un environnement súr et sain dans le cadre du tournoi en 
encourageant un mode de vie actif, en proposant une alimentation nourrissante et des 
boissons saines et en mettant en Œuvre des mesures qui favorisent le bien-être 
physique et mental de toutes les personnes concernées.

Pour réduire les comportements 
préjudiciables et promouvoir un 
environnement plus sain dans les 
stades, lɅUEFA est parvenue ß :

Å mettre en Œuvre une politique 
globale sans tabac dans 
lɅensemble des stades ;

Å former plus de 3500 stadiers 
pour soutenir lɅapplication de la 
politique sans tabac de manière 
cohérente.

INTERDICTION 
DE FUMER

Pour encourager les spectateurs à faire des choix alimentaires plus sains, le 
tournoi a exigé que : 

Å tous les restaurateurs et concessionnaires suivent les Directives de lɅUEFA 
pour une restauration saine et durable ;

Å tous les stades proposent de la nourriture et des boissons saines et 
équilibrées.

NOURRITURE ET BOISSONS SAINES

Pour encourager un mode de vie actif 
afin de prendre soin de sa santé en 
toute connaissance de cause, le 
tournoi peut étre fier dɅavoir :

Å mis en place des parcours 
piétons et des parkings pour les 
vélos dans tous les stades ;

Å permis à 105 000 supporters de 
participer à des marches des 
supporters officielles jusquɅaux 
stades.

PROMOTION DE 
LɅEXERCICE 
PHYSIQUE

04 SOLIDARITÉ

Cette section prèsente des mesures dɅengagement pour renforcer 
lɅimpact sur la communautè en soutenant le football de base, en 
promouvant le dèveloppement social et lɅinclusion, et en collaborant avec 
des organisations et associations locales pour garantir que le tournoi crée 
des bénéfices au-delà des terrains.

Pour promouvoir la croissance du football de base féminin et 
sensibiliser ß ce sujet, lɅUEFA a :

Å accueilli des stands dans les zones des supporters , oø lɅASF et les 
associations régionales ont pu transmettre des informations sur les 
programmes dɅhèritage ;

Å mis en Œuvre des activités de football de base dans les huit 
villes hôtes et encouragè les femmes ß sɅengager dans lɅarbitrage.

FOOTBALL DE BASE ET SOCIÉTÉ

Pour maximiser ses effets, la Fondation UEFA pour lɅenfance a ètè 
soutenue pour :

Å distribuer 2025 billets à des enfants issus de milieux 
défavorisés ; 

Å donner la chance à 71 enfants dɅétre accompagnateurs de 
joueuses ;

Å déployer huit robots dans les stades, permettant ainsi à          
200 enfants dɅinteragir directement avec les joueuses lors de   
19 matches ;

Å réaliser seize projets liès ß lɅègalitè des genres dans les nations 
participantes pour autonomiser les filles et les femmes grâce au 
football.

ACTIONS CARITATIVES ET 
PHILANTHROPIQUES
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PILIER DE GOUVERNANCE
LɅUEFA a mis en Œuvre un cadre de gouvernance solide pour garantir que le tournoi se dèroule de maniçre transparente et responsable. Elle a notamment 
collaboré avec les parties prenantes pour identifier et aborder les principaux risques liés aux droits humains. 

42

01 BONNE GOUVERNANCE

Des pratiques de gestion transparentes et responsables ont ètè mises en Œuvre pour garantir une gestion des risques efficace,une prise de décisions 
éthique, un approvisionnement durable et un engagement des parties prenantes significatif tout au long du tournoi.

Pour identifier et gérer les risques de manière 
efficace dans tous les domaines de 
lɅorganisation du tournoi, lɅUEFA a :

Å dressé une matrice de 38 risques en 
matière de durabilité et attribué des 
mesures dɅattènuation ß chaque risque ; 

Å effectué une analyse des risques en matière 
de droits humains.

GESTION DES 
RISQUES

Pour garantir un processus dɅachat durable et 
privilègier lɅapprovisionnement local, lɅUEFA a :

Å intégré la durabilité dans le Règlement de 
lɅUEFA sur lɅapprovisionnement, ß travers le 
Code de conduite ß lɅintention des 
fournisseurs de lɅUEFA ;

Å dépensé 48,8 % du budget du tournoi 
auprès de fournisseurs basés en Suisse.

APPROVISIONNEMENT

Pour garantir la transparence des processus de gestion, lɅUEFA a : 

Å mis en Œuvre une déclaration commune des droits 
humains avant le tournoi, signèe par lɅUEFA, le gouvernement 
helvètique, les villes hótes et lɅASF ;

Å mobilisé cinq sponsors ɁLidl, Just Eat Takeaway, Visa, 
Heineken et les Chemins de fer fédéraux suisses Ɂpour 
soutenir la durabilitè et lɅinclusion au moyen dɅinitiatives 
ciblées.

TRANSPARENCE

Pour veiller ß ce que lɅensemble des rçgles internes en matiçre de 
gouvernance et de conformité soient suivies :

Å tous les sites étaient dotés de responsables de la durabilité ;

Å 101 bénévoles chargès spècifiquement de lɅaccessibilitè, des droits 
humains et de lɅècologie ont ètè dèployès ;

Å le tournoi a répondu aux exigences du niveau 3 du système 
dɅèvaluation de la performance de lɅUEFA en matiçre de durabilitè 
des événements.

RESPONSABILITÉ

02 SENSIBILISATION

Il sɅagit du processus de formation du 
personnel et des bénévoles qui consiste à 
partager les meilleures pratiques et à 
favoriser la collaboration afin dɅacquèrir des 
connaissances et des compétences en 
matière de durabilité pour soutenir la 
réalisation de tous les aspects du tournoi de 
manière cohérente, éclairée et responsable.

Pour sɅassurer que tous les 
collaborateurs soient bien formés 
pour appliquer les politiques et les 
pratiques :

Å tous les bénévoles ont reçu des 
informations de base sur la 
durabilité et ont été formés aux 
thématiques ESG.

FORMATION

Pour sɅassurer que les meilleures 
pratiques soient appliquées tout au 
long du tournoi, lɅUEFA a :

Å collaboré avec 250 parties 
prenantes sur les pratiques en 
matière de durabilité sociale et 
environnementale lors du Forum 
du Respect 2025 de lɅUEFA.

PARTAGE DE 
CONNAISSANCES
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03 COMMUNICATION ET REPORTING

Cette section décrit le partage en toute transparence des objectifs, actions et résultats du 
tournoi en matiçre de durabilitè gráce ß une communication claire et cohèrente ainsi quɅß 
un reporting en temps voulu. Ces mesures visaient à garantir que les parties prenantes 
restent informèes, impliquèes et responsables tout au long du cycle de vie de lɅèvènement.

Pour garantir une communication efficace sur lɅimportance accordèe ß la 
durabilitè et la performance de lɅèvènement en la matiçre, le tournoi a : 

Å fait la promotion de la campagne #FootbALL et du principe des 4R lors de 
tous les matches et sur 25 % du matériel de communication en matière de 
durabilité ;

Å publié 36 articles portant sur la durabilité, qui ont généré 1,49 million 
dɅimpressions et 58 819 interactions.

CAMPAGNES ET COMMUNICATION

Pour assurer le suivi de la rèussite du tournoi et en rendre compte, lɅUEFA a :

Å publié un rapport ESG 100 jours après la finale ;

Å commandè un rapport dɅimpact dɅavant-tournoi et un rapport dɅimpact 
complet ß EY pour mesurer lɅimpact gènèral du tournoi.

REPORTING
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