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SYNTHESE

LAEURO féminin de | AUEFA 2025 a enregistre des records
durable de la part des supporters. Alors que les supporters se réunissaient pour célébrer la fine fleur du football

féminin, la compétition est parvenue a créer un véritable Summit of Emotions (Sommet des émotions) qui, en

combinant une hausse sans précédent des investissements et du sponsoring et des moments intenses sur le terrain et
en dehor s, a acceléere | NessordeduR3,f otoetniboailgln afnétmidnei nl ae np oS
| N\événement .

Non content de battre tous les records, le tournoi est également parvenu a traduire la visibilité en élan. Il a renforcé

| NA\ecosyst¢cme professionnel, stimuleée | Aactiviteée economi
les femmes, et a intégré les engagements environnementaux et sociaux dans la réalisation. Les premiers résultats
montrent que bien aprés le coup de sifflet final, le tournoi continue de contribuer a la croissance a long terme au sein
des clubs, des communautés et des associations nationales.

Le présent rapport expose ces effets en détail, rassemblant des données sur la contribution économique, la progression

de | ANaudience, |l a participation, |l e developpement prof e

PRINCIPAUX RESULTATS
ENGAGEMENT ET FOOTBALL DURABILITE IMPACT SOCIAL ET
EXPERIENCE DES PROFESSIONNEL FOOTBALL DE BASE
SUPPORTERS A Des audiences et un sponsoring en A Recours élevé aux transports A bénévoles de  nationalités, plus
A Affluence record, avec 657 291 haussemontrent que le jeu durables, des spectateurs de la moitié étant des femmes

sAétant depl ace s A Acces inclusif grace a la Fondation

publics, a pied ou a vélo UEFA pour | Az~ fbiletsc e
du materiel d offerts et une expérience virtuelle

de signalétique recyclés ou innovante pour des enfants hospitalisés

donnés pour surcyclage Retour positif des villes hétes : des

Réalisation accessible et habitants locaux se sont dits fiers

inclusive, avec billets dAaccueillir I Natven

accessibles vendus, des rapporté se sentir plus heureux

commentaires en Des niveaux record de participation

audiodescription et des féminine dans le football de base suisse

bénévoles chargés de seulement un an aprés le tournoi

| Naccessibildi S ( de joueuses,

les sites dAentrainrzdnas pi tre

2023)

féminin devient une compétition

plus stable et attrayante
LAEURO f éminin dsg
regardé, avec une audience de plus

spectateurs et 29 matches sur 31 a
guichets fermés

A Prés de 1,2 million de visites dans les
zones des supporters des villes
hotes, 87 % des résidents des villes
hotes interrogés ayant jugé leur
expérience bonne ou excellente

A Portée numérique sans précédent,
avecl9miliardd Ai nt er act i
sociales et une hausse de

de 500 millions de téléspectateurs
Croissance record du sponsoring,
avec une hausse del50 % des
recettes par rapport a 2022 et 21
partenaires du tournoi
Engagement durable des

| Aengagemeo ¢26d% supporters, avec 86 % des

spectateurs prévoyant de
continuer a suivre le football
féminin

pour les visionnages de vidéos) par
rapport a 2022

6 EURO FEMI NI N DE?RAPEORT2DABEMPACT DAAPRGS TOURNOI
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VUE DAENSE
DU TOURNOI

La Suisse a accueilli | AEURO f émi
juillet 2025. Le tournoi a compté 31 matches pour 16
equi pes participantes, et sAest a
de | ANAngl eterre R Bal e.

Béle Zurich
Parc Saint-Jacques Stadion Letzigrund
(cing matches) (cing matches)

Les chiffres dAaffl uence et dAaud
toutes les références de 2022, soulignant la

progression continue de la compétition et sa portée

mondi al e. Organi se dans tout

of fert une combinai son

solides activations dans les villes hotes, mettant la

Suisse en lumiére au niveau national comme

international.

Berne
Stade du Wankdorf
(quatre matches)

Saint-Gall
Stade de SaintGall
(trois matches)

Genéve Sion Thoune Lucerne
Stade de Geneve Stade de Tourbillon Arena Thoune Arena Lucerne
(cing matches) (trois matches) (trois matches) (trois matches)
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LE TOURNOI EN CHIFFRES

412 mio.

dAaudi en

Fierté des citoyens dans les villes hétes

BOOSTECONOMIQUE POUR LES VILLESHOTES F1 ERTE DANS LAORGANI SATI ON

direct
- B 7 7 0
des habitants ont considéré que le des spectateurs locaux ont 8 150 /0
87 % tournoi avait sti 8780/0| eessenti deraifierté, car le de hausse des
locale grace au tourisme et au tournoi sNest deroul e villes hdtes recettes de
commerce ville sponsoring par

rapport a 2022

Héritage pour les femmes et les filles au niveau du football de base en Suisse

_ Des supporters
PERCEPTION POSITIVE PLUS FORTE LIEN AVEC LA COMMUNAUTE ) internationaux de

ont ressenti que le football . . N (& [ of ‘ 167
PN . ont ressenti un sentiment 58
féminin était percu de maniére

m ey nationalités
78 o positive en Suisse, soit une 80 % caappartenarce £ | a e W /
0 forte hausse par rapport aux communauté grace au football, ‘ \ <
contre 66 % avant le tournoi

15% dAavant |le tour nw “‘. : : . 4 CHE
26 N _ 205 mio.
Héritage au -dela de la Suisse jours de - - d Ai mg@nomique
Compétition EUR220 mio.
EFFET POSITIF DANS TOUTECB%I‘?:SO%CSPELAPARTICIPATION ( )

des associations membres de des associations membres de
I N\UEFA ont fait étael(%fi\élEEA ont releveé une
positifs sur le football féminin de la participation et du nombre

junior et adulte dAentraineurs et dAarbitres

cr

2500

bénévoles
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EXPERIENCE DES VILLES HOTES

Dans toute |l a Suisse, | AEURO f e mi-delades actvitées dpéididhrelle dnlsles stalles.Enplusde k réalisatiob des matclaes, les villes hétes ont mis en place des zones des supporters,
des mesures en faveur de la mobilité durable (y c. la gratuité des transports publics), des activations coordonnées dans lescentres-villes, et effectué des investissements ciblés visant a créer un héritage au niveau des

install ations dAentrainement et des programmes de f oot b a lduireld\wasibilitéaes dynamisnerécohomigue mesurable,en fort€ patticipatiorade fa coonmimauté c o0 o r
et en gains structurels rapides pour le football féminin.

LUCERNE

ACTIVATIONS EN CENTRHALLE ET LIVRAISON ENGAGEMENT HAUTE INTENSITE ET CROISSANGE PRESENCE INTEGREE EN VILLE ET AUTONOMISATION DES FILLES ET CONSOLIDATION
ACCELEREE DE PROJETS DAI NFBRRUSTURELCH URES INVESTISSEMENTS A LONG TERME DES VOIES DE PARTICIPATION

LOCAUX

Les activations a Thoune étaient concentrées dans Bale a mis en @uvre | es |pluegnea assoeisdesdmaehed ai guichdtsi fesnmes Zurich a concentreée ses eff

le centre-ville, et ont associé les jours de match a les plus complets du tournoi : et un engagement
une participation des commerces locaux et a des
opérations de visibilité des joueuses :

visiblel BulrAé dfaenléll ¢ odatli @nvidlel ¢ Alac
filles a travers ZiriKick, un programme accessible

offrant des séances gratuites directement dans des
écoles de laville :

Iﬂg %ﬂ}l 10T o

o)
404 000 97 % 43 000 Plus de
des commerces ont  se sont déclarés préts a visites enregistrées de satisfaction des spectateurs sur 110 000 filles ont bénéficié entraineures initiant
rapporté une accueillir a nouveau un dans les zones des visiteurs trois matches de - du programme la le dipldbme C-Basic
hausse de la événement similaire supporters et autres roupe HIEIEE BRI A remiére année de | ANAssoci at
pp group: p

fréquentation sites de | ANévenement des supparters Suisse de Football
Les apparitions des joueuses dans la ville ont Des mesures fortes en faveur de la mobilité LAhabill age de | a vill e,|| lLetaurnti a aussip@mis & 48 organisationsdeu | e /u r
renforcé | Nancrage | ocal dwrtadbw ren @it ete Il \afpipe otveé s|i| damargua et fes activatiansdulturellestont assucérlae réaliser 64 projets financés, favorisant la croissance
citoyenne. Une avancee ma jlesprincipes envitomhentemtaeng sociaudnet de présence du tournoi non seulement dans le stade dans | e football et dAautr
accrue du monde politique et du public a accéléré gouvernance (ESG) dans la réalisation du tournoi mais aussi dans toute la ville. Aprés le tournoi, cette A RIDE GIRLS a proposé des activités de cyclisme
|l es projets de conversi on palaville hoteeQes effartsiontgnoduigdes o n visibilité a motivé des investissements durables en accessibles et gratuites qui ont lutté contre les
naturel vers du synthétique avec plusieurs années résultats mesurables : les effectifs de joueuses et faveur du sport pour les jeunes filles et les femmes, stéréotypes de genre et encouragé plus de filles
dAavance sur |l e calendrijerdApméva.i nBag coesatamn Suisfeieht ins & dompris des terrains mobiles, des tournois de a se lancer dans le cyclisme féminin.
par la section féminine du FC Thoune, augmenteé de 14 %, |le nombrieodhdaldbitdree bafsemma® sa f dn dslLesildurnées des gatdienmas depbot Goalkdepes
Il Néqui pement est wun at out dqbléentrejarvier2@25 étla finidptaurnoio n  e|t| clubs et des mises a niveau des infrastructures Days) ont comblé une lacune clé dans le football
le développement a long terme, un exemple patent (le 27 juillet 2025), et CHF 145 000 (EUR155 mio) devant débuter dés 2026. Lucerne illustre comment de base en proposant une formation spécialisée
de la maniéere dont des initiatives de court terme ont été alloués a 19 projets visant a promouvoir le une activation coordonnée peut convertir et des activités de développement personnel
peuvent débloquer des gains structurels a long- sport féminin. | Nhengagement B court ter[me menn &dens rpassrt rlucamucieessn ndee | nt

terme. participation a long terme. Kathrin Lehmann, qui a offert de la visibilité et

un modele fort pour les jeunes joueuses.
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EXPERIENCE DES VILLES HOTES (suite)

0

=

AMELIORATIONS STRUCTURELLES POUR OFFRIR
UN HERITAGE DURABLE

Geneéve a concentré ses efforts en matiere
dAhéritage sur
le soutien a la représentation des femmes :

@
Plus de Plus de
investis dans les des postes de directipn '5'00 000 40 000
infrastructures dans le sport occupés visiteurs dans la participants aux
sportives par des femmels dAi gile R marches des
fin 2026

La campagne #ChangeonsLaDonne de Genéve vise
a augmenter la représentation des femmes, avec

pour but % dedemmeésmaux foBtes de
direction dans | e sport
Le Stade de Gencgcve et dA

été modernisés, et la vile a nommé une
responsable permanente du développement du
football féminin pour soutenir les clubs et la
participation.

11

| Namel i or|4g

ACTIVATION A GRANDE ECHELLE DANS LA VILLE
HERITAGE REGIONAL

Le programme de la ville de Berne a atteint des
thii vre adixs riecfor as dr\eatgamg e o

supporters

Berne a associé des événements de prestige dans

la ville B un programme
regional , mis en @Guvre €
d Aiacit oR fdien B202a@. et | ANAs s

aPEmedwa | nstallations ont

Cette approche misait sur un soutien ciblé pour le
sport scolaire des filles, les terrains mobiles et les
clubs locaux, avec des progres clairs au niveau
régional : +28% dAentr ai feedmneas p
femmeset+24 % dAof ficiell es.

E

€

q

[¢

n mprehe des sugporters, Yui raligitauice série

() sioN

TETENDRE LE TOURNOI ARELA DU STADE

Sion sAest concentree su
des supporters organisé par la communauté et sur
ettt solides sffres poyr e visiteers : s

s

23 250

spectateurs au total

—

1¢L

3

matches de la
phase de groupe

Sion a proposé un progr a
ctouctudéoan cedtre 4« ANh ¢ ei bageur de

diNetsiparc ede dfeoptalbdlilci pat ifc

mhbhe sdAaol esattitanent

SAINT-GALL

ACCES PROPOSE AUX ECOLES, LEADERSHIP
FEMININ ET OPTIMISATION DES INFRASTRUCTURES

un engagement compact
Saint-Gall a placé les écoles et les espaces publics
au centre de son héritage de ville héte :

©

Plus de 500 5000

mensﬂtelzllllseastlgg Snouvel LIS SN[
football féminin

SqLIEEMIEE SR distribués dans les
BoxUp dans la ville écoles

au c@ur
Ilavillet quira @ussh éncoeragél la crélatan de
possibilités pour les femmes de prendre des

mesppnsabilités gtsaitenal la régovadiont i e r

Cour de Gare et a la Place du midi les jours de dAinstall ations sportives.
matches. A Des visites gratuites du stade ont été
En marge de la marche des supporters, le prop_osées a 20classes pour donner accés_ aux
programme proposait des jeux gratuits et des cou_lls§e§ dulfootball profess_lonnel et favoriser

+ ®reéaiss de football gonflables, accompagnés de un intérét précoce chez les filles.
musique en direct, dAexpc¢ & Qe§s§quesdffoth}algef(tga?cglagr%s et
dAactivités de football 0 ucfseryegssaux illgspigur ont gegmis de tester la

T cipli dehors dAur
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7 DEVELOPPER LE
JEU FEMININ
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UN MOMENT CHARNIERE POUR LE FOOTBALL FEMININ

LAEURO féminin de | AUEFA 2
edi fiante | ANessor actuel d
spectateurs, 29 matches a guichets fermés, des
supporters de 167 nationalités et 1,9 milliard
dAinteractions numeriques

Ces records ont été atteints dans un pays

organi sateur comptant 9 mi
contre les 58 millions en Angleterre en 2022, et

avec une capacité globalement inférieure dans les
stades.

Mal gre cel a, |l e tournoi a
cumul eée | a plus elevee de
féeminin de | A\UEFA, soul i gna
et géographiquement diversifiée pour le football

dAel ite féeminin da+da tout e

Val yal
W -
ofes
mM inn
Affluence totale de . Audience mondiale cumulée de 11; Net promoter score de
plus de Plusde230 OOO Prés de 1,2 mio. 412 . 1,9 mI||IaI‘d 68
657 OOO spectateurs internationaux , de visites dans les zones des mio. dAi nt e rsacales o
soit 35 % supporters des villes hotes de téléspectateurs sur
spectateurs ; 29 matches sur 169 territoires
31 a guichets fermés
llenetpromoterscor e (NPS) est une mesure de |l a probabilite que | es s up pansitnendicateur dedacsatisiextiomgénétale.l ANexpéri ence du tournoi B dAa

13 EURO FEMI NI N DE?RAPEORT2DABEMPACT DAAPRGS TOURNOI
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ELARGIR LES
PUBLICS ET
NORMALISER
LAENVERGURE

Le tournoi a marqué un tournant
portée du jeu féminin. Des matches quasiment tous a

guichets fermés et un fort afflux international

montrent que | a demande nAest pa
isolé ou dua B I Aattrait de |l a no
soutenue et géographiquement diversifiée.

Cette évolution a des effets commerciaux, y compris
| Nhexpansion des marcheées internat:i
diffusion, avec le renforcement de la confiance des

sponsors et du positionnement du football féminin
comme un investissement stable.

Le profil du public est tout aussi important : le nombre

de supporters plus jeunes et de femmes suggére non

seul ement que | e public sAelargit, m
dANadeptes du football féeminin connai
intergénérationnelle et inclusive. Voir des athlétes

dAelite sAaffronter dans des stades

| Ni dentification des filles au sport
encourage leur participation a long terme.

14 EURO FEMI NI N DE?RABEORT2DABEMPACT DAAPRGCS TOURNOI
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« Le soutien que nous avons en ce moment de
la part des supporters... Je pense que comme
nous jouons au football, les jeunes filles sont
prétes a venir sur le terrain et enfiler nos
crampons, et je pense
plus forte dans le football féminin que nous
ayons observée depuis quelques années»

gL
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TRANSFORMER LA VISIBILITE EN VOIES
DE PARTICIPATION

Les premiers
vaste dans le jeu féminin.

indicateurs suggc¢rent que | AEURO f emini n de ndagkiodathplas 202 5

Le progr amme«HarAto 8tayi»( BB epour
| Naugment ation de | a
foot bal l de base vers
| ANengag edek detla darée du tournoi.

Sui sse de Footba
devel oggsgoedue nt du |
mont r endperdummment une

| NANAssociati on
filles, | e
initiatives

durer) de
participation des
I Nélite. Ces

OBJECTI FS DU PROGRAMME & HERE TO STAY ° LAASF DAI CI ¢

2027

_ Effet sur la société Football d A e |

ENTRAINEURES ET
JOUEUSES ARBITRES FEMMES

DECIDEUSES PUBLIC

QUALIFICATION

Quialification
réguliere de
| ANequi p
nationale
féminine pour
des tournois
internationaux

Doubler le nombre
de supporters
assistant a la

Wo me nSiper

League, de 75 000

a 150 000

Doubler le nombre de
femmes aux postes
décisionnels dans le
football de base et

dAel i te




STIMULER LE FOOTBALL FEMININ
DANS TOUTE LAEUROPE

N-DELADBIABUIBSE LAUEFA AU
nati onal es rappor t eaton,

LAEURO FEMI
|l es associations

LAI
¢ travers

MPACT DE

| NEurope, Il a manicre ddg

| Aentrainement et | Aarbitrage, sans parler de | a fréequentation des matc
92 % 61 %
des associations Pneides associati ons mer

et 100 % des associations nationales

participantes ? ont rapporté des effets
positifs sur le football féminin junior et
adulte

ont rapporté une croissance au niveau
de la participation, des entraineures
ou des arbitres comme conséquence
directe du tournoi

13 %

ont rapporté une augmentation de la
couverture mediat.
nationale féminine

53 %

ont rapporté un intérét accru pour
| ANact éntraineuge d A

60 %

ont rapporté une plus forte affluence

aux matches de | Aed

féminine

Ensemble, ces evolutions montrent que | AEURO i%n de | AUEFA 2025 a apport e
guAun i mpact i mmeédiat : il a creé |les conditionsS propices pour un progre¢s perenne
|l a strategie de | AUEFA e nUnstoppable®r,e ede Rf coat bva |sli afheappokaione augmentation de la

football féminin en Europe qui soit durable, inclusif et attrayant pour les investisseurs. couverture médiatique de leur

. ) o . . premiere division feminine
Le tournoi a montré comment un événement phare peut accélérer la concrétisation de ces
ambitions, par une conversion de la visibiliteée en
formation plus robustes et de | Aél an en croissance

de I/\engag.t

dur abl e.

participation,
structurelle

16 EURO FEMI NI N DE?RAPEORT2DABEMPACT DAAPRGS TOURNOI
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ASSOCIATION DE FOOTBALL DU

PAYS DE GALLES

« Nous avons vu 59 nouvelles

entraineures assister a des ateliers et

42 f emmes sAinscrire
dAarbitrage, gr ace a

e} & Vn%ﬂv%ll%§aferbltres se sqnt gualifiées. »

FEDERATION ALLEMANDE DE
FOOTBALL

€NpRBAUGIAUTFud®l Aequip
phase finale de la Nations League et ses
bell es performances
deux matches a domicile se sont joués a
guichets fermés, chacun ayant attiré
environ 40 000 spectateurs. »



STRATEGIE DU W « UNSTOPPABLE » : QUATRE
FOOTBALL FEMININ R OBJECTIFS A LONG TERME
« UNSTOPPABLE » i N

POUR 2030

LAUEFA met tout en @Guvre pour
féminin devienne :

ALe sport dAéquipe le plus pr
a LAEURO f éminin ' et les filles dansavécdass | es
mire. . . cAéet ait ¢ ‘ parcours de formation pour joueuses, entraineures

, . : ; et arbitres et des possibilités dans le football de
stratégie « Unstoppable » et notre : : base ;

engagement de EURL mia pour laisser | A Le berceau des meilleures joueuses au monde avec
. < , Wi T six championnats entierement professionnels et

une empremte durable. Des le debut b 1 5000 joueuses professionnelles sur le continent ;

notre ambition était claire : organiser un 74 A Le sport féminin le plus durable et le plus attrayant

2 8d pour les investisseurs grace & des compétitions de
EURO féminin de tous les records, | AUEFA battant tous les recoc

inclusif et a guichets fermés. Et si ce , )€ A Un sport célébré pour ses valeurs et sa
tournoi a prouvé une chose. c'est que / communauté uniques, ou tout le monde trouve sa
N . R place.
partout ou nous construlrons une scene
pour le football féminin, les gens
viendront. LAambiance
lien entre les joueuses et les supporters LAEURO féminin de | AUEFA
comment | Aassociation ent

-cANétait ICMeusBYROIgUi e .
fera référence pendant longtemps. La
barre a encore éteé relevee. »2019

visibilité et investissements peut
apporter des avancées majeures.

Bien que | Aheritage R 1 on
_ tournoi soit amené a évoluer, les
Nadine Kessler premiers indicateurs sugg
Directrice Football féminin . contribué a consolider les bases, élargir
UEFA ‘ | Nhengagement et ouvrir | e

croissance future.
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MESURER LA
REUSSITE
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EFFETS POUR LE o
FOOTBALL ET LA SOCIETE

Les performances réalisées au regard de
cing categories dAi mpact. Pour chacune
initiatives qui ont fait perdurer la dynamique du tournoi et consolidé les

fondations du jeu féminin.

LES OBJECTI FS DE LAUEFA DANS
CATEGORI E DAI MPACT

ENGAGEMENT ET FOOTBALL IMPACT SOCIAL ET DURABILITE
EXPERIENCE DES PROFESSIONNEL FOOTBALL DE BASE
SUPPORTERS
Atteindre un r e( dAaf 1l aence nomi e Fae@olraser | Aegalite- Susciter une participation Protéger et respecter les
pour un EURO féminin, avec des améliorer la perception du ’ accrue dans le football de droits de tous, offrir une

matches a guichets fermés ainsi football féminin et stimuler base, mettre en évidence les expérience sans obstacle a
qguAune atmosphegr ¢ = destinations touristt Il ANinterét du public possibilités de bénévolat et tous les supporters et limiter
les villes hotes et pour les dans toute | AEurope, favoriser une plus grande I Ai mpact envird
spectateurs qui ne sont pas sur de la part de nouveaux publics, cohésion sociale et la fierté tournoi autant que possible
place des sponsors et des médias des citoyens

Durant tout le tournoi et les mois qui ont suivi, de nombreuses
données dAenquétes ont ete recueilli
participantes, des partenaires et des communautés hoétes. Cette

base factuelle nous a permis dAéval
tournoi et de comprendre les effets sur le football féminin ainsi

gue dans la société en général. Bien que de nombreux bénéfices
aient été ressentis en temps réel, les premiers éléments
sugg¢crent que | AEURO féminin de
repercussions positives sur | Aeg
sur les investissements et le développement a plus long terme.

s d e s FSHUEPIPROI S INENEE

esultats i mmedi
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5.1 ENGAGEMENT ET EXPERIENCE  guenssynes,., R
DES SUPPORTERS

Allemagne 29,4 % LAaffluence | a
AFFLUENCE RECORD j amais enregi st
Un indicateur cleé du succgs de |IAEURO feéminin de | AUEFA 2025 estylefre 35 g e NpiE match de | AEURO [@€
gue | a qualité de | eur experience. Le tournoi a atteinion, des records uence jam le pays organisateur h
ce qui a permis dAasseoir | e statut du tournoi comme éevénement sporti.i ernationa S
attractive. France 39 |
Des billets abordables, des villes hdtes animées, des zones des supporters immersives et des stades aux environnements de Pays-Bas Des affluences record
grande qualiteé ont, tous ensemble, formé | Aexpeérience générale le jou mat ch et pourlapr(_emlere er
pleinement dans le tournoi, sur le terrain et en dehors. semaine,
Suede dont 34 165 personnes pour
LAEURO féminin de | AUEFA 2025 a accueilli 657 291 spectateurs, une ha de 14 % p Allemagne-Danemark a Bale
sur 31 B guichets fermes, | Aaffluence moyenne a atteint un chiffregpaqﬁee de 21 20 3ESSEPIERCIENENENERUNINSENPRaN at
stades suisses soient globalement plus petits que ceux utilisés en 2022, ils ont accueilli certaines des foules les plus
i mportantes jamais enregistrées |lors de | AEURO féminin de | AUEFA, et | ANaf fl uen N Vedauf_reclordgouzlén &
5 ] ) Pays de Galles quart de finale : 34 1
EURO FEMI NI N DE LAUEFA : LAAFFLUENCE DE 199Z5772§1 2025 spectateurs ont assisté au
574,875 Etats-Unis match France-Allemagne a
Béle
Finlande
Les quarts de finale ont a eux
216,888 240,055 S seuls
117,382 129,985 orveas attiré 112 535
94,648 0
spectateurs,
Autre (Europe) 16,3 % un autre record du tournoi
Norvége et Allemagne Angleterre  Finlande 2009  Suéde 2013 Pays-Bas 2017  Angleterre Suisse 2025
Suede 1997 2001 2005 2022 Autre (reste du monde)

Six des dix affluences les
plus élevées
de | Ahistoire de
UN PUBLIC INTERNATIONAL ET INCLUSIF =T @It G CITERE =S
LAEURO féminin de | A\UEFA 2 attire une base de suppor b bsostreadusen Bumse oepuist internationalesur!.ﬁtsc’lrt?llve\t)%’ersifié
| Nhetranger, soit plus de 2 supporters internationaux repreéesentant 167 national i tes.

mmmAutres editions de | AEUR-©Se=Moyenne derspectateurs palthiatehA

Le profil du public a aussi souligne | e caractcre i ncl upusdeldeavdien envirs deelhansdét23:% 48 % des detenteurs de bill
etaient 4d4gés de 19 B 29 ans, ce qui montre |l e réle du tournoi dans | e dével oppement dAun inteérét durabl
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5.1 ENGAGEMENT ET EXPERIEN
DES SUPPORTERS (suite)

LAEURO féminin de | AUEFA 2025 a créeée en Suisse une
centres névralgiques pour le football, la culture et la communauté. Les supporters ont adopté le tournoi

bien au-dela des stades : ils se sont engagés dans de nouvelles expériences, ont découvert des espaces
partagés et se sont reunis pour cette celébration d

UN HABITANT DE BERNE

«La zone des supporters a Berne était

geni ale. Méme des gens
f a i gsands amaigussgle footballjort gpprécie t e s

les concerts et autres activités. »

urnoi .

Dans toutes les villes hétes, les zones des supporters ont offert des lieux de rencontre vivants pour les

habitants, les visiteurs et les familles. Elles ont ainsi totalisé prées de 1,2 million de visites, et 87 % des
habitants ont jugé leur expérience bonne ou excellente. Les marches officielles des supporters ont aussi été

bien suivies : plusde 105000 par ti ci pants ont ai nsi -matcknémarablesdanmbi a
tout | e pays. ¢ elle seule, | a marche B Berne a ras
déplacements connectés et a faible impact entre les espaces pour les supporters et les sites des matches.

1,2 mio. 87 % 105 000

de visites dans les zones  des habitants qui ont profité participants aux marches
des supporters des zones des supporters ont officielles des supporters
jugé leur expérience bonne
ou excellente

de | Ainterét pour

UN HABITANT DE LUCERNE

«LAEURO féminin etait f
ni veaux, avec beaucoup
surtout PAISIBLE! »

LES RETOURS DES SUPPORTERS METTENT EN LUMIERE COMMENT CES POINTS DE CONTAC
SE SONT COMBINES EN VUE DE CREER POUR LES SPECTATEURS UNE EXPERIENCE FORTE
MEMORABLE :

88 %
UN HABITANT DE ZURICH
«L Aambi ance par mi |l es
formidable. Il y avait des familles dans le
stade. Une vraie féte du football. »
ont decl areée que | AEURdDtjugéqus cala arenduda ont dit que le tournoi leur

| NAUEFA 2025 | eur av aicompédtitompius facile a avait donne | Aoccas
| Nhoccasion dAessayer suleetpesnisde détoever creer et dAi mmort al
choses et de vivre des moments de nouvelles équipes et des souvenirs

spontanés et passionnants expériences
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5.1 ENGAGEMENT ET EXPERIENCE DES
SUPPORTERS (suite)

SATI SFACTI ON ¢ LAEGARD DES JOURS DE MATCH
De | ANarrivée au coup de sifflet final, | AEURO feéeminin dentplvauxspettaters,2(5 a of f
associant une ambiance, une organisation et une sécurité selon des standards toujours élevés.

de journee

Le tournoi a atteint un net promoter scor e ( NPS) de 68, indiquant une forte volonteée de nfecomma e | es d
Les habitants suisses ont rapporté des expériences particulierement positives (NPS 70). Les détenteurs locaux de billets étaent particulierement
motivés par cette occasion de participer a un événement majeur organisé dans leur propre pays, reflétant une forte fierté cit oyenne et un désir de
faire partie de ce grand moment national partage. Les \(NPS@5)leussr s i ntjer i d Aun
moti vations étant centrées sur | e soutien B | eur équi pénemeatt i onal e allil E el | e

ASPECTS NOTES BONS A TRES BONS PAR LES SPECTATEURS

6% 96%  94%  93% 92% 87% @ 83 %

Ambiance . Assistance des Niveau de Facilité de Clarté des . Qualité globale : Disponibilité des
généraledans : bénévolesetdu sécurité i | Aentr éei diafornsations | desinstallations | installations de
les stades i personneldes les stades i pour le publicet ! des stades i recyclage et de
stades de la collecte des
signalétique déchets

PORTEE NUMERIQUE ET MEDIAS SOCIAUX LES CONTENUS NUMERIQUES ATTEIGNENT DE NOUVEAUX
Les contenus numeriques de | AUEFA ont obte278 SOMMETS

des niveaux record dAengagement : le tour-r % Le programme numérique de | AEURO f &
de ce fait devenu | AEURO f & mi nl 6/ ' bar rappor 157 0 dAexcellents resultats sur TikTokentéts:lel
plus mobilisateur sur I/\enseFr"b E)eseaux + /0 compte @womensfootball est devenu le compte de sport féminin le plus vu

dans le monde (entre janvier et juillet 2025), devancant la WNBA et générant
388 millions de visionnages de vidéos, plus que tout autre sport féminin dans
le monde entier.

sociaux de | AUEFA.

Le total des interactions sociales a atteint

1,9 milliard, grace a une solide performance
numeérique sur tous les médias sociaux lors de
| Nhéevénement .

A Les contenus TikTok ont généré 341,6 millions de vues, une augmentation
substantielle par rapport aux 120,1 millions en 2022

A Lesreelsd Al nst agr a mi785niliosédeévées, ave
solides collaborations avec les associations nationales participantes qui
ont dopé | a portée et | Aengagemen

A Lesreels sur Facebook ont atteint 161 millions de vues et les impressions
ont plus que d@3Lmiliens sAel evant B

([ o
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Les effets combines
canaux sont recueillis au moyen de deux
indicateurs économiques standard,
permettant une évaluation des impacts
au niveau aussi bien national

5.2 ECONOMIE ET TOURISME

La production economique suisse a beéeneficie que des villes hotes :
(EUR 220mio. ) due B | Aorgani sation de | AEURO f & mi A Valeurajoutéebrute:une mesure de
intérét sans précédent des spectateurs et un afflux important de visiteurs économique qui représente la contribution
internationaux. additionnelle au produit intérieur brut. La
valeur ajoutée brute (VAB) indique la
Les événements sportifs internationaux de grande envergure générent de la valeur économique via contribution économique issue des dépenses
différents canaux, notamment les dépenses des visiteurs et les activités nécessaires pour la des \{isiteyrs et de la realisation de
réalisation de | Aévénement. De par sa porteée inte | Aevenement, ainsi que
| AUEFA 2025 nAa pas fait exception. generee par les chaines
locales et les revenus du travail.
Pour évaluer la contribution du tournoi B | Aécon o a=ydVHGIEEIGZREMYVECE] t
d Ai mpeffets directs, indirects et induits. dAequivalents temps plein

soutenus en Suisse et dans chaque ville héte
grace au tournoi.
Bénéfices économiques

immédiats et tangibles
générés par les activités IMPACT

découlant du tournoi, DIRECT

comme les ventes de

gilletsetlesdépenses VUE DAENSEMBLE DE LAI MPACT ECONOMIQUEZOI‘.BE LAEURC
es visiteurs

ARSI EnTD TG REALISATION ECONOMIE TOURISTIQUE IMPACTS

supplémentaire sur les

TYPES it G 657 291 231 584 CHF205 mio.

DAl MPAC spectateurs présents visiteurs internationaux (EUR220 mio.)

de valeur
i 520 773 o
(CE:UI;IEj!-gE.)mD- sejours dAune jou ad@utee brute

plus R L
N . pour| Aé c o swssei e
Activité économique de déepenses dans | Aevenement
supplémentaire soutenue par et | Aorganisation (UEFA, villes

fasrrlz\ée;;rssg#nt;?:&gﬁggss hotes et gouvernement suisse) CH F71 mio 2274 emp|O|S
du fait (,1u tournoi et dans la ; _ . .
chaine dAapprovisionnement 16 537 (EUR76m|0.) en ETP

personnes accréditées dépensés par es vis!teurs par an soutenus |
nationaux et internationaux
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5.2 ECONOMIE ET TOURISME
(suite)

VALEUR AJOUTEE BRUTE

Dans toute la Suisse, le tournoi a généré une valeur ajoutée brute totale de CHF 205mio.

(EUR 220mio.p, dont CHF 155mio. (EUR 166mio.) ont été réalisés dans les villes hotes, une hausse
de 66 % par rapport & 2022.

Sur ce montant, CHF 74mio. (EUR 79mio.) ont été générés par des effets directs, principalement
grace a la hausse des dépenses des visiteurs nationaux et internationaux dans les entreprises
| ocal es, en particulier dans |l es secteurs de
| Ahevéenement, | es deéepenses opeéerationnelles et
ont egal ement contribue B | Ai mpact direct.

En sus,CHF 42mio. (EUR 45mio.) ont été générés via des effets indirects sur la chaine

dANapprovi si onnement, découl ant de | Aaugmentati o
organi sations qui ont participe B | a r eCHF38mia.t i o
(EUR 41mio.) supplémentaires, reflétant les dépenses additionnelles pour les revenus du travail
generes par | es emplois |iées au tournoi et | Aact

VALEUR AJOUTEE BRUTE DUE ¢ LAEURO FEMI NI N

TOUTES LES VILLES HOTES
| CcHF38 mio._|

CHF 42 mio. )
CHF 155 mio.
CHF 74 mio.

Directe Indirecte Induite

VALEUR AJOUTEE BRUTE DUE ¢ LAEURO FEMI NI N

HOTE

OoOFrRLrNW,AHO
sayorew
ap aIquIoN

Zurich Bale Genéve Berne Lucerne St-Gall Thoune Sion

CHF miIIions

m Valeur ajoutée brute Nombre de matches

2 Francs suissesconvertis en euros sur la base dutaux de change CHF/EURmoyen pour juillet 2025.
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5.2 ECONOMIE ET
TOURISME (suite)

EMPLOI

LAorganisation et |l a réealisation de 230ETPRO f
dans toute la Suisse, dont quasiment 1800 affectations dans les villes hétes. Ce chiffre
représente 50 % de pl us que ,posumrgnleAdci tlinemvZGHhar e
| Nhevénement et de son ré6le dans | e soutien R

Sur | Ai mpact tot al e n 1200ETR étaient directéraemt pniputables apxr ¢ s
activités opérationnelles du tournoi. De plus, 600 ETPsupplémentaires ont été générés soit

par |l es activites |iees B |l a chaine dAapprov
induits, ce qui souligne | Ai mpact plus | arge

| MPACT DE LAEURO FEMININ DE LAUEFA 202

TOUTES LES VILLES HOTES (ETP)

Direct Indirect Induit

ECONOMIE LIEE AUX VISITEURS

LAaffluence du tournoi a souligné un changem
| NEURO f é mi ni 21 %des spectatears-étaient s habitants locaux (4 % en 2022),

44 % sont venus dAaUyit7eoers20228 g ine pag imgressioBnaritesds e

35 % étaient des visiteurs internationaux (19 % en 2022).

25 EURO FEMI NI N DE?RAPEBRT2DABEMPACT DAAPRGS TOURN

ORIGINE DES SPECTATEURS LES JOURS DE
MATCH DU TOURNOI

<
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~ 35 %
=2
0
0]
N
<
\"
NON voc?
Plus de

230 000

billets vendus a des supporters internationaux de

167

nationalités

e

Cette augmentation de | Aaffl L
des bénéfices économiques substantiels. Les visiteurs
étrangers ont généré quelque CHF 56 millions (EUR 60
millions) en dépenses directes dans les secteurs de

| A\hébergement , de | ANal i ment at
transport et des activités touristiques. Les visiteurs nationaux
ont pour leur part dépensé CHF 15 millions (EUR 16 millions),
portant le total des dépenses des visiteurs en lien avec le
tournoi & CHF 71 millions (EUR 76 millions) et apportant une
impulsion forte aux entreprises dans toutes les villes hotes.




5.2 ECONOMIE ET TOURISME (suite)

EXPERIENCE LOCALE ET PERCEPTION DE LA POPULATION LOCALE
En plus de ces effets économiques mesurables, les retours des habitants locaux témoignent de la maniére dont le
tournoi a été vécu dans les villes hotes.

ETUDE DE CAS:
LES REPERCUSSIONS ECONOMIQUES DU STADE AUX COMMERCES

Les grands tournois condensent des moi s
seul ement quel ques semaines, et | a semai
de | NA\UEFA nAa pas fait exception.

Les voyages internationaux a destination de la Suisse ont augmenté de

12 % par rapport Rleslplhsdantes @regrepsiods@yamnt e nt e
été enregistrées dans les villes hotes de plus petite taille : Sion (+65 %),

Thoune (+50 %)et St-Gall (+30 %).

des habitants estiment que le seraient disposés a accueillir ont eu le sentiment que le
tournoi a eu un impact positif de futurs événements sportifs tournoi avait occasionné Les dépenses des supporters ont suivi cette tendance a la hausse. Les
pour les entreprises locales et majeurs dans leur ville peu de perturbations dans ’\ détenteurs de cartes Visa des pays participants ont dépensé en moyenne
| Aeconomie leur vie quotidienne 27 % de plus que | Aannee préceéedente.

Les restaurants ont enregistré une augmentation de 35 %, les ventes au

détail ont progressé de 30 % et les achats internationaux sans contact de

3B%w,refl et ant B la fois | a demande plus €
des méthodes de paiement numériques.

Les effets se sont le plus fait sentir au niveau des économies des villes hétes.
Les dépenses dans les restaurants ont quasiment doublé aBerne (+97 %) et
grimpé en fleche a Lucerne (+70 %) et & Bale (+60 %).

Les dépenses de divertissement ont plus que doublé aSion (+127 %) et plus
que triplé & Thoune (+242 %),tandis que les dépenses dans les transports ont
augmenté de 40 % a Zurich.

Prises ensemble, ces statistiques montre
sentrbienau-del @ des stades, avec un puissant
economi que qui sAest propageée dans tout e

données mettent en évidence la capacité croissante du jeu féminin a
apporter des bénéfices économiques substantiels et a stimuler la
croissance locale.
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5 . 3 FO OT BA L L P R O F ES S I O N N E Croissance de la confiance commerciale et du sponsoring

LAEURO féeminin de | AUEFA 2025 a enregistre une haus

- ] ) reflétant la croissance de la valeur et de la portée du football féminin en tant que produit professionnel.
LAEURO féminin de | A\UEFA 2025 a mis en |l umicre |

commerciale du football dAelite feminin. La croi :

et de la demande des spectateurs a reflété le développement continu du football professionnel Recettes de )

féminin et de sa position toujours plus prééminente dans le paysage sportif. . 21 SpoNsors du Le premier grand
sponsoring en | . : it

En Suisse, de premiers signes de progrés sont visibles au niveau des championnats nationaux, des hausse de 150 0/0 tourn0| : SpOﬂSOYII’_]g Spor I

clubs et de | Aéquipe nationale, |l e tournoi ayan Ieplusgrandnombrepour © mondi al d A

| AASF pour | e football féminin dAélite. Les obj par rapport B I/\Elé;Fﬁ% fc@Mip®ith t i on de :

2027 incluent le développement de la base de supporters de la Wo me rShper League et un de | AUEFA 20: 2 2 fobithald ferfiirin de 1 AUEF A

soutien B |l a qualification régulic¢cre de | Aequip

majeurs.

PROGRGS PAR RAPPORT AUX OBJECTIFS DE LAASF 65 % ~ Toutpremier jeu |  Solides activations
d Aaug me nt aFantagyd-ootball axees ESG

Hausse de | ANaffluence en championnat des ventes de - de | /\EURO f netamment des injtiatives de

recyclage et des produits

merchandising officiel par
rapport a 2022 d e l NUE F /%qenstruels gratuits dans tous les

Augmentationde 42% de | Aaffl ueneeadpdunuiverweael de avec plus de 100 000 inscriptions stades, pour la premiére fois
Wo me rBiper League 2025/26

Ces résultats indiquent une augmentation des investissements commerciaux dans le football féminin et

le statut de la discipline en tant que proposition évolutive et fondée sur les valeurs.

126 274 spectateurs sur la saison, soit une hausse de 50 %par rapport a
I'année précédente (84 240)

MIELE

8 Sponsoriser | AEURO féminin de | AUEFA 2025 a r
La progression de | Aaffluence dans | a plus hau paneuropéen reésolument axé sur la diversite, |A
suisse adépasse la moyenne européenne en 2025/26, signe de la un public plus large, y compris des familles, la génération Z et les athlétes féminines, tout en renforcant
dynamique durable aprés le tournoi |l es valeurs de notre margque dans un contexte qu

Nouveau record pour | Aéequipe national e

34 063 spectateurs sont allés voir la Suisse affronter la Norvége a Béle le
2 juillet, la plus forte affluence jamais enregistrée pour un match a domicile
de | Aéquipe nationale féminine suisse

)
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9.3 FOOTBALL PROFESSIONNEL

(S u ItE) PORTEE DE LA DIFFUSION ET VISIBILITE MEDIATIQUE
Le statut professionnel de | AEURO f émi ni
par la portée record de sa diffusion et les standards de production, qui ont
FINANCEMENT DES PARCOURS PROFESSIONNELS amélioré la visibilité des joueuses, des clubs et des championnats
Les niveaux records dAinvestissement associés [ | nationaux.
| N\écosyst¢me professionnel en convertissant | e su
clubs, |l es joueuses et |l es |ligues B travers | AEuro

000

EUR 246 mio.d Ai nvesti ssemen AN

| N\UEFA, de | NASF et de tés national es,
cantonales et des villes hotes (y c.

EUR 11 mio. pour les programmes
nati onaux dAheéritage)

Plus de

500 mio.

de personnes atteintes
avec la programmation du
tournoi

EUR 9mio. distribués a
103 clubs via le programme
de distribution aux clubs,

une hausse de100 % par
rapport a 2022

EURO FEMI NIN DE LAUEFA 2025

MEDIAS

' -
I. Hausse de 156 % des 45 mIO .
% primes du tournoi , les ed(;l_/\ aflludrldeelmft_c Ie m
joueuses recevant une part garantie Irect lors de la finale

pour la premiére fois
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5.3 FOOTBALL PROFESSIONNEL
(suite)

PRIMES POUR LES CLUBS ET LES LIGUES
La visibilité accrue générée par le tournoi a apporté des avantages concrets au niveau des
championnats et des clubs.

8 CLUBS SUR
LES 10

ont rapporté un intérét
accru au niveau du
sponsoring

ont enregistré une hausse de
| Naf fluence |
depuis juillet 2025

es djour

EURO FEMININ DE

LAUEFA 202
WOMENAS SU
LEAGUE SUISSE

80 % DES CLUBS

reconnai ssent
feminin de
amélioré la visibilité des clubs,
attiré de nouveaux supporters,
renforcé les liens
communautaires, amélioré

I Ai mage et cree
de croissance a long terme pour
le football féminin

7/ CLUBS
SUR LES 10

attribuent la progression de
| Naf fluence dir
| NEURO f éminin

CHIFFRES CLES DES CLUBS

FC StGall

de

BSC YB
Femmes : Grasshopper Femmes : FC Aarau
plus de 4000 Club Zurich augmentation de Femmes :
spectateurs pour le Femmes : 0 .
ol G e il 500 % des ventes affluence moyenne

dAabonne
saisonniers (de
500 & 2800)

en hausse, de 100 a

FC Zurich le
U 250 (+150 %)

1e novembre 2025

domicile en hausse
dAenviro
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TOURNOI

que
| N\UEF A

74 %

ont rapporté une
amélioration de la
perception du football
féminin

44 o

prévoient de
s/ANengager
davant age B

89 %

des habitants locaux
interrogés ont suivi des
retransmissions en direct,
des rediffusions ou des
temps forts
feminin de |

48 %

des spectateurs ont assisté
a leur premier match
féminin professionnel,

86 %

prévoient de continuer a
SsANinteresser

téminin, 91 % ayant
Il Ai ntenti on

matches dans les
tribunes ou a la TV

au footbal

et 80 % ont assisté a

un EURO feéemin
pour la premiere fois

de suivre

d

FC LUCERNE FEMMES LAl MPACT POSI TI F DE
LAUEFA 2025

«LAEURO féminin de | AUEFA 2025 a eu plusieurs effe
une nette augmentation de la visibilité. Pendant le tournoi, le football féminin, et en conséquence notre
environnement | ui aussi, a attiré davantage | Aatt
radio) et sur |l es plateformes numériques. Cette e:

multiplication des interactions sur les médias sociaux et a amélioré la portée de nos contenus.

De plus, nous avons constate une hausse de | Aaffl
bien qgue ces chiffres continuent de dépendre forte
| A(heure du coup dAenvoi. Un autre effet positif e
potentiels sont devenus plus conscients du poten

public lui accorde. »




5.3 FOOTBALL PROFESSIONNEL (suite)

PERENNISER LE SUCCES

Dans toute | AEurope, |l e tournoi a aide R accel e
dAexempl e, |l a Pologne a wutiliseé sa premicgcre par
communautés, villes, partenaires médias et institutions pour promouvoir le jeu féminin dans le pays.

| es vpnirdgtrecs da

er
icipation pour me

r
ti

ETUDE DE CAS :

LAHERI TAGE EN POLOGNE DE LAEURO FEMI NIN DE LAUEFA 2025
Des initiatives nationales pour éliminer les obstacles a la fréquentation, associéesa des activations dans des villescomme Gd a N's k
avec des internationales locales et un engagement avant le tournoi pour favoriser une participation durable dans le football féminin :

Une politique de billetterie pour les groupes , qui proposait des billets pour les groupes de plus de 20 personnes au prix de PLN 1
(EURO023ypar enfant et PLN 10 (EUR 2,3) par adulte, encourageant | a

Un tram aux couleurs de IA E U R O G d auNlisékcomme plateforme promotionnelle les jours précédant le match de qualification d u pays

pour | AEURO f & mi ncontre lalRounariedvéedes bibrs pduir des billets et une présentation de | a mascotte de
nationale.

EngagementciviqueR tr avers des évenements |l ocaux tels que |l es celeéebratio
ou un panel sur le football féminin a amené le sport dans le débat public.

Sixfestivalsd e quartier B GdaNsk avec des activiteés |iées au footbaka,

participer a des activités sportives.

1200 'appels en sélection' symboliques envoyés a de jeunes joueuses dans tout le pays, incluant chacun deux bons pour des billets, pour

creer un | ien personnel et ambitieux avec | Aéquipe national e.
Une campagne de visibilité nationale quiaatteint22, 6 mi | | i ons dWéemplr Aapponsde partenariats
GdaNsk, | Nhassociation des sports universitaires, des medi as, des

ETUDE DE CAS :
PROJETS DAHERI TAGE DAAUTRES PAYS PARTI CI PANTS

Pays de Galle : seize projets sportifs et culturels ont partagé un fonds gouvernemental de GBP 1 m io. (EUR 1,16m mio.)4
pour célébrer cette premiére participation historique

Belgique : la campagne « Fuel The Flames » a mis les écoles et lesclubs au défi de montrer leur soutien pour les Red Flames <l>

3 Convertiduz t olonais en euros sur la base dutaux de change moyenPLN/EUR au cours du mois de juillet 2025 ; montants arrondis.
4 Converti de la livre anglaise en euros sur la base dutaux de change moyen GBPEUR au cours du mois de juillet 2025 ; montants arrondis.
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Des initiatives a long terme axées sur la participation, la
visibilite et | ANengagement

20 festivals des filles dans tout le pays, totalisant
quelque 7000 participantes , pour renforcer
| NAappartenance dans | e

Un livret spécial pour enfants contenant des portraits
des joueuses, des autocollants et des contenus
éducatifs pour féter la premiéere participation de la

Poiogae: 3 i ASURO: ¢ emi ni

Des affluences recor dl0g8ur
(juin 2025) et 11 022 (octobre 2025), et plus de 5
millions de téléspectateurs

f ootk

n

de

I ANéq




5.4 IMPACT SOCIAL ET
FOOTBALL DE BASE

Le tournoi a

contribuée aux

premicres phases de |

| A A SHerge to Stay » (La pour durer). Ce programme volontairement ambitieux a été élaboré pour

susciter des
investi ssement s
la visibilite

changement s
structureées et des
gener ee

| Nensemble de | Aéc
activations de
feminin de | AUE

dans

par | AEURO

indicateurs de football de base féminin ont en effet atteint des niveaux record en ce qui concerne la

participat i oantrainduress pmo\matrebd tdos et de

APERCU DES PREMIERS PROGRES

1200 ACTIONS
REALISEES PAR
260 CLUBS:

les clubs de football de base a
| A\echell e nation
a Legacy Chall en{
organi sant des ce
de développement et en gagnant des
recompenses dans |
féeminin de | AUJ

direction.

EUR 11 MILLIONS
INVESTIS :

un engagement record en matiere
dAheritage de | a part
gouvernement helvetiqgue,
des partenaires commerciaux et de
I AUEFA pour finhancer | e
développement du football féminin
jusquAen decembre

u

d
de

2027
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ENCOURAGER LA PARTICIPATION AU FOOTBALL DE BASE
Les premieres initiatives visaient a réduire les obstacles a la participation et a permettre plus
facil ement aux écoles et aux clubs dAaccueillir dav

la « Toolbox Kickstart » contient des ressources pratiques pour aider les enseignants et les entraineurs
B encourager |l es filles B faire | eurs premiers pas
au football de base dans toute la Suisse.

25 activités DES

dAentrai
prétes a
I ANemp |

programmes
de séances et
des conseils
dAexper

Du matériel
pour accroitre
la visibilité
(affiches et
autocollants)

Des outils pour
renforcer la
coopération

entre les écoles
et les clubs

Les resultats de | Aenquéte de | AASF sur |l a particip
la grande influence du tournoi a cet égard. Les conclusions indiquent une évolution claire et durable au
niveau de | Ainterét et de | a motivation edbl®edn | es f e
tournoi lui-méme.




5.4 IMPACT SOCIAL ET
FOOTBALL DE BASE (suite)

des personnes ayant déja joué
au football ont déclaré étre
susceptibles de continuer a
pratiquer au cours des douze
prochains mois

ont convenu que le football

féminin a gagné en visibilité en

Sui sse depuis | AEUR
| N\UEFA 2025

ont évalué favorablement ou
des personnes interrogées sur tres favorablement les
le football de base ont assisté possibilités pour les femmes et
B des matches de | A les filles de jouer au football
féeminin de | AUEFA 2 apres le tournoi (contre 53 %
avant le tournoi)

des personnes sondées ont

indiqueé que |l e fait dAavoir assiste
au tournoi les a motivées a jouer

au football

ont affirmé ressentir une grande des personnes interrogées
fierté compte tenu du fait que 78 o avaient | Ai mpressio
| NAEURO féminin de | Yo f@tal Emiain en Suisse était
été organisé en Suisse percu de maniere positive ou
trés positive, ce qui constitue
une amélioration significative
par rapport aux 15 % seulement
avant le tournoi
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5.4 IMPACT SOCIAL ET
FOOTBALL DE BASE (suite)

RENFORCER LES PARCOURS DE FORMATION PERMETTANT AUX FEMMES
DANAACCEDER ¢ DES POSTES DAENTRAI NEURES OU
Parallelement a la participation, le programme « Here to Stay » (La pour durer) donne la

priorite B |l a représentation des femmes aux pos
progrc¢s ont dejRB ete realiseés avec | Naide de pro
obstacles B | Aaccgcs et dAaccel érer | es parcours

METTRE EN AVANT LES
PARCOURS DE FORMATION
POUR LES FEMMES

A Grace au Programme dAin
un partenariat avec | a
et de Gestion du Canton de Vaud (HEI&/D) et
Amazon ouvre de nouvelles passerelles de
recrutement et des possibilités de
développement sur mesure pour accroitre le
vivier de femmes entraineures. Un outil
novateur de simulation en ligne permet de
reduire |l es obstacles R
favoriser un apprentissage inclusif et de fournir
des parcours bien définis pour obtenir les
qgual i fi entrdinewes.Letdulil aide
ainsi davantage de femmes a prendre
confiance et a développer des compétences
pour diriger sur le terrain.

PROGRAMME DA HB®RRONAA:GROGHS DE 2023/24 A 2025/26

2

Joueuses

39853 P> 48098
+21 %

A En paralléle, les cours de formation destinés
aux femmes au sein de |
grand succg¢gs : en 2025,
des femmes entraineures fraichement
diplomées étaient issues de ces programmes.
Tous ces efforts combinés permettent de
renforcer la communauté des entraineures et
de progresser plus rapidement dans la
realisation de | Aobject
consiste a accroitre de maniere significative le

nombre de femmes a des postes de direction.

I
é\fl

Décideuses
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5.4 IMPACT SOCIAL
ET FOOTBALL DE BASE (suite)

FIERTE DES CITOYENS DANS LES VILLES HOTES

LAEURO féminin de | A\UEFA 2025 a susciteée un fort

l es villes hoétes. Les retours dAexperience de |

popul ati on sAest sentie concernée et exaltee et

dans le centre-ville et les perceptions associées au lieu.
Sondage auprées des habitants

ont considéré que le

tournoi avait stimulé ont pereaeu que |
87 | NAéeconomie |l ocale pas beaucoup perturbé leur vie

au tourisme et au quotidienne

commerce

des habitants locaux se ont indiqué que le tournoi avait
sont sentis plus heureux amélioré leurs ressentis par
gue dAhabitude grac rapport au fait
tournoi leur ville

ont estimé que le tournoi a
rapproché leur communauté

Sondage aupres des spectateurs locaux

ont considéré que le

tournoi avait eu des effets

positifs sur le commerce

et | ANAéconomie au
local

87 o ont ressenti de la fierté car le
WY tournoi se déroulait dans leur ville

des spectateurs locaux se

sont sentis plus heureux que ont percu que le tournoi
dAhabitude car | eur enANavait pas ou
accueillait | AEURO nperturbélleur vie quotidienne

| N\UEFA 2025
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dAhabite

niveau




5.4 IMPACT SOCIAL ET FOOTBALL
DE BASE (suite)

BENEVOLES

Les bénéevoles ont joueée un ro6le central dans | Aorgani
stades et |l es espaces dedies des villes hétes. Au tot
2025, dont 1900 dans les stades, répartis dans 17 domaines opérationnels, et 600 dans les villes hotes,
mi ssionnées dans | es zones des supporters et au
exceptionnellement élevé : 12 800 candidatures du monde entier ont été regues, ce qui reflete une forte
demande du public pour participer au tournoi.

ni vea

Les commentaires recueillis dans le cadre des sondages indiquent que le programme des bénévoles a apporté
de nombreux bienfaits, non seul ement au niveau de -I
étre individuel et collectif, de développement de compétences et de liens sociaux.

RESULTATS DU SONDAGE AUPRES DES BENEVOLES

STATISTIQUES DEMOGRAPHIQUES
CONCERNANT LES BENEVOLES

A 2500bénévol es ont contri
féeminin de | AUEFA 2025 |
stades et 600 dans les villes hétes.

Le programme des bénévoles a recu12 800
candidatures du monde entier, dont 5835
provenant de Suisse.

Les benéevoles de | ANEUR(
2025 représentaient 73 nationalités, 55 %
dAentre eux et ai88wwt deq
faisaient du bénévolat pour la premiére fois
dans | e cadre dAun eve

B5) EURO FEMI NI N DE?RAPEORT2DABEMPACT DAAPRGS TOURNOI

@)

« Le fait de participer au programme des «CAétait vraiment inspirar
benéevoles mAa per mi s dnambreaé personnes eagageesatlissues de différents
detaill e de | Aor gani s apays eteultuded anncollaberé en&ue denréaliser ant .
Mer ci beaucoup de mAavoohijre cdtoinfn éc ocnentutne, t out en
chance unique !» joie et de | ANenthousbwbas me

«CANetait
edition de

fant asti que deJ /pair triecrn cpeerrt rBé ceett tceol | ab c
I NAEURO f e mipersonneside touted btififes\et dk @gonssages &n tant

vill e natale. JAador ercue peetrrseo nreen éagpde Méenevol
nouveau. » traitait sur un pied dAeg
jeunes. »

FONDATI ON UEFA POUR LAENFANCE

LAEURO féeminin de | AUEFA 2025 a soutenu de nomb
mi ses en @ vre grace B |l a Fondation UEFA pour |
jours de matches B des investissements R | ong t

initiatives ont profite de |l a vis
reduire |l es obstacles B | Aexper.i
edéleedesdstades dans lesngprancuhautés @ travexdla a u
nations participal

| NAEur ope. Ces
participation,
sont confront és, et
Sui sse et dans | ANensembl e des

_— o = = —

2025 SOURIRES
A 2025 billets de match offerts & des associations travaillant avec des enfants
vulnérables dans les villes hotes, permettant a des enfants et leur famille de
Vivre une expeéerience memorable pendant |

ROBOTS DE TELEPRESENCE

A Huit robots déployés dans quatre stades a Bale, Berne, Genéve et Zurich

A Ces robots ont couvert 19 matches et permis & 200 enfants hospitalisés de se
connecter au stade pour vivre | Aexperien

' UN HERI TAGE POUR LAAVENIR
A Seize projets, un pour chaque nation participante

P . A Mis en ®uvre en partenari at
adidas et la Fondation Kaizen

avec | a Fond




5.4 IMPACT SOCIAL ET FOOTBALL DE BASE (suite)

UN HERI TAGE POUR LAAVENIR

'"Un heritage pour | Aavenir' est un programme dAégalité deaeddasgéentasFehdbhoienp&ai zanFolkhattiobhabBFAt pounr al,
nationales participantes, chaque équipe a choisi une initiative de football de base dans son pays natal a soutenir pendant etapres le tournoi ? pendant douze mois a partir de juillet 2025. Le programme a assuré non
seulement un financement de EUR 800 000, mais aussi un soutien en matiere de visibilité, de réseautage et de développement des compétences.

Q ALLEMAGNE {: ANGLETERRE <l> BELGIQUE

Safe Hub : promeut Fondation Rio BX Brussels : assure
I ANegalite des Ferdinand : augmente la I ANégalite des

DANEMARK ESPAGNE

INITIATIVES
DU

Fuatbol Mas: aide les filles
confrontéees B |

Girl Power : soutient les
jeunes femmes réfugiées,

PROGRAMME

Berlin

espaces de football plus
s(rs pour les filles dans le
quartier de Wedding &

participation des filles dans le
sport au sein des
communautés marginalisées

au Royaume-Uni et en Irlande

FINLANDE

Fondation Louhento
élabore un manuel national
et pilote des parcours
inclusifs pour les filles de
diverses origines ethniques

PAYS DE
GALLES

Cymru Football

Foundation : rénove des
installations de football de
base afin de créer des
environnements sirs et
inspirants pour les femmes et
les filles au Pays de Galles

<l> FRANCE

Kabubu : utilise le sport pour
soutenir
personnes migrantes a travers
des activités qui comprennent
notamment des services de
dAenfants

garde
espaces s(rs et accueillants

POLOGNE

Trenuj Bycie Dobrym

met en relation des filles avec
des femmes ayant un role de
modele dans le football féminin
et renforce les parcours de
recrutement dans les clubs
féminins

@ ISLANDE

Bergid Headspace :

I Ai nt ey rpeoposequne fosntatioh enl e

matiere de santé mentale et
un soutien pour veiller au
bien-étre des jeunes joueurs

edjeususes d e s

PORTUGAL

Integrated Dreams :
soutient
sionnelle de personnes en
situation de handicap ?en

particulier les femmes ? dans

le secteur du football

profes-n c |

les filles issues de

I Ai mmi grati on
famille musulmane en
défiant les stéréotypes sur
le terrain et en dehors

ITALIE

ASD Balon Mundial :
aide les jeunes femmes et les
personnes non binaires a
développer des compétences
sociales, émotionnelles et en
matiere de leadership grace a
la pratigue du sport

SUEDE

En Frisk Generation:

fait participer les filles
traditionnellement exclues du
sport, en les aidant a se sentir
confiantes et a développer des
compétences en matiére de
leadership
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migrantes ou marginalisées pour
|l eur permettre
football et de développer des
compétences en matiére de
leadership

NORVEGE

Rosa Sko : crée des espaces de
football dédiés aux filles issues de
communautés marginalisées,
gérés par des pairs, et construit
des parcours pour les jeunes
femmes entraineures

SUISSE

Swiss Academy for

Development :
football pour améliorer
| Napprent i sé&radg e,

utilise le

I ANinclusion des
a des obstacles systémiques

sociale et économique a
Madrid et a Séville a se
développer en tant que
joueuses et en tant que
personnes

PAYSBAS

Klabu Foundation :

met en relation des réfugiés
et des habitants locaux grace
au sport, en faisant tomber
les barrieres qui empéchent
les filles et les femmes de
jouer et de




5.4 IMPACT SOCIAL ET DU FOOTBALL EESet-MaaNs=R=iav =
DE BASE (suite)

L Ae x p o«Dreaimi ad frophies»( Tr ophées de réve) B Bal e

temps forts culturels de | AEURO féminin d

hi storiqgue de Bale, elle présentait | es tI

attiré 10 658 visiteurs, soit une fréquentation exceptionnelle pour le mois de juillet.
PROGRAMME DAI NNOVATI ON DE LAUEFA Conaeue comme un moyen de cél ébrer de mani ¢
Le programme dAinnovation de | AEURO féminin de | AUEFA 2025 feminin et masculin, | Aexposition a permi:

que ce soit chez les filles ou chez les femmes. Il encourage ainsi la collaboration entre les partenaires commerciaux, les de jeunes supporters et de diversifier les activités des visiteurs en dehors des jours de

universiteés suisses, | AASF et |l es clubs | ocaux pour expmérim matches.
le tournoi.

Ancrees dans | a strategie de | AUhEdppablerncessaldtions pilotes chemoftré ot b al |
comment | Ai nnovation peut transformer | es installations, | e
développement. Elles ont également démontré comment un tournoi servant de plateforme peut apporter des améliorations
concrétes au niveau de la participation, des environnements footballistiques et des liens communautaires.

Certaines initiatives du programme d Ai n n o & eWHFAsont présentées ci-dessous :

LA RENOVATION DES VESTIAIRES

Dans | e cadre du progr abemée Sdyvh er NAUBEEA, deAABDRSEt | a Hau cole dAArt de .

Design (HEAD) de Geneve ont repensé les vestiaires obsoletes et congus pour des hommes afin de mieux (ﬁ

repondre au nombre croissant de joueuses. Le SC Worb a oté | e projet, qui rmis“-diNameliorer rap
et B faible colut | Aintimite, |l e confort et la faciliteée tilisation. Le proto—#{g‘(b de\j B suscite un
national e, of frant ainsi un modg¢l e evolutif pour creéeer antage dAinstal at i @n 95 foot'b'al I inclusiyv
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5.5 DURABILITE

(DN]
fe

SO

SANappuyant

par son statut

minin de | AUEFA 2025 soi't

it accompagnee dAune

sur

de gouvernance (ESG), qui étaient etsmémes alignés sur la Stratégie de

du

20
a

rabilite du football

actions et 47
des

25 comprenait 97
etée soutenue par

apres.

38

Assurer la protection et le
respect des droits de chaque
personne, indépendamment

de son age, de son origine, de
sa nationalité et de ses
capacités

OBJECTIFS ESG

DE LAEURO
FEMININ DE
LAUEFA 2025

Adopter une
conduite
transparente et
responsable

sur | Aensg

Réduire autant
que possible
Ni

des activités
opérationnelles

EURO FEMI NI N DE?RAPEGRT2D2AB5MPACT DAAPRGC

dAéveénement internat
organi se
crédibilité et un impact positif a long terme, en veillant & ce que la croissance
realisation

| NAapproche mise en
tournoi féminin reposait sur de solides principes environnementaux, sociaux et

2030 de | AUEFA
durable des Nations Unies. La stratégieESGde | AEURO f & mi
responsabl es
sites. Les principales réalisations autour des trois piliers ESG sont résumées ci

PILIER ENVIRONNEMENTAL
LAUEFA avait pour

mesures ciblées et concrgtes

4R : réduire, réutiliser, recycler et récupérer.

Les premiers résultats montrent que les mesures proposées ont été largement adoptées, en particulier en ce qui concerne les ¢ hoix
des modes de transport et les activités opérationnelles, contribuant ainsi a limiter les émissions et a réduire la consommati on tout au

long du tournoi.

Ol ACTION POUR LE CLIMAT

Un ensembl e
optimisant | a

coordonne de
consommati on

responsabilite climatique et

Y- MOBILITE
INTELLIGENTE

Contribuer B redui

carbone des trajets :

A 86 % des spectateurs (soit
414 000) ont utilisé des moyens
de transports durables
(transports publics, marche ou
vélo) ;
plus de 120 000 supporters
(20 %) ont choisi des options de
déplacements actifs ;

plus de 400 services de train
supplémentaires ont facilité la

mi se en place et
transports publics gratuits pour
les détenteurs de billets les jours
de matches ;

90 % du personnel
dans les villes hétesen train
plutdét quAen voi't

SRapnport ESG de | AEUR®S féminin de

objectif de
portant
villes hotes, les associations nationales et les supporters, le tournoi a encouragé un comportement durable basé sur le principe des

mesures visait B
dAénergie et en

reduire au minimum | Ai mpact
sur | a mobiliteée,

promouvant

la sensibilisation B ce sujet

PLAIDOYER

Pour établir la responsabilité
climatique, sensibiliser la population a
ce sujet et plaider en faveur du
changement , | N\ UEFA

A déployé 24 bénévoles chargés de
I A é c abémégoles« verts ») pour
couvrir | Aensembl

organisé des activités médias telles
gue des tables rondes, des
discussions, des conférences de
presse et des séances

dAi nformati on.

our investir dans
rastructures

tténuer | es

I N\UEFA

envi
nbvacdeser g i

reduire | ANi mpactenenv
| esntld ol u

dan



5.5 DURABILITE (suite)

02 DURABILITE DES INFRASTRUCTURES

Des infrastructures ont éte conaues et exploitees pour réduire au mini mum
environnement al du tournoi en optimisant | Autilisation dAénergie et dAeau,
privil égiant | es éeénergies renouvelables et en intégrant des mesures dAef fi
per mettant de reduire |l a consommation dans | Aensemble des sites de | Aéeveéene

03 ECONOMIE CIRCULAIRE

I, | s/\agni,t dAune approche permettant de reduire | es dechef
Il es v, | | e.s. 6t.e’s. X : :
I"ANeff7i cacité des ressources en réeduisant | a consommati on,
réduire, réutiliser, recycler et récupérer.
REDUIRE ET &y RECYCLERET
es @ REUTILISER @]@ RECUPERER

ades.

eI A - T AN R BV TR B R Bl Pour optimiser la gestion des dechets et
gaspillage, les organisateurs ont veillé a : recuperer de | Aéenergi e
A doter tous les stades de stands de recyclables pendant le tournoi :

restauration acceptant les paiements A un plan général de réduction des déchets a

numeriques, ce qui a p¢ et e mis e7d%Eeaeselraents

97,5 % des paiements sans especes ; dAhabillage et de si
A utiliser des gobelets respectueux de recyclés ou surcyclés, en collaboration

| Aenvi r o retréutiigablds tout au avec Lidl ;

long du tournoi. des politiques strictes en matiere de mise

en décharge ont été appliquées : 0 % des
déchets ont été envoyés en décharge.
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5.5 DURABILITE (suite)

PILIER SOCIAL . . . o LAUEFA met un point dAhonneur R
LAhumain était au c@®r du tournoi, ce qui reflc¢cte | a capaleumnmiléu du f o représentation et de participation a toute personne, quels que
dAorigine, de |l eur nationalite et de | eurs capaciteés. Dlesdoisetpéverrs d soient son milieu et ses capacités, en créant un environnement
la discrimination, en intégrant |l a diversité et | Ai ncl utablepourtausans | A accessible, accueillant et équitable dans tous les domaines du

tournoi.

01 PROTECTION DES DROITS
O

Des mesures ont été congues pour protéger les droits humains en luttant contre la discrimination, en protégeant les enfants e t les jeunes, et en ACCESSIBI L|TE

fournissant un reporting clair et des mécanismes de résolution de problémes pour garantir un environnement sdr, respectueux et responsable (‘-;\

dans le cadre du tournoi.

Pour garantir | ANegalite dAaccgs
tournoi, | AUEFA est parvenue B

A doter tous |les stades de servi
I A ap p5Bbénéaes spécialement chargés de
cette mission ;

LES ENFANTS ET
208 | ES JEUNES

fournir des commentaires en audiodescription pour
les 31 matches , écoutés par 1217 utilisateurs
uniques, générant 3421 interactions ;

Pour assurer la protection des enfants
et des jeunes, | AU

A doter 100 % des sites de
responsables de la durabilité qui
ont également endossé le role de
responsables de la protection de
| Nhenf ance et de |

garantir la vente de 404 223 billets pour CHF 30
(EUR 32) maximum ;

fournir des services dAaccessi
moins satisfaisants par 94 % des détenteurs de

dispenser une formation sur la billets pour spectateurs en situation de handicap.

protecti on datous Ae
les accompagnateurs et leur faire
signer un code de conduite.
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5.5 DURABILITE (suite)

04 SOLIDARITE

Cette section présente des mesures

; R | Ai mpact sur | a communauteée en sout e
03 SANTE ET BIENETRE promouvant | e developpement soci al
des organisations et associations locales pour garantir que le tournoi crée

Il sAagissait de promouvoir un envir onne me ndesbégngfices audeldsdasitairant.ans | e cadre du tour

encourageant un mode de vie actif, en proposant une alimentation nourrissante et des
boi ssons saines et en mettant en @Guevre des

physique et mental de toutes les personnes concernées.

INTERDICTION : PROMOTION DE

@DEFUMER QL/\EXERCI

—  PHYSIQUE

Pour réduire les comportements Pour encourager un mode de vie actif
préjudiciables et promouvoir un afin de prendre soin de sa santé en
environnement plus sain dans les toute connaissance de cause, le
stades, | AUEFA est tournoi peut étre

A mettre en gBltiguee u A mis en place des parcours
globale sans tabac dans piétons et des parkings pour les
| NAensemble des st vélos dans tous les stades ;

A former plus de 3500 stadiers permis a 105 000 supporters  de
pour soutenir | Aa participer a des marches des
politique sans tabac de maniere supporters offici
cohérente. stades.

ACTIONS CARITATIVES ET

%Oé PHILANTHROPIQUES

Pour maxi mi ser ses effets,

soutenue pour :
distribuer 2025 billets a des enfants issus de milieux
défavorisés ;
donnerlachancea7l1 enf ants dAétre accomp
joueuses ;
déployer huit robots dans les stades, permettant ainsi a
200enfants d Ai nteragir directement a
19 matches;
réaliser seizepr oj ets |liés B | ANegalite
participantes pour autonomiser les filles et les femmes gréace au
football.
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|l ors de

|l es nation

UN HABITANT A GENEVE

« Le fait que les billets soient trés
abordabl es mAa per mi s
plusieurs matches avec mes amis. »



5.5 DURABILITE (suite)

PILIER DE GOUVERNANCE
LAUEFA a mis en @Guvre un cadre de gouvernance solide pour nsgalea Blednotammgni e

collaboré avec les parties prenantes pour identifier et aborder les principaux risques liés aux droits humains. 'l sAagit du processus de

personnel et des bénévoles qui consiste a

partager les meilleures pratiques et a

Ol BONNE GOUVERNANCE favoriser |l a collaboratio
connaissances et des compétences en

Des pratiques de gestion transparentes et responsabl es o0 nuhepeése de dénisiane s matiere de durabilité pour soutenir la

éthique, un approvisionnement durable et un engagement des parties prenantes significatif tout au long du tournoi. réalisation de tous les aspects du tournoi de

maniére cohérente, éclairée et responsable.

APPROVISIONNEMENT

%‘T’E FORMATION

Pour garantir un proces es processus

privilegier | Aapprovi si Pour sAassurer que tous
A intégré la durabilité dans le Réglement de par | AUEFA, collaborateurs soient bien formés

| AUEFA sur | Aapprovisi t | AASF ; pour appliquer les politiques et les

Code de conduite B | Ai pratiques :

fournisseurs de | AUEFA A tous les bénévoles ont regu des

informations de base sur la
durabilité et ont été formés aux
thématiques ESG.

A dépensé 48,8 % du budget du tournoi
aupres de fournisseurs basés en Suisse.

<[[[H]> RESPONSABILITE

Pour veiller B ce que | Aensembl e
gouvernance et de conformité soient suivies :

A tous les sites étaient dotés de responsables de la durabilité ;

A 101bénévolesc har gés speécifiqguement d
humains et de | ANécol ogie ont et

A le tournoi a répondu aux exigences duniveau 3 du systéme
dAévaluation de | a performance
des événements.
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5.5 DURABILITE (suite)

03 COMMUNICATION ET REPORTING

Cette section décrit le partage en toute transparence des objectifs, actions et résultats du

tournoi en maticre de durabilite grace B une communication claire et coherente ainsi quAlml
un reporting en temps voulu. Ces mesures visaient a garantir que les parties prenantes
restent informées, impliquees et responsables tout au long du cycle de vie de | Aévéenement.

OOO CAMPAGNES ET COMMUNICATION

M0

Pour garantir une communication

durabilite et | a performance de

A fait la promotion de la campagne #FootbALL et du principe des 4R lors de
tous les matches et sur 25 % du matériel de communication en matiére de
durabilité ;
publié 36 articles portant sur la durabilité, qui ont généré 1,49 million
dAi mpr e s53819 nirgeraetions.

! | REPORTING

Pour assurer | e suivi de |l a reussite d
A publié un rapport ESG 100 jours aprés la finale ;

A commandeé un rapportt odikinmgaett difavamptp o
complet B EY pour mesurer | Ai mpact ge
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